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O publikaciji

Filoloski fakultet i Filozofski fakultet Unverziteta Crne Gore, kao fakulteti koji obrazuju nastavnike,
bili su, u periodu od 2019. do 2022. godine, ukljuceni u projekat Priprema buducih nastavnika na Zapadnom
Balkanu — obrazovanje za demokratiju i ljudska prava, Ciji je nosilac bio Evropski Vergelend centar, a
finansijer Ministarstvo vanjskih poslova Norveske. Projekat je razvijen u saradnji s Departmanom IPE
Univerziteta za obrazovanje nastavnika iz Ciriha i 12 univerziteta iz regiona, medu kojima je bio i Univerzitet
Crne Gore.

Sredidnja aktivnost projekta bila je odabir jednog od devet klju¢nih koncepata za demokratsku
kulturu® i kreiranje modula o izabranoj temi. Nakon toga, uslijedila je njegova realizacija s ciljem da se
ispitaju sadrZina i aktivnosti koje modul obuhvata i njegova efikasnost u cjelini, kako bi se kasnije, u skladu
s mogucénostima, uvrstio u popis redovnih ili izbornih modula/predmeta na odredenim studijskim
programima. Na Filoloskom fakultetu odlucili smo se za medije i medijsku pismenost, a rukovodili smo se
visokim pozicioniranjem ovog koncepta kao uslova za razvoj demokratske kulture i ostvarivanje aktivne
uloge svakog pojedinca u drustvu, kako u kontekstu manje drustvene zajednice kojoj pripada, tako i drustva
u cjelini. Takode, ¢injenicom da je medijska pismenost prepoznata kao najvaznija kompetencija u 21. vijeku.
Digitalizacija i novi oblici medija, sve brzi protok informacija i njihova koli¢ina, zahtijevaju medijski pismenog
nastavnika, kompetentnog da svoje ucenike razumije, prati i priprema za kontinuiran i intenzivan susret s
medijima razlicitih vrsta i viSeznacnih poruka koje emituju.

Razumijevajuci znacaj medijske pismenosti za snalaZenje u savremenom drustvenom okruzenju i
poznajudi situaciju u nasim obrazovnim institucijama kada je ova problematika u pitanju, smatrali smo
vaznim da pruzenu priliku iskoristimo za ukazivanje na znacaj medijske pismenosti i njenu promociju te da
je ponudimo, kao slobodan izbor, nasim studentima. Tokom ljetnjeg semestra akademske 2020/2021.
godine modul Medijska pismenost pohadali su studenti na osnovu licnog opredjeljenja, kao dodatnu
nastavnu aktivnost. U realizaciji su ucestvovali studenti sa tri studijska programa (Studijski program za
crnogorski jezik i juznoslovenske knjizevnosti, Studijski program za srpski jezik i juznoslovenske knjizevnosti
i Studijski program za engleski jezik i knjizevnost), ali ovaj modul, isto tako, moZe biti ponuden svim
studijskim programima, kako na Filoloskom fakultetu, tako i na ostalim fakultetima koji pripremaju buduce
nastavnike.

3 |staknuti od strane Savjeta Evrope: identitet, raznolikost i pluralizam, odgovornost, sukob, pravila i zakon, vlada i
politika, jednakost, sloboda i mediji.
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Pravo na slobodu izbora i prihvatanja informacija koje plasiraju mediji i pravo na slobodu njihovog
saopStavanja, obavezuje obrazovni sistem na osposobljavanje mladih ljudi kao populacije posebno izlozene
i podloZzne medijskom uticaju, za kriticki i bezbjedan susret s medijskim sadrzajima. Polazeéi od Referentnog
okvira kompetencija za demokratsku kulturu Savjeta Evrope, opredijelili smo se da u okviru modula, prije
svega, studente podsjetimo na klju¢ne koncepte medijske pismenosti i posebnost medijskog teksta kao
konstrukta, na nacine konstrukcije i dekonstrukcije medijskih poruka i pojam cenzure sa stanovista urednika
i Citaoca. Takode, da ih usmjerimo na prepoznavanje stereotipa i predrasuda koji prate oblikovanje
medijskih poruka shodno njihovom cilju, te da ih podstaknemo da promisljaju o odgovornostima koje, kao
njihovi korisnici i kreatori, preuzimaju.

Jedna od vainih smjernica za implementacinju modula bila je da se tokom realizacije primjenjuju
metode aktivne i interaktivne nastave, ¢ime se demonstrira kreiranje demokratskog okruZenja za ucenje.
Nastojanje da se bududim nastavnicima pomogne da u malim Skolskim zajednicama kreiraju uzornu
demokratsku sredinu, uslovilo je da znacajan dio ovog modula ¢ini metodicki pristup medijskim sadrzajima
u osnovnim i srednjim Skolama. Stoga je primarni korpus ciljeva bio usmjeren na nastavnu praksu u Skolama,
tj. pripremanje i realizaciju ¢asova posvecenih medijskoj pismenosti.

Studenti su na samom pocetku realizacije modula pokazali izuzetno interesovanje za navedenu
temu — od spremnosti da modul pohadaju, do pripreme i realizacije ¢asova u Skolama. AngaZovanjem u
diskusijama, kritickim promisljanjem i iznoSenjem li¢nih stavova o kljuénim tackama medijske pismenosti,
istrazivanjem navedene problematike, kao i kreativnoS¢u u pripremanju prezentacija, postera, video-
klipova i slicnih materijala koji su pratili rad na ¢asovima, kao i kroz pripremu i realizaciju ¢asova na temu
medijske pismenosti, studenti su produkovali niz sadrzaja koji se odnose na medijsku pismenost, koje smo
objedinili u ovoj publikaciji. Namjera je da njenim objavljivanjem produkte naseg rada nastale u specificnim
okolnostima pandemije, pa time, ¢ini nam se — i vrednijim, uc¢inimo vidljivim nasim kolegama na svim
obrazovnim nivoima, a Zelja — da damo makar mali doprinos osvjeséivanju znacaja ove teme za Zivot i rad
savremenom i, nadamo se, boljem, funkcionalnijem i demokratskom drustvu. Stoga posebnu zahvalnost
dugujemo Vergelend centru koji je omogucdio da ova publikacija bude dostupna na njihovom zvani¢nom
sajtu, kako studentima — buducima nastavnicima, tako i svim zainteresovanim prosvjetarima.

Prof. dr Dusanka Popovi¢, urednica
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Prof. dr DuSanka Popovic
Filoloski fakultet
Niksi¢

MEDISKA PISMENOST — OD NAMJERE DO REALIZACIJE

Drustvo se mijenja, ali neki od njegovih temelja se ne mijenjaju. Medu njima je nasa

sloboda da izrazavamo ideje, da Citamo, slusamo, piSemo, pruZzamo informacije i

komuniciramo s drugima. Sposobnost govora, Citanja, pisanja i komuniciranja

spada u ljudska prava. U 21. vijeku, u kojem mediji i tehnologije pokrecu razvoj

drustva, ovo osnovno ljudsko pravo obuhvata i sposobnost djelotvornog stupanja
u kontakt s informacijama i medijskim sadrzajem.

Ula Karlson

NICCY and

Media University of Gothenburg

2015.

Kontekst u kojem stasavaju mlade generacije, premreZen medijskim kanalima kojima neprekidno
proti¢u informacije u tekstualnim, ikoni¢kim, audio i video formama i njihovim kombinacijama, podsjeca na
prozirnu i teSko uocljivu ali ¢vrsto tkanu mrezu, u koju smo, htjeli mi to ili ne, ve¢ ,uhvaceni” ili ¢emo,
izvjesno, biti. Stoga su mediji, kao sveprisutni pratioci nasih Zivota i njihova mo¢ da snagom tehnologije i
sredstvima kojima raspolazu uti€u na naSe stavove i izbore, pa i ponaSanja, tacnije — da njima i nama
manipuliSu, medijsku pismenost ucinili kljuénom kompetencijom 21. vijeka. Okolnosti u kojima Zivimo i
stalni napredak tehnologije cija su posljedica, izmedu ostalog, sve savrSenija i brza sredstva javne
komunikacije i prenosa informacija, uslovljaju opredjeljenja i izbore i usmjeravaju nas kada promisljamo o
tome — ¢emu poduciti djecu i mlade i kako ih Sto bolje opremiti za vrijeme koje dolazi.

Izlozen kontinuiranom emitovanju medijskih poruka, savremeni gradanin trpi stalnu i, u velikoj
mjeri, skrivenu presiju odabranih informacija i ¢injenica oblikovanih u funkcionalne i uc¢inkovite medijske
konstrukte. Stoga ni sam, vrlo Cesto, nije svjestan otkuda potice odredeni stav koji svesrdno iznosi i zastupa,
prezentujudi ga kao li¢ni izbor i stanoviste. Pitanje je, onda, koliko je pojedinac ¢ije misljenje i promisljanje
o drustvenom okruzenju usmjerava nevidljiva sila veoma vjesto orkestrirana od strane mo¢nih medijskih
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kuca, na svim Zivotnim poljima, zapravo — slobodan? Koliko sustinski ucestvuje u kreiranju svog Zivotnog
okruZenja i postoji li zaista demokratija, Cije bazicno znalenje jeste vladavina naroda?

Pitanja koje smo prethodno postavili vrlo su kompleksna, jer do demokratije, koja se u savremenim
okolnostima zasniva na pravu naroda da izabere svoje predstavnike te da oni u ime naroda vrse vlast i
upravljaju drzavom, prije svega, treba sti¢i. U aktuelnoj formi demokratske organizacije drustva* mo¢ je,
dakle, koncentrisana u odabranim predstavnicima Sto je prva ograni¢avajuca okolnost licne slobodne.
Ukoliko nastavimo s analizom fenomena — koliko smo slobodni — nesporno ¢emo sti¢i do medijskog
okruZenja u kojem boravimo.

Svaka vrsta slobode podrazumijeva, prije svega — znanje. Obrazovanost je uslov da se svijet oko
sebe razumije i tumaci, da se uocavaju uzroci i sagledavaju posljedice. Zadatak obrazovanja oduvijek je bio
da mlade ljude opskrbi ne samo znanjima, ve¢ sposobnostima da do tih znanja dodu, da o njima promisljaju,
kombinuju ih i koriste u razli¢itim kontekstima izdvajajuci ono $to je, za problem kojim se bave, najvaznije.
To znaci da posjeduju niz kognitivnih vjestina, zahvaljujudi Cijoj savrSenosti ¢e biti sposobni da, uz podrsku
nastavnika, aktivno ucestvuju u formiranju sopstvenih znanja cineci ih tako trajnom licnom svojinom.

Stoga Citalacka pismenost jeste prvi uslov za osvajanje vecline ostalih vrsta pismenosti
(matematicke, naucne, medijske, informacione, digitalne, ekonomske...). Samo citalacki pismen Covjek, sto
znacdi da je sposoban da razumije sadrzinu teksta koji ¢ita, da u njemu pronalazi eksplicitno i implicitno date
informacije, da ih povezuje sa svojim prethodnim znanjima i informacijama pronadenim u drugim pisanim
materijalima — moze uroniti u dubinsko razumijevanje pisanog i usmenog medijskog diskursa. Definicija
Citalacke pismenosti formulisana u okviru medunarodnog PISA projekta jasno pokazuje da je ova
kompetentnost, zapravo, klju¢na za analiti¢ki i proaktivan odnos prema drustvenom okruzenju: Citalacka
pismenost je razumijevanje, promisljanje, vrednovanje, koriScenje i angaZman na tekstovima kako bi se
postigli licni cilievi i razvila vlastita znanja i potencijal za aktivno ucesce u drustvu (PISA 2018 Konceptualni
okvir Citalacke pismenosti, 2019).

Medijska pismenost definise se kao sposobnost da se pristupi, analizira, evaluira i kreira poruka u
razli¢itim komunikacijskim formama i podrazumijeva kriticko misljenje i analiticke sposobnosti za uspjesno
koris¢enje medija (National Leadreship Conference on Media Literacy, 1992, SAD). U definiciji informacione
pismenosti kaZe se da je to sposobnost pronalaZenja, vrednovanja i efikasne upotrebe informacija, koja
obuhvata vjestine, znanja i stavove koji se krecu od efikasnih strategija pretraZivanja izvora do nacina
njihove evaluacije, tj. sposobnosti da se procijeni kvalitet, istinitost i valjanost izvora (IMP, 2015). Ova vrsta
pismenosti vise je usmjerena na digitalne izvore znanja kao $to su veb stranice, pa se stoga cesto
poistovjeéuje s digitalnom pismenoscu.

Kada sagledamo definicije navedenih vrsta pismenosti, jasno je da medijska i informaciona
pismenost, u velikoj mjeri, izviru iz Citalacke pismenosti i poCivaju na njoj te da je kompetentnost na tom
polju jedan od klju¢nih uslova za razvoj ostalih vrsta pismenosti.

4 Rijec je o predstavnickoj demokratiji u odnosu na neposrednu demokratiju, u kojoj gradani ne odlu¢uju neposredno
na odredenom skupu (skupstini), ve¢ na neposredan nacin biraju one koji ¢e u njihovo ime odlucivati, pa takva
demokratija podrazumijeva vladavinu manjine koja vrsi vlast u ime vecine.
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Vrste pismenosti

CITALACKA PISMENOST je razumijevanje, korié¢enje
pisanih tekstova i promisljanje o njima, kao i
angazovanje na napisanim tekstovima, kako bi se
postigli licni ciljevi i razvila vlastita znanja i potencijal za
aktivno ucesce u drustvu.

\

MEDIJSKA PISMENOST je sposobnost da
INFORMACIONA PISMENOST se poruci pristupi, da se ona kriticki
je sposobnost prepoznavanja informacije  analizira, evaluira i proizvede u razliitim
koja nam je potrebna, njeno pronalazenje, komunikacijskim formama.
vrednovanje i efikasna upotreba.

Slika 1: Vrste pismenosti.

Medijsko obrazovanje i medijska pismenost zajedno Cine prostor medijske kulture koji, u razvijenim
drustvima, zahtijeva medijski kompetentnog gradanina. Evropski centar za medijsku kompetenciju
(European Centre for Media Competence) jos 2005. godine dao je njen opis: Medijska kompetentnost
podrazumijeva sposobnost kretanja po svijetu medija na kriticki, refleksivan i nezavisan nacin, s osjecanjem
odgovornosti, kao i sposobnost koriScenja medija kao sredstva za nezavisno i kreativno izraZavanje.

U Savjetu Evrope stoga isti¢u da su medijska i informaciona pismenost glavni alati za osnaZivanje
pojedinaca, zajednica i nacija za ucestvovanje i doprinos drustvima znanja. One su od posebne vaZnosti za
razvoj kognitivnih, tehnickih i drustvenih vjestina i kapaciteta koji omogucavaju efikasan pristup medijskim
sadrzajima i njihovu kriti¢ku analizu, kao i za znalacko odlucivanje o tome koje medije koristiti i na koji nacin.
IMP  kompetentni pojedinci razumiju eticke implikacije medija i novih tehnologija i svrsishodno
komuniciraju, ukljucujuci i kreiranje medijskih sadrZaja. Medijska i informacijska pismenost (MIL) spaja tri
razlicite dimenzije: medijsku pismenost, informacijsku pismenost i digitalnu pismenost (Council of Europe,
2022).

Koncept medijske pismenostiili medijskog obrazovanja se, od potpisivanja Deklaracije o medijskom
obrazovanju 1982. godine do danas, donekle mijenjao, ali je ostao utemeljen na osnovnoj ideji —
komunikacijskim pravima koja proizilaze iz osnovnih ljudskih prava zagarantovanim dokumentima
medunarodne zajednice. To su: Povelja Ujedinjenih naroda o ljudskim pravima (1945), Evropska konvencija
o zastiti ljudskih prava i temeljnih sloboda (1950) i Konvencija UN o pravima djeteta (1989) u kojoj se
zahtijeva da se u medijskim, obrazovnim i kulturnim politikama posveti duzina paznja medijskim i
komunikacijskim pravima djece (Zgrablji¢ Rotar, 2005).

Ako prihvatimo i razumijemo cinjenicu da je medijski tekst posebna vrsta konstrukta paZzljivo
planirana i predstavljena uz pomo¢ specificnog medijskog jezickog izraza, bremenita vrijednostima svojih
autora i saCinjena tako da podsjeca na emipirijsku stvarnost i izazove odredene reakcije Citalacke publike,
onda je jasno da razotkrivanju njene sustine treba posvetiti posebnu paZnju. Stavove i misljenja koje
formiramo u odnosu na razne drustvene pojave, pojedince i grupe iz okruzenja i Sire, temeljimo na znanjima
i informacijama koje o njima ve¢ posjedujemo, a do kojih smo dosli na razlicite nacine — od koriséenja
relevantnih izvora znanja, preko neposrednih susreta s njima u realnom okruzenju, do onih fiktivnih u
javnom medijskom prostoru. Pri tome ne treba zaboraviti da glediste konstruktora medijske poruke vrsi jak
uticaj na konacno razumijevanje medijskog sadrZaja, ali ni ¢injenicu da ga svako od nas tumaci u kontekstu
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individualnih faktora (li¢nih potreba i strahova, zadovoljstva, problema, rasnih i polnih stavova, porijekla i
slicno). U konacnom, i kada sagleda sve navedene faktore i uticaje, primalac informacija odlucuje o
njihovom znacenju (Poter, 2011).

U nastojanju da se zauzme $to objektivniji stav prema sadrzaju medijske poruke, poslenici iz te
oblasti formulisali su pet klju¢nih pitanja za njenu dekonstrukciju, Sto predstavlja osnovni nivo u otkrivanju
njenih znacenjskih slojeva: ko je poruku konstruisao (glediste), koje vrijednosti, Zivotni stilovi i stanovista se
porukom namecu ili se iz nje izostavljaju (oblast morala), koje kreativne tehnike je autor poruke koristio da
privuce i zadrzi paznju primalaca (estetska oblast), kako istu poruku doZivljavaju razli¢iti ljudi i na koje nacine
(oblast emocija) i zbog ¢ega se poruka $alje (oblast razumijevanja ili kognitivna oblast). Naredni nivoi njene
analize zavise od sloZenosti i strukture poruke koja se tumacdi.

Jezik medija poseban po svojoj svrsi, neosporno zahtijeva kreativnost stvaralaca medijske poruke u
vise razli¢itih komunikacijskih kanala, $to ga ¢ini predmetom istrazivanja viSe naucnih disciplina. Stoga on
kontinuirano izaziva interesovanje istrazivata — prije svega lingvista, a posebno onih koji se bave
sociolingvistikom i primijenjenom lingvistikom. Istovremeno, vazan je u kontekstu medijskog obrazovanja,
jer njegovo poznavanje u cjelini — kao jezickog, auditivnog i vizuelnog fenomena, omogucava razumijevanje
sustine medijskog sadrzaja i otkrivanje njegovog pravog znacenja. Jezikom medija bavi se i filozofija medija,
komunikologija, psihologija, sociologija, a cilj je identi¢an — razloziti medijsku poruku i doprijeti do njenog
sustinskog znacenja (Bach, Harnish, 1984).

Jezi¢ka nepreciznost, neadekvatna upotreba stranih rijeci, pretjerano figurativno izrazavanje u
jeziku javnog informisanja — neke su od karakteristika jezika medija na koje bi trebalo obratiti paznju.
Poznato je da se jezik medija, a posebno Stampanih, odlikuje ,ustaljenim jezickim formama, specificnom
leksikom, stereotipnim konstrukcijama i odredenim tipovima recenica” (Tepavcevi¢, 2005, 174), kao i
teznjom da S$to viSe informacija smjesti na $to manji prostor. Takva ekonomic¢nost nerijetko izaziva
nejasnoce i pogresna tumacenja napisanog, Sto moze biti, ne samo posljedica ustede prostora i vemena,
ve¢ i namjera konstruktora medijske poruke. Takode, govor mrinje sve je prisutniji u savremenom
medijskom porostoru i podrazumijeva izraZzavanje koje istiCe stereotipe, stigmatizacije i uvrede ¢ime se
podstice diskriminacija i, nerijetko, nasilje.

Prethodno razmatranje trebalo je da nas podsjeti na ¢injenicu da je za pravilno razumijevanje
medijske poruke kao konstrukta, medijsko obrazovanje neophodno.

S obzirom na to da se znacaj medijskog obrazovanja i medijske pismenosti prepoznaje od
sedamdesetih godina proslog vijeka te da se interesovanje za tu oblast uvecavalo, prihvatalo i utemeljivalo
u ve¢ navedenim konvencijama, poveljama i drugim dokumentima na medunarodnom nivou sve do danas,
jasno je da su akcije usmjerene na razumijevanje medijskih namjera u zemljama Sirom svijeta postale
kontinuiran proces s razlicitom tempom i dubinom implementacije. | dok se ova problematika od
sedamdesetih godina proslog vijeka nasla u planovima (kao predmet ili kroskurikularno) pojedinih evropskih
zemalja, dotle se u jednom broju njih, uprkos uloZenim naporima, i insitiucionalno i u neposrednom radu s
djecom i mladima, ovaj proces odvijao jako sporo.

U crnogorskom obrazovnom kontekstu, ako izuzmemo sadZaje iz filmske umjetnosti koji su u
programe uvedeni osamdesetih godina prosloga vijeka, medijsko obrazovanje pojavilo se poletkom 21.
vijeka, u okviru sveobuhvatne obrazovne reforme zapocete 2000. godine (vidjeti: Popovi¢, 2014). Promjena
se sustinski odnosila na izmjenu obrazovne paradigme u smislu organizacije nastavnog procesa usmjerenog
na ucenika i njegovo ucenje, sto je rezultiralo fleksibilnijim i djelimi¢no otvorenim predmetnim programima
zasnovanim na konstruktivistickoj teoriji ucenja i demokratizaciji cjelokupnog procesa obrazovanja.
Medijsko obrazovanje stie se, najvise, kroz program namijenjen nastavi maternjeg jezika i knjizevnosti, kao
i u vecini evropskih zemalja. Na osnovnoskolskom obrazovnom nivou uglavnom se realizuje kroz razvoj
filmske kulture, kao i Citanjem i prihvatanjem publicistickih tekstova. U gimnaziji i srednjim struc¢nim
Skolama u okviru nastave jezika u lll i IV razredu, nalaze se ishodi koji se direktno odnose na kljucne
elelmente medijske pismenosti. Dio korpusa izbornih predmeta u gimnazijama jeste i predmet Medijska
pismenost. Od tada do danas unapredivani su (samo!) predmetni programi, koji su, u meduvremenu,
usmjereni na ishode znanja, Sto znaci da se opredjeljenje s pocetka reforme kada je nastavni proces u
pitanju, formalno zadrZalo, ali u stvarnosti nije dovoljno podrzano da bi se sustinske promjene dubinski
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desile. Decentralizacija i demokratizacija sistema vrlo brzo je osporena, pa su se odluke na polju
obrazovanja nastavile donositi centralizovano.

No, uprkos izvjesnim ometajuéim faktorima, u predmetnim programima namijenjenim maternjem
jeziku i knjizevnosti u osnovnim i srednjim Skolama, zadrzani su vazni ishodi koji podsticu razvoj Citalacke
pismenosti u cjelini (na polju umjetnicke i neumjetnicke upotrebe jezika, Sto se odnosi i na medijske
sadrzaje), kao i ishodi specificno usmjereni na razvoj medijske pismenosti. U gimnazijama jos uvijek postoji
izborni predmet Medijska pismenost>, Cija je popularnost, u odnosu na pocetak njegove implementacije u
Skolama, prili¢no opala®.

Osim formalih oblika obrazovanja, na polju medijskog opismenjavanja mnogo su radile razlicite
vladine i nevladine organizacije, lokalne i internacionalne, kroz niz zanimljivih i vrijednih projekata’. Ipak, iz
nasih srednjih $kola izlaze srednjo3kolci kojima ovaj pojam nije poznat ili nije blizak®.

Cini se, u kona¢nom, da znalaj ove oblasti nije dovoljno shvaéen na opstem nivou, §to je
prepoznatljivo u nedovoljnoj opremljenosti buducih nastavnika (ali i nastavnika sa stazom), znanjima i
vjestinama neophodnim za uspjesnu realizaciju postavljenih ishoda znanja iz oblasti medijske pismenosti.
Takode, Cinjenica da medijski pismeni treba da budu svi nastavnici (ne samo nastavnici jezika i knjizevnosti)
ne prepoznaje se i ne potencira u dovoljnoj mjeri, dok vecina projekata na ovu temu najc¢esée bude zanimljiv
dogadaj Ciji efekti blijede s protokom vremena.

Modul Medijska pismenost nastao u okviru projekta Priprema buducih nastavnika na Zapadnom
Balkanu — obrazovanje za demokratiju i ljudska prava, koji je pohadalo 20 studenata Filoloskog fakulteta,
prvi je zaseban modul usmjeren na ovu problematiku. Odabran je zbog aktuelnosti teme i sadrzaja koji ona
nosi, kao i ¢injenice da svi nastavnici treba da postignu visok nivo medijske kompetentnosti koji je u procesu
nuzno unapredivati, jer medijski prostor postaje sve kompleksniji, pa samim tim za razumijevanje
komplikovaniji i tezi. Tako ECML (2022) porucuje nastavnicima, pa i onima koji su medijski ve¢ dobro

> U programu se jasno isti¢u opsti ciljevi predmeta Medijska pismenost, a to su: ,osvjeséivanje vlastitog odnosa prema
medijima i medijskim tekstovima; razvoj sposobnosti kriticke recepcije medijskih tekstova (u€enik ¢e: razumjeti da su
svi medijski tekstovi konstrukti koji ne odrazavaju empirijsku stvarnost, ve¢ konstruisu medijsku stvarnost; razumjeti
da su medijski tekstovi konstruisani upotrebom kreativnog jezika sa sopstvenim pravilima; razumjeti ¢ime je
determinisana recepcija medijskog teksta; moci otkriti vrijednosti i svrhe koje su inherentne medijskom tekstu; moci
identifikovati ko ima koristi od efekata medijskog teksta; razumjeti ulogu medija u demokratiji; poznavati i razumjeti
osnovna nacela etike medija); razvoj sposobnosti produkcije medijskih tekstova s obzirom na njihov estetski,
tehnoloski i organizaciono-produkcijski aspekat (uc¢enik ¢e: moci da konstruise medijski tekst upotrebljavajuci medijski
jezik na adekvatan nacin; znati oblikovati medijski tekst s obzirom na tip publike; znati koristiti medije u zagovaranju
odredenih demokratskih vrijednosti ili ideja (gradanske inicijative, NVO itd.); podsticanje i smisleno i produktivno
ukljuc¢ivanje elemenata medijske pismenosti u ostale predmete, posebno u nastavu jezika i knjizevnosti, sociologije,
psihologije, filozofije i istorije” (Predmetni program Medijska pismenost za Il | Il razred gimnazije, izborni predmet,
2009: 6).

6 |nstitut za medije Crne Gore ispitivao je stanje u odnosu na razvoj medijske i informacione pismenosti u Crnoj Gori,
pri ¢emu su se usmjerili na obrazovni sistem i izazove i perspektive u implementaciji predmeta Medijska pismenost.
Kada je u pitanju podatak o frekventnosti ovog predmeta kao izbornog, trend pokazuje pad interesovanja za njegovo
pohadanje. U $kolskoj 2017/2018. godini kada je istrazivanje radeno, ,svega je 60 u¢enika pohadalo nastavu na ovome
predmetu. Tome treba dodati i istraZivanje Instituta za otvoreno drustvo iz Sofije (Open Society Institute) koje ukazuje
na losu poziciju Crne Gore kad je u pitanju indeks medijske pismenosti. Od 35 rangiranih zemalja Crna Gora se nalazi
na 31. mjestu Sto je pad za dvije pozicije u odnosu na 2017. godinu (Lessenski, 2018). U izvjestaju se navodi da su
razlozi loSih rezultata slabi ucinci u procesu obrazovanja i kontrolisani (neslobodni) mediji — u takvim uslovima uticaj
laznih vijesti znatno je vedi. (Lessenski, 2018: 2). Prethodno izloZeni podaci ukazuju na potrebu da se istraZi provodenje
programa medijske pismenosti u oblasti formalnog obrazovanja” (Pavlovi¢, Petkovi¢, Hrvatin, 2019: 17).

7 Medijska pismenosti — predmetni program (FOSI, Ministarstvo prosvjete, Pedagoski centar Crne Gore), Birajmo Sta
gledamo (Agencija za elektronske medije, UNICEF), Mediji za gradane — gradani za medije (Institut za medije Crne
Gore), Informaciona i medijska pismenost — Smjernice za politiku i strategiju, Program obuke nastavnika za
informacionu i medijsku pismenost, Uvod u otvoreni pristup i Infrastrukura za otvoreni pristup (NBCG ,Durde
Crnojevi¢”, Ministarstvo prosvjete, Zavod za Skolstvo) i drugi.

8 Podatak je dobijen u neposrednom kontaktu s uéenicima i morao bi biti alarmantan za prosvjetne vlasti.
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opremljeni, da stalno prate zbivanja na tom polju kako bi posjedovali relevantna znanja i vjestine — medijska
pismenost nije stati¢na kategorija, vec stalan proces koris¢enja i provjere informacija iz svih oblika masovnih
medija. , Treba se na sveobuhvatan nacin baviti novim i konvergentnim komunikacijskim tehnologijama, od
multimedija do interneta, jer novi mediji koriste razliCite tehnike kako bi svoje sadrZaje prenijeli onima
kojima su namijenjeni, njihov jezik razlikuje se od jezika tradicionalnih medija“ (ECML, 2022). Nastavnici,
zatim, treba da prepoznaju kulturolosku i moralnu dimenziju medija, poznaju prava i medijsku politiku i
njen uticaj na zbivanja u drustvu i stalno unapreduju kognitivne sposobnosti neophodne za razumijevanje
medijskih sadrzaja.

Sposobnost da se kompetentno krstari medijskim prostranstvom nazvali bismo — osvajanjem
slobode. Spremno docekati namjeru da se manipulise vrijednostima i stavovima koje ve¢ posjedujemo,
preduhitriti stereotipe i predrasude koje nam mediji namecu, smjestiti mrznju i neprijateljstvo u pozadinu
zbivanja i drzati ih pod kontrolom, no isto tako — spremno sacekati raskosne i sveobecéavajuce ponude zarad
kojih bi svijet gledali kroz ruzi¢astu zavjesu suvise dobrih vijesti — jeste osvajanje slobode. Obrazovanje za
demokratiju i ljudska prava zasniva se na konstruktivistickom ucenju tokom kojeg ucenici razumijevaju
sustinu stvari i pojava stvarajuci znacenja i povezujuéi informacije s konceptima. Apstraktno misljenje
temelji se na konceptima, a skup koncepata cije definicije razumijemo i oko kojih smo se slozili vazan je za
razmjenu ideja, vodenje rasprave i donosenje konacnih odluka (Gollob, Krapf, Olafsdottir, Weidinger, 2010).
Stoga je sustina klju¢nog koncepta MEDIJI, u projektu u okviru kojeg je ovaj modul nastao, opisana na
sliededi nacin:

Kljucni koncept MEDIJI odnosi se na Cinjenicu da u modernim drustvima Zivimo u kulturi medija.
Mediji su prijeko potrebni u ostvarivanju ljudskih prava — ukljucujuci slobodu govora, razmjenu
informacija, pristup informacijama, politicku participaciju, kontrolu vlade, politicko odlucivanje i
donosenje politickih programa. Sto sloZenija postaju nasa drustva i strukture uzajamne globalne
meduzavisnosti i Sto nam je vise podrske i usmjerenja potrebno za razumijevanje problema sadasnjosti i
buducnosti, to se viSe oslanjamo na medije. Mediji namecu izazov — oni otvaraju nove mogucnosti i
sredstva za komunikaciju i participaciju, ali isto tako i za manipulaciju i zlocin.

Mediji su komercijalna preduzeca, ,govoriti i prodavati“ tu se Cini kao jedno. Mediji mijenjaju
informaciju koju prenose. Ucenici, stoga, treba da vjezbaju, kako svoju sposobnost koris¢enja medijskih
uredaja, tako i nacine konstrukcije i dekonstrukcije poruka koje se putem medija prenose.

Mediji igraju vaZnu ulogu i u skolskoj zajednici. Ucenici su, vrlo vjerovatno, svjesniji Cinjenice da su
medliji sastavni dio njihovog svakodnevnog Zivota, nego Sto je to generacija njihovih roditelja, a posebno
njihovih nastavnika, spremna da prizna. Neki mladi ljudi su, stoga, mnogo iskusniji korisnici medija od
njihovih roditelja ili nastavnika. U obrazovanju za demokratiju i ljudska prava, medijska kompetentnost je
kljuc za participaciju i razvoj kompetentnosti na mnogim drugim poljima. Klju¢ni koncept MEDUI usko je
povezan s viaséu i politikom, identitetom, slobodom i odgovornoscu (Gollob, Krapf, Olafsdottir,
Weidinger, 2010, 45)




Konacno, treba razmotriti pitanje — zasto je medijska nepismenost opasna? Nakon svega Sto smo
prethodno istakli, jasno je da onaj ko ne poznaje nacine kreacije medijskih sadrzaja, ne uocava i ne
posjeduje vjestine i znanja da analizira i razumije medijsku poruku te prepozna njenu svrhu, postaje plodno
tloi Zivi akter stavova, vrijednostii zivotnih stilova koje posiljalac poruke zastupa i propagira. | dok su veoma
mladi korisnici medija zarad svog neiskustva izloZzeni mnogim negativnim medijskim uticajima (od agresivnih
crtaca razli¢itih sadrzaja i namjene, preko video-klipova neprimjerenih uzrastu do sajber nasilja), i svi ostali,
za medijski prostor nedovoljno pripremljeni ¢lanovi zajednice, podlozni su medijskim manipulacijama.

Istovremeno, biti medijski pismen i obrazovan, nacin je da se od medija dobije njihov najbolji dio,
da se mladi i oni stariji korisnici usmjere na kontinuiran susret s informacijama iz svih drustvenih sfera — od
svakodnevnih potreba do naucnih istina. Zato cilj medijskog obrazovanja i medijske pismenosti jeste da se,
onoliko koliko je to moguce, bezbjedno kre¢cemo medijskim prostorom i tako osvajamo slobodu za sebe, ali
i za zajednicu ciji smo dio. Odgovornost prema mladoj populaciji u domenu je obrazovnih sistema koji su
na Zapadnom Balkanu, sudeéi po dokumentima, umnogome pokazali interesovanje za ovu oblast, no
potrebno je da se stvari odista dese i da njihov uticaj bude mjerljiv i prepoznatljiv. Tada bismo mogli da
kazemo da smo na polju medijske pismenosti ostvarili vazne korake. Knjiga pred vama mali je, ali vazan
doprinos toj namjeri.
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¢e sami izabrati prikaZzu svoje videnje medija i medijske pismenosti. Ideja za poster na ovoj stranici pripada studentkinji
Bozici Grujicic Cije istrazivanje slijedi, ali je sam crtez napravio potpisani autor.



BoZica Grujici¢, studentkinja
! Filoloski fakutet
i Niksic¢

BIRAMO LI MI MEDUJE ILI MEDUJI BIRAJU NAS?

Svijest o znacaju medijske pismenosti i uticaju medija na kreiranje drustvene stvarnosti, napokon i
na nasem podneblju postaje sve prisutnija. Gotovo da nema osobe koja nije ¢ula za sintagmu medijska
pismenost i koja ne moze, u nekoliko recenica, objasniti Sta ona podrazumijeva. Medutim, veliki problem
medijske (ne)pismenosti lezi u Cinjenici da vecdina konzumenata medijskih sadrZaja taj fenomen posmatra
kao djelovanje spoljasnjih faktora na nasu svijest, kao dio necije tude reakcije i odgovornosti, ne dovodedi
ga u vezu sa samim sobom i licnom ulogom u ovom procesu. S tim u vezi, izuzetno je vazno probuditi svijest
stanovni$tva o tome da razvoj medijske pismenosti uvijek krec¢e od nas, tacnije od svakog pojedinca
ponaosob. To nije proces vremenski omedenog ucenja, vel cjeloZivotna aktivnost koja se konstantno
usavrsava, narocito ako imamo u vidu svakodnevna iskusenja koja pred nas postavljaju mediji.

Razvijanje medijske pismenosti, izmedu ostalog, znaci i razvijanje sposobnosti prevazilazenja
sveprisutne pristrasnost nekoj medijskoj kudi, jer pod njom se podrazumijevaju kriticko misljenje i analiticke
sposobnosti za uspjesno koris¢enje medija (Popovi¢, 2014, 113). Svjedoci smo da se izvori informisanja
najc¢esc¢e biraju u skladu s licnim uvjerenjima, zbog Cega se prihvataju oni sadrZaji koji korespondiraju sa
sopstvenim stavovima, a odbacuje, u samom startu, sve $to se opire onome u $ta pojedinci Zele da vjeruju.
Ne bi trebalo da mediji postanu mjesto samopotvrde (iako je takav trend vise nego ocigledan) vec izvor za
dobijanje koliko-toliko objektivnih informacija. Ipak, ne moZe se sva krivica pripisati isklju¢ivo ,,neukom
narodu”. Veliki dio odgovornosti imaju mediji koji ponekad potpuno nekontrolisano plasiraju nepouzdane,
neprovjerene, Cak i uvredljive sadrZaje. Upravo zbog toga, oteZavaju¢a okolnost s kojom se svako,
prvenstveno na licnom planu bori, jeste Cinjenica da na razli¢itim mjestima informisanja pronalazimo
kontradiktorne informacije. Ti suprotstavljeni podaci, koji se kre¢u od vremenske prognoze do krupnih
drustveno-politickih tema, u potpunosti opravdavaju potrebu pojedinaca da povjerenje poklone jednoj
medijskoj kudi u Ciju objektivnost ne sumnjaju.

Rezultati istraZivanja o medijskoj pismenosti realizovanog u Crnoj Gori i usmjerenog na punoljetni
dio populacije, pokazuju da vecina ispitanika medije prati ¢ak nekoliko puta dnevno, ali da je svijest o
zamkama u koje upada s namjerom dobijanja validnih informacija, na veoma niskom nivou. Na pitanje
koliko vjeruju u objektivnost portala koji najcesce posjecuju, ¢ak 91,2 % ispitanika reklo je da uglavnom
vjeruje ili u potpunosti vjeruje, a samo 8,8% da uglavnom ne vjeruje. Dakle, nijedan ispitanik nije naveo da
ne vjeruje u objektivnost izabranog portala. Donekle su sli¢ni podaci i kada je u pitanju povjerenje u
objektivnost televizije (graf 1) i novina (graf 2).
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Graf 1: Koliko vjerujete u objektivnost televizije koju ste odabrali?

P Me vierujem

@ Uglavnom ne vjerujem
@ Uglavnom vjerujem

m P Vierujem

Graf 2: Koliko vjerujete u objektivnost izabranih novina (dnevne i nedjeljne Stampe)?

@ Me vierujem

@ Uglavnom ne vjerujem
@ Uglavnom vjerujem
@ Vierujem

Uvjerenje u objektivnost jednog medija apsolutno govori u prilog Cinjenici da vedi dio stanovnistva
u medijima trazi potvrdu li¢nih stavova i ubjedenja. U vezi s tim, vazno je ukazati na jedan od gorucih
problema, ne samo Crne Gore, vec i vecine balkanskih i isto¢noevropskih zemalja. Naime, u rad ogromnog
broja medija ukorijenjeno je uplitanje politickih i nacionalnih subjekata, zbog ¢ega pojedini mediji kao jedinu
svrhu imaju promociju i Sirenje politickih, nacionalnih i ideoloskih stavova, Sto rezultira apsolutnim
povjerenjem, odnosno nepovjerenjem, primalaca medijskih poruka koje plasira konkretna medijska kuca.

Vedina ispitanika, ¢ak 77, 9%, naveli su da je za dobijanje relativno objektivne slike vazino pratiti vise
razli¢itih medija. Takav podatak pokazuje da postoji svijest o tome kako doci do koliko-toliko tacne
informacije uz pomo¢ medija. Medutim, kada je trebalo izabrati jedan ili viSe ponudenih medija koje
ispitanici prate, veliki broj pojedinacnih odgovora pokazao je djelovanje suprotno njihovom opstem stavu.
Naime, ispitanici su pravili izbor jedne medijske kuée ili medijskih kucéa koje ¢itaocima/gledaocima pruzaju
slicne podatke. Gotovo da nema ispitanika koji je izabrao, uslovno receno, oprecne medijske kuce, bilo da
su u pitanju televizija, novine ili portali. Ako bismo ove podatke povezali sa prethodno navedenim, onda
nije  ¢udno zbog Cega vedi dio crnogorskog stanovnistva uglavnom vjeruje u objektivnost medija koji
najcesce prati. Dakle, iako svjest da je to pogre$no u odredenoj mjeri postoji, vecina zapravo traga za
medijima ¢iji je sadrzaj uskladen sa njenim drustvenim i politickim stavovima. S obzirom na $irok dijapazon
razli¢itih medija na nasem prostoru, nije tesko pronadéi medijsku kuéu koja odgovara licnim mjerilima
vrijednosti i upravo njoj pokloniti bezgrani¢no povjerenje ne dovodeci u pitanje pouzdanost dobijenih
informacija. Medutim, s obzirom na oprec¢nost podataka koje dobijamo putem medija i sjencenje gotovo
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svih poruka ideoloskim bojama, prilicno je nezahvalno tvrditi da dolazimo do apsolutno pouzdanih i
objektivnih podataka.

Dakle, veoma je vaZzno, bez obzira na privrzenost konkretnoj medijskoj kudi ili odbojnost koju
osje¢amo prema drugoj, kao izvore informacija koristiti viSe razli¢itinh medija i istinu traziti ,,na sredini”.
Najbolji primjer za ovakvu tvrdnju jesu podaci koji se ti¢u broja u¢esnika na odredenim skupovima. Za takve
podatke vrlo je tesko utvrditi da li je istinita jedna ili druga informacija, ponovo imajuci u vidu politicku i
ideolosku obojenost gotovo svih medijskih poruka. ,,Objektivna slika“ obi¢no se nalazi na razmedi suprotnih
brojki koje se plasiraju. Navedeni primjer zapravo je primjenjiv u svim sferama poruka koje dobijamo kroz
medije.

Interesantan podatak koji smo dobili tokom istrazivanja, a koji je i te kako povezan s onim $to smo
prethodno istakli, tice se medijske manipulacije. Zanimljivo je koliko stanovnistva smatra da je otporno na
svaki vid medijskih manipulacija (graf 3).

Graf 3: Smatrate li da ste otporni na sve tipove medijskih manipulacija?

® Da
@ Ne

Uglavnom

Imajudi u vidu sve ono $to znamo vezano za kreiranje medijskih poruka, odredene loSe uticaje
drustvenih mreZa, fenomen skretanja paZznje, uvredljive sadrzZaje, negativan uticaj komentara i slicno, vrlo
je tegko reci da smo otporni na sve tipove medijskih manipulacija. Cak i neko ko se iscrpno bavi medijskom
pismenos¢u i poznaje mnoge zamke medijskog prostora, teSko za sebe moZe reci da je na njih u potpunosti
otporan. Medutim, vrlo je vazno baviti se medijskim opismenjavanjem, razvijajudi prije svega svoju Citalacku
pismenost. U skladu s tim, potrebno je promisljati o tome s kojim ciljem je bilo koja poruka nastala i kako
ona moze djelovati na druge primaoce, tj. vazno je na informaciju djelovati prije nego §to ona djeluje na
nas, ,jer beskrajno ponavljanje neistine vremenom se transformise u 'istinu', narocito ukoliko nije moguée
proveriti verodostojnost poruke” (Deri¢, Studen, 2006: 461).

Namece se pitanje: moZe li bilo ko za sebe tvrditi da je medijski pismena osoba? Kao §to smo na
samom pocetku istakli, medijska pismenost nije nesto $to se uci, ve¢ proces koji polinje s nama i traje Citav
Zivot. Samim tim, a imajudi u vidu podatke koje smo dobili tokom istraZivanja, pomalo zacudujuce djeluje
¢injenica da ¢ak 48,5% ispitanika za sebe tvrdi da je medijski pismena osoba (graf 4).
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Graf 4: Smatrate li da ste medijski pismena osoba?

@® D=
48 5% @ Ne

@ Uglavnom

Ipak, vierujemo da e se sve ve¢om aktualizacijom ove teme, situacija u nasem drustvu popraviti.
Onog momenta kada shvatimo da preobraZaj pocinje na licnom planu i da je svaki pojedinac i te kako
sposoban da pozitivno utice na ispravan pristup medijskim porukama, ne samo da ¢emo sebe sacuvati od
laznih informacija i manipulacija, ve¢ ¢emo uticati na povecanje nivoa demokrati¢nosti, kako u nasem
okruZenju, tako u drZavi kao cjelini. Kada sebe sacuvamo od uticaja jednostranih medija, informacija koje
nam odgovaraju, a time nas zarobljavaju i suptilno kreiraju na$ sistem vrijednosti, tada ¢emo razviti i
empatiju, i poStovanje razli¢itosti, i pozitivan odnos prema drugacijem misljenju... A u ¢emu drugom leZi
suStina demokratske kulture, ako ne u tome!
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Dijagram kompetencija za demokratsku kulturu (Gollob at all, 2008)
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MEDUISKE MANIPULACIUJE

Masovni mediji su mediji koji svakodnevno uspijevaju prenijeti informacije ogromnom broju ljudi,
Sto ih ¢ini jako moénim kada je u pitanju uticaj na razmisljanja i stavove onih koji ih koriste. Postalo je jako
zahtjevno, skoro i nemoguce, snaci se u svim tim informacijama kojima smo svakodnevno izlozeni. Buduci
da su mediji postali dio svakodnevice, te da su od izuzetne vaznosti za formiranje stavova i opredjeljenja
gradana, ¢esto su u sluzbi sredstva kojim se Zeli manipulativno djelovati (Boban, Vrbat, 2016). Sposobnost
snalaZzenja u ovoj ogromnoj i nepreglednoj masi medija zovemo medijska pismenost.

Medijska pismenost, tj. razvoj kritickog misljenja i, dijelom, digitalne kompetentnosti, od presudnog
je uticaja na jacanje otpornosti drustva na medijske manipulacije, kao sastavnog elementa virtuelnog
svijeta. Po definiciji, manipulacija predstavlja oblik uticaja na misljenje i ponasanje ljudi, u formi u kojoj onaj
koji je izmanipulisan vjeruje da je samostalno donio odredenu odluku ili da je potpuno slobodno formirao
misljenje o nekoj temi. Samo gradani koji su sposobni da razumiju i selektuju informacije plasirane u
medijima i da prepoznaju razne pokusaje medijskih obmana koje direktno uti¢u na njihov Zivot, mogu tvoriti
demokratsko drustvo. Mediji imaju veliki uticaj na formiranje javnog mnjenja, pa kada bi javno,
blagovremeno i nepristrasno prenosili informacije, mogli bi biti vaZan korekcijski mehanizam u
demokratskom drustvu i s pravom se nazvati ,,Cuvarima demokratije”, jer ,bude kriticku javnost, ukazuju
na korupciju, zloupotrebu moci, nezakonite postupke pojedinaca, grupa i viada“ (Boban, Vrbat, 2016: 9).

Masovni mediji u savremenom drustvu igraju veliku ulogu i znacajni su za demokratiju. Kada
brinemo o laZznim vijestima i kada razmatramo mogucnosti kako da se kolektivne sposobnosti svih nas koji
koristimo medije podignu na visi nivo, mi, u stvari, brinemo o buducnosti naSe demokratije.

LaZne vijesti su dio jednog novog ambijenta u kom pocinju da funkcionisu alternativne Cinjenice,
dakle Cinjenice koje su neutemeljene i koje formiraju plodno tle za nastanak post-istine (Peters, 2017).
Ambijent u kom cinjenice viSe nisu najvaznije, a interpretacije su potpuno slobodne, predstavlja jasan
pokazatelj da je prisutna post-istina. Dakle, istina nije osoprena, ali je od sekundarne vaznosti. ,,Dakle, ono
Sto se putem medija Cuje, vidi i procita postaje deo realnosti, jednako stvarno i znacajano kao i subjektivni
dozivljaj. lako uskracena za dozivljajnu mogucénost, publika prezentovanu informaciju prihvata kao vec
prozivljeni doZivljaj jednako vredan kao da je licni” (Torlak, 2013: 578). Takav ambijent potresa temelje
demokratije. U svijetu takvih informacija ljudi se rukovode svojim osjeé¢anjima, emocijama i Zeljom da
nekom poklone povjerenje, a ne potrebom da Cinjenice provjere. lli, u opredjeljivanju je vazno ono $to nam
se dopada, a ne ono Sto je, zapravo, tacno. Ta nova atmosfera u medijima, prisutna narocito na drustvenim
mrezama, favorizuje afektivni ili emocionalni odnos prema svijetu, mnogo vise nego saznajni.

Neke od tehnika manipulacija koje utiCu na aktiviranje afektivnog i emocionalnog kod covjeka su:
demagogija, zavodenje stilom, manipulacija jasno¢om i estetizacija (Vukojevi¢). Omiljena tehnika politi¢ara,
prisutna u svim politickim emisijama, jeste demagogija, a predstavlja oblik govora Cije su karakteristike
neodredenost, nedostatak argumentacije i laskanje tudem misljenju. Zavodenje stilom je oblik manipulacije
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u kojem se manjak argumentacije nadoknaduje formalnim ukrasavanjem poruke. Manipulacija jasno¢om
zasniva se na redukovanju poruke do te mjere da kod primalaca izaziva zbunjenost i nejasnocu, jer su
drustveni procesi ¢esto veoma slozenii s toga ih je nemoguce objasniti u nekoliko recenica. Kod estetizacije,
manipulacija se zasniva na specificnom rasporedu ¢injenica. Dakle, ¢injenice jesu tac¢ne, ali su date u takvom
redoslijedu da cine netac¢nu tvrdnju. Medijska pismenost predstavlja lijek za sve tehnike medijske
manipulacije.

Neki teoreticari danasnji svijet zovu ,,umrezeno drustvo” (Castelss, 2000), Sto znadi da postoji Citav
splet nacina horizontalnog, nehijerarhijskog, dobrovoljnog udruzivanja i povezivanja ljudi oko informacija
koje dijele, pa internet mreze pocinju da funkcioniSu kao propagandne mreZe. Takav sadrzaj se preko
hiperpristrasnih sajtova ili preko medija koji su u funkciji promocije nekih ciljeva, a ne informisanja javnosti,
umrezava u jedan opasni propagandni pogon. Odgovoran novinar uvijek se bori protiv manipulacije, ali se
ne stavlja u poziciju koja je bezuslovno na strani gradana — od njega se ocekuje da se zalaZze za opsti
drustveni interes.

Obrazovne institucije treba da rade na podizanju nivoa medijske pismenosti kod ucenika svih
uzrasta kako bi im omogucili da se lakse kre¢u u savremenom informativnom okruZenju. Mlade ljude treba
informisati o negativnim uticajima kojima mogu biti izloZeni u virtuelnom medijskom prostoru i podiéi im
svijest o mogucéim opasnostima manipulacije putem interneta Cije Zrtve izvjesno mogu postati.

Sadrzaji koji se plasiraju na internet stranicama koje su dostupne djeci, sve ¢e$ce su nasilne
sadrzine, pa pratedi taj model, neka djeca mogu primjeniti takvo ponasanje. Takode, drustvene mreze i
cjelokupan virtuelni svijet, postaju, nazalost, nova realnost omladine. Covjek je socijalno bi¢e i van zajednice
ne moze da funkcioniSe, da se gradi kao li¢nost i ostvari sve svoje potencijale. Odsustvo kontakta sa drugim
ljudima otezava razvitak empatije, kao najuzviSenije ljudske osobine, ka kojoj svi treba da tezimo.
Zagledanost u ekrane telefona i zatvaranje za kontakte s drugim ljudima moze uticati na gubitak dodira s
realnoséu i dozivljavanje imaginarnog svijeta tehnologije kao neke vrste iskrivljene realnosti. Njihova
iskustva sve vise su odredena medijima, a stvarni svijet zamijenjuje se virtuelnim.

| da zaklju¢imo: kako osoba ne bi postala Zrtva medijske manipulacije, treba nastojati da se iz
fundamenta formira kao licnost sposobna da kriticki promislja o situacijama koje je okruzuju, svjesna da je
svijet sastavljen od loSeg bas kao i od dobrog, samo je na njoj Sta ¢e od tog odabrati. Nema algoritma koji
¢e selektovati lazne od istinitih informacija, kao $to nema dugmeta koje ¢e onemoguditi porast broja ljudi
koji apsolutno vjeruju medijima — odgovornost je na ¢ovjeku! Dakle, budi medijski pismen i ne dozvoli da
postanes predmet bilo ¢ije manipulacije, ve¢ osoba koja kriti¢ki poima svijet oko sebe!
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MEDIJSKO OBRAZOVANJE KAO NUZNOST OBRAZOVNOG SISTEMA

Media literacy, grounded as it is an inquiry-based, process—oriented
pedagogy, offers not a new subject to teach but rather a new way to
teach and even more important, a new way to learn.

Media literacy — a national priority for a changing world.

Elizabeth Thoman, Tessa Jolls

Bivstvujucem Covjeku od neprestane je vaznosti da uspostavlja odnose koji pocivaju na obostranom
povjerenju, a koji podrazumijevaju iskrenost u svakom postupku, s namjerom da se uspostavi bolja
interakcija i medusobna egzistencija. Izgradivanje povjerenja jeste proces koji zahtijeva kontinuiranu borbu
svakog Covjeka, a prvi njegovi koraci vode ka izgradivanju licnosti u predskolskom dobu, od strane roditelja.
Ucenje po modelu kao teorija Alberta Bandure, svakako da ima uporiste i u izgradivanju stavova osobe ¢ija
je socijalizacija tek na pocetku, pa roditelji, ali i mnogi drugi ¢lanovi drustva koji mogu biti uzori djeci, treba
da imaju u vidu njihov neosporan uticaj na stasavanje mlade jedinke. S tim u vezi, za ¢itavo drustvo od
neprestane je vaznosti implementacija kritickog odnosa prema svijetu kao nacin saznavanja njegovih
elemenata, a koji socijalno nerazvijenoj individui, po prirodi stvari, ne mogu biti poznati.

No, da li je to zaista tako kako smo prethodno naveli? Da li roditelji daju djeci pravi primjer u odnosu
na ono Sto iskrenost podrazumijeva? Dozvoljava li to brzina Zivota kojoj roditelji ¢esto podlegnu?
Zanemarujemo li u svakodnevnom Zivotnom vrtlogu njihovo pravo da na svijet gledaju Cistim o¢ima, bez
ikakvih pregrada, radi boljeg saznavanja svijeta oko sebe? Odrasli nerijetko preskacu odgovore na djecja
pitanja jer im se ¢ine besmislenim, bez obzira $to su djeci, u tom trenutku, centar interesovanja. S tim u
vezi, ne treba da ¢udi odnos djece prema roditeljima, niti njihovi hirovi ili namjerno prikrivanje istine, jer
ona su nase ogledalo — onako kako mi budemo prema njima postupali, nepobitno ¢e nam se, poput
bumeranga, vratiti.

Suvise zastitni¢ka uloga roditelja, koja mozZe biti razumljiva, ali ne i opravdana, stavlja nastavnike u
poziciju popunjavanja tabule rase kada je u pitanju suocavanje djece sa realno$¢u u kojoj Zive. Idealno
Skolstvo podrazumijeva interakciju izmedu roditelja i njihove djece na predskolskom uzrastu, kao i njihovo
pripremanje za nova znanja koja ¢e steci daljim Skolovanjem. S obzirom na to da su rijetki slu¢ajevi u kojima
djeca bivaju maksimalno pripremljena za ucenje kao proces, sav teret obrazovanja pada na pleca
prosvjetnog kadra. lako obucavani za profesiju kojom se bave, nastavnici nijesu u potpunosti moéni da
nadoknade propusteno u porodicnom domu. Otuda je znacaj roditeljskog usmjeravanja veliki, barem kada
je u pitanju njegovanje radoznalih glava koje ¢e na svaki odgovor imati potpitanje.
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Savremeni nastavnici treba da promisljaju o idealnom scenariju koji podrazumijeva aktivno ucesce
ucenika u procesu usvajanja znanja, vjestina i navika, kao i sadrzaja koje treba savladati i ishoda koje treba
dostic¢i. U takvom nastavnom procesu nastavnik je organizator i vodi¢ nastavnog procesa, onaj koji djecu
motiviSe i podstice na kriticki pristup okruzenju, dok djeca svojim uc¢e$¢em u aktivnostima postaju subjekti
nastavnog procesa i glavni akteri sticanja vjestina i znanja. Upravo takva promjena obrazovne paradigme
gdje se akcenat prenosi s nastavnika na ucenike, predstavlja neophodan korak u uspostavljanju valjanog
nacina obrazovanja. Pomenuta promjena u centar nastavnog procesa stavlja uc¢enika, dajué¢i mu mogucénost
aktivnog ucescéa u izgradniji vlastitih znanja na osnovu sposobnosti koje neminovno posjeduje, a koje treba
probuditi razli¢itim nastavnim postupcima, metodama i tehnikama i koje su osnova uspjesnog poucavanja.
Jasno je da je tradicionalna uloga nastavnika kao osobe koja u razredu jedina donosi odluke i ¢ije znanje ne
treba provjeravati, odavno procijenjena kao nedovoljna za stvaranje mladog bica koje kriticki promislja, te
da reprodukcija pruzenog od strane predavaca predstavlja prevaziden model saznavanja.

Pristup procesu ucenja i poucavanja usmjeren na ucenika i njegovo ucenje vazan je U mnogo
pravaca od kojih se jedan postavlja kao najznacajniji — to je osposobljavanje ucenika za kriticko misljenje.
Ta kompetencija predstavlja nuznost kada je u pitanju bitisanje jedinke u okruZenju kakvo je danasnje.
Ekspanzija razli¢itih izvora informacija koja je produkt tehnoloskih dostignuca ¢ovjecanstva, medu kojima
se posebno izdvaja internet kao platforma koja je manje-vise dostupna svima, dovodi u nezgodan polozaj
nepripremljene individue koje Cesto podlegnu uticajima s raznih strana, uzevsi u obzir dinamiku
savremenog Zivota.

Dostupnost Stampanih i digitalnih medija u danasnjem vremenu analizirana je u brojnim
istrazivanjima realizovanim u Crnoj Gori, medu kojima se izdvaja istraZivanje sprovedeno 2018. godine od
strane Agencije za elektronske medije, pod nazivom Djeca, roditelji i mediji u Crnoj Gori. Brojke vidljive u
tom istraZzivanju prikazuju apsolutnu dominaciju modernih tehnologija kada je u pitanju slobodno vrijeme
djece. Takode, kontrola sadrZaja koji se djeci posredstvom medija plasiraju nije na zavidnom nivou, pa ona
bivaju prepustena na milost i nemilost razli¢itim manipulativnim sredstvima kojima mediji raspolazu, a
zarad skromnog Zivotnog iskustva koje posjeduju i isto tako skromnih vjestina i znanja koje bi im pomogle
da se s medijskim porukama susretnu na pravi nacin. Taj problem se javlja i kod starije generacije, upravo
zbog nedostatka medijskog obrazovanja u periodu njihovog odrastanja. Mora se imati u vidu da je pojam
medijske pismenosti utemeljen tek 1992. godine, posredstvom National Leadership Conference on Media
Literacy, pa njenu aktuelnost povezujemo s periodom koji se odnosi na veoma blisku proslost, $to je od
presudnog znacaja kad je u pitanju medijsko opismenjavanje drustva. Razlozi za kasnjenje u pogledu
aktuelizovanja navedene tematike mogu se, takode, smatrati posebnim problemom koji zahtijeva analizu.
Ipak, njeno prisustvo je dovoljan determinator budenja svijesti.

Iz mnostva razloga zbog kojih je ova tema od presudne vaznosti kada je u pitanju javni diskurs,
izdvajamo one koje imaju za cilj da drustvo u cjelini, a djecu i mlade posebno, osposobe za kriticku
komunikaciju s medijima. Navedeno podrazumijeva aktivno ucesée recipijenta medijske poruke tokom
njenog tumacenja, gotovo u istoj mjeri koliko i onog ko je tu poruku konstruisao. Takav dvosmjeran proces
vodi ka potpunom razumijevanju sustine medijske poruke kao konstrukta. Naime, u¢eniku, kao recipijentu
koji Cita ili slusa tekst iz bilo kojeg medija, prihvatajuéi na taj nacin medijsku poruku, treba omoguciti
spoznaju dekonstrukcije njenog znacenja uvidom u sredstva kojima se njeni autori koriste s namjerom da
oblikuju Zeljenu stvarnost i utiCu na kreiranje stavova i misljenja njenih konzumenata. Takva saznanja
posluZi¢e im u oblikovanju sopstvenog medijskog teksta, jer oni koji nijesu upoznati sa mehanizmima
nastanka, tumacenja i svrhe medijske poruke ne mogu uvidjeti, pa samim tim ni razumjeti njenu svrhu u
potpunosti. U¢eSée ucenika u stvaranju medijskog teksta omogucava bolju recepciju medijskih sadrZaja i
efikasnije raskrinkavanje medijskih poruka, pa se kao dio novog predmeta u skolama ne smije izostaviti.

Prethodno istaknuto upucéuje nas na cinjenicu da medijska pismenost kao inovacija novijeg
prosvjetnog doba, predstavlja jedan od kljuc¢nih faktora u obrazovanju buducih mislecih i proaktivih gradana
i gradanki. S obzirom na to da je njena prisutnost u obrazovnom sistemu od presudne vaznosti dokazana,
jedan od problema koji se javlja jeste njeno mjesto, to jest: da i medijsku pismenost uvesti kao poseban
predmet na oba obrazovna nivoa ili treba da bude samo dio jednog ili vise predmeta?
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Evropske zemlje koje su prve pocele sa implementacijom ovog predmeta u obrazovni sistem,
najcesée su birale opciju u kojoj su medijsko obrazovanje i medijska pismenost sastavni dio nastave
maternjeg jezika i knjizevnostiili nekih drugih predmeta iz grupe drustvenih nauka. Sli¢an pristup pocetkom
ovog vijeka preuzeo je i crnogorski obrazovni sistem uvodedi segmente medijske pismenosti upravo u
nastavu maternjeg jezika i knjizevnosti, buduci da Citav predmet moZemo posmatrati kao izu¢avanje medija,
prije svega — knjige. Tradicionalan i svojevrsan medij kakav je knjiga, podrazumijeva bavljenje tekstom,
njegovim sastavom, strukturom, znacenjem, tumacenjem, porukama koje nosi i uticajem tih poruka na
same Citaoce, pa je bazi¢no pozicioniranje medijske pismenosti u navedeni kontekst ocekivano i realno.

Sve prethodno navedeno daje jednu dosta pozitivhu sliku kada je u pitanju implementacija
medijskog obrazovanja u crnogorsko obrazovanje. Medutim, novo vrijeme nosi nove potrebe, odnosno,
brzina Sirenja informacija zahtijeva i vise nego dobru pripremljenost drustva za prijem medijskih poruka,
Sto je vazan razlog da medijska pismenost $to prije dobije status samostalnog predmeta u nastavnom planu,
kao i odgovarajuci predmetni program. Realizaciju takve ideje u crnogorskom drustvu koje, ¢ini se, nije
spremno za brze inovacije u prosvjeti, mogu usporiti nedovoljna kvalifikovanost nastavnog kadra za ovu
tematiku, kao i nedostatak nastavnih materijala o toj temi. No, zadatak donosioca odluka u sferi
obrazovanja mora i¢i u pravcu ostvarivanja korjenitih promjena kada je u pitanju medijsko obrazovanje
mladih narastaja kroz obrazovni proces, jer uvodenje medijske pismenosti kao novog predmeta u Skolama
ne bi predstavljao samo jedan vise predmet za ucenike, ve¢ njihovo osposobljavanje za inovacije u ucenju
svih predmeta, kako to isticu Elizabeth Thoman i Tessa Jolls (2004).

Koliko je medijsko obrazovanje nuzno u ¢ovjekovom odnosu prema svijetu i shvatanju nacina na
koji mediji oblikuju nasu stvarnost, klasi¢an primjer jeste DZordZ Orvel, engleski knjizevnik nadaleko poznat
po svom kritickom odnosu prema vladaju¢im strukturama koje, posredstvom medija, kreiraju stvarnost
svakog zZivog bica. Njegov roman ,1984" predstavlja jedan od najboljih distopijskih romana koji na
svojevrstan nacin daje sliku jednog futuristickog drustva ogrezlog u totalitarnom rezimu, a koji, po
informacijama koje se mogu pronaci, nastaje kao reprodukcija stvarnosti koju je Orvel dozZivio nakon
njegovog obavljanja funkcije Sefa indijskog servisa BBC-ja. Na toj poziciji imao je priliku da se upozna s
razlic¢itim manipulativnim sredstvima kojima su se mediji sluZili kako bi indijskom stanovniStvu propagirali
znacaj saradnje s britanskim vlastima. Upravo te Zivotne okolnosti uticale su na Orvelov kriticki odnos prema
medijima koji se moze proditati u njegovom romanu, ¢ak eksplicitno, u recenici: , Ljudi ¢e vjerovati u ono u
Sta im mediji kazu da vjeruju”. Poucen iskustvom rada u medijima, Orvel je uvidio njihovu mo¢, pa je njegov
roman jos jedan upecatljiv znak nuznosti implementacije medijskog obrazovanja u nastavni proces.

Na kraju, kada sumiramo sve $to smo naveli, na stanovistu smo da poistovjetimo uloge valjane
nastave maternjeg jezika i knjizevnosti i medijske pismenosti, bududida i jedna i druga sfera vode ka razvoju
vjestine kritickog misljenja upravo kroz Citanje, s jedne strane knjizevnog djela, njegove analize i procjene,
a s druge strane neumjetnickih tekstova gdje spadaju i medijske poruke kao sredstva kojima se mnogi sluze
kako bi kontrolisali javno mnjenje i drustvena kretanja u cjelini. Pismenost kao jedna od klju¢nih vjestina
koju savremeni Covjek treba da posjeduje, obezbjeduje uspjeSno snalazenje u kompleksnim Zivotnim
situacijama te svekoliki uspjeh u Zivotu moZe znacajno zavisiti od toga kako i koliko je pojedinac pismen
(Popovi¢, 2014). S tim u vezi, obrazovanje kompetentnih, pismenih, kriticki nastrojenih i medijski
obrazovanih individua od sustinske je vaZnosti, jer takve licnosti gradi¢e druStvo koje pociva na
demokratskim principima i potrebama, medu kojima se izdvaja potreba za blagovremenim i talnim
informacijama, na osnovu kojih moZzemo izvoditi relevnatne zaklju¢ke o drustvenim zbivanjima i njihovim
nosiocima.
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Medijska pismenost

Dekonstrukcija medijske poruke

Prezentaciju su radile:

S O &

Katarina Andrea Andrijana
Stamatovic Viahovic Vidovic

Ko je napisao/ konstruisao ovu poruku?

* OVUPORUKU KONSTRWISE
KOMPANIJA "KNJAZ MILOS".

3 M
Qp‘ 1811”” %

REKLAMU MOZETE
POGLEDATI NA:

SETTPRSEEW SO TUB LOORAWELT O - IO O e

Koje kreativne tehnike
se koriste kako bi se
privukia | zadrZala nasa
paZnja?

Tehnika emocionalne i tjelesne
bliskosti
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Psiholoski trikovi:
"Pravilo desne ruke"- vecina ljudske populacije je desnoruko. Zato je
ljudima privlacnije sve ono sto drzimo u desnoj ruci.

KONTRAST BOJA

Crvena boja oznacava radost i uzbudenje.
Tome doprinosi i zvuk pjenusanja vode prilikom otvaranja flase.

Zelena boja upuduje na svjezinu, pa se radujemo pjenusavoj
svjezini kisele vode i jedva ¢ekamo da je popijemo.

Plava boja asocira na povierenje.
Sin u reklami nosi plavi dzemper kako bi
opravdao povjerenje svog oca.

‘ i Porodicni stil Zivota.
y 1 Porodica kao osnov drustva.
g

i!
i v v :
zdrav nacin zivota (kisela voda
se preporucuje jer u sebi ne

sadrzi Secere koji Stete zdravlju).







Sara Jovovié¢ Jelena Kljajevié

SAOPSTENJE MINISTARSTVA ZDRAVLJA - NOVE
VMJERE

«* Medijski Clanak preuzet je sa internet sajta

*+* Interesovanje za ovakvu tematiku pospjeseno je aktuelnoScu
zdravstvene situacije na podrucju nase drzave, ali i Citavog svijeta.

Vijesti

** Brzina protoka informacija uslovila je prisustvo iste vijesti na visSe
razlicitih platformi. Stoga smo odabrali pisani vid saopstenja, buduci da
on sadrzi specificnosti koje nijesu uocene prilikom usmenog
prezentovanja.

** NovinskKi clanak je podoban predmet analiziranja razlicitim stru¢njacima
kako sa publicistickog, sociolosSkog,. tako i sa pshiholoskog stanovista.
Zanimljivo je, takode, obratiti paznju na nacin transponovanja poruke —
ovdje je rijec o tabelarnom prikazu (nelinearni tekst) — Sto je narocito
interesantno na planu vizuelne percepcije recipijenta.

.

<+ 3. Vrijednosti. zivotni stilovi. Sta se (ne)izostavlja iz medijske poruke
— neophodno zatvaranje sSkola i fakulteta
— mjere su uvedene prvenstveno u zdravstvene svrhe

— 1 zdravlje | znanje (problematicno odredenje).

33 Preparing Future Teachers in the Western Balkans ‘ MEDIJSKA PISMENOST



MJERA ZATVARANJA OBRAZOVNIH USTANOVA

% 1. Ovu poruku je konstruisalo Ministarstvo zdravlja:
— vijesti u vezi sa zdravljem su trenutno najznaeajnije 1 najaktuelnije

— one imaju mo¢ privlacenja paznje svimsgradanima

svi mediji prenose ove informagijé (izuzetna zastuplienost poruke).
s

iju se s ciljem ukazivanja na ozbilj
iravaju primaoce poruke) bag

4_ DozZivljaj poruke u zavisnosti od recipijenta
— prva reakcija je zateCenost (asocijaciya: Edvard Munk — Krik)
— starijoj populaciji odgovara zatvaranje svih ustanova

— roditelji razliCito reaguju

najteze je studentima i1 profesorima (mozda viSe studentima)

studenti nemaju slobodnog vremena kao u procesu standardne nastave

— nova zaduZenja predstavljaju dodatan vid opterecenja

— dolazi do nedostatka motivacije i opSte zamorenosti.
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5. Zbog Cega se poruka Salje?

3 gorukg\se Salje u cilju obavjestavanja javnosti o novim mjerama.

.

& Kraj'hjg cilj je suzbijanje\koron_z;virusa_

MJERA ZA (PROFESIONALNE) SPORTISTE

“» 1. Posiljalac poruke je Ministarstvo zdravlja (navedeni sajt).

e

2+ 2. Koristi se tabelarni prikaz (nelinearni tekst) u cilju bolje preglednosti

— cilj saopstenja nije kreativne prirode, zbog toga je saopstenje propraceno
standardnim sredstvima.

*+ 3. Saopstenje o zabrani izvodenja treninga

— Navedene mjere vaze za sve, osim za profesionalne sportiste:

— pomenuta mjera iskljucuje djecu 1 omladinu, prema tome nosi visok koeficijent
eliminisane populacije;

namece se stanoviste struke i stvara se zapitanost o opravdanosti izricanja
toliko stroge mjere.
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** 4. Uticaj poruke na razlicite recipijente

— Odrasli sportisti, najceSce rekreativci, isfrustrirani su ovakvom odlukom.

— Djeca su posebna kategorija.

— Djeca su osjetljiva na ovakav vid mjera zbog toga Sto:

— Na rekreativnim sportovima sticu nova poznanstva i prjateljstva (emotivni aspekt)
— Podsticu socijalizaciju (socijalno djelovanje)

— Na treninzima sticu znanja i vjesStine potrebne za buduce sportsko angaZovanje (navedena
mjera direktno utice na psiholosku komponentu djeteta: frustriranost, smanjen nivo
aspiracije ka uspjehu.

«* Ovdje je bitno napomenuti kategoriju posebno talentovane djece koja su na granici
profesionalnog angazmana. a eliminisana su navedenom mjerom:

— ova vijest djeluje na njihov kompletan psiho-fizicki sistem organizma;

— primorani su da obavljaju treninge u vjestacki simuliranim uslovima.

. -
Vjestacki proizvedeni uslovi rezultiraju: % e G "
(ot B -
— smanjenim razvojem specificnih grupa misica; N 'j’ l 6

— oslabljenim istancavanjem psihomotorickih radnji karakteristiCnih za konkretan sport
(kosarka), Sto podrazumijeva:

usporenije vrijeme reakcije na pretpostavljenu akciju saigraca

manji broj asistencija i oslabljena eksplozivnost;

— drugacijom koordinacijom na nivou timskog djelovanja: £

manja sposobnost dekodiranja gestikulacije saigraca (npr. pokazivanje Cetiri prsta kao
znak pretpostavljene akcije koju mogu da dekodiraju jedino pripadnici iste ekipe),

slabije zastupljen timski duh i borbenost cjelokupne ekipe,

eliminacija ispunjavanja zadataka uz pomoc¢ trenerovih instrukcija.

7Nk

7 aNADOLY
- H'E‘EFES
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ODJELJENJSKE ZIDNE NOVINE - RAZUMUJEVANJE MEDIJA KROZ NJIHOVU
KREACUU

Konitunirani rad na odjeljenjskim novinama organizovan je uz pomo¢ priru¢nika Zivjeti u
demokratiji, obrazovanje za demokratiju i ljudska prava, nastavni programi za vise razrede osnovne skole,
EDC/HRE Knjiga Ill. Strasbourg: Councile of Europe (Gollob, Krapf, Weidinger, 2008). lako je za taj projekat
moguce i potrebno odvojiti gotovo Citavo polugodiste, u uslovima pandemije sasvim drugacijim od
uobicajenih, implementiran je tokom dvije nedjelje, u trenutku kada se nastava pocela izvoditi neposredno,
u ucionici. Studenti su radili u timovima, realizujuéi po jedan (produZeni) ¢as o ovoj tematici u istom
odjeljenju. Tokom pripreme casova studenti su imali podrsku profesorice koja je realizovala modul na
fakultetu i nastavnika u $kolama, koji su im u tom procesu bili mentori. Osim u pripremi ¢asa, mentori su
pruzili studentima znacajnu pomoc¢ i podrsku za njegovu prakti¢nu realizaciju — od pripreme ucenika i
kreiranja ambijenta u kojem ¢e se Cas realizovati, do stalnih konsultacija i korisnih savjeta koji su se ticali
uzrasta, prethodnih ucenickih znanja u odnosu na planirane sadrZaje, do same materije koja ¢e se na casu
razradivati.

Tabela 1. Timovi, mentori i Skole

Tim Studenti Nastavnica Skola
mentorka/nastavnik
mentor
Tim 1. Sara Jovovi¢, Andrijana Vidovic i mr Vera Micunovié 0S ,Olga Golovi¢*,
Andrea Vlahovic¢ Niksi¢
Tim 2. BoZica Grujici¢, Tijana Deri¢ i Nikolina | Dragana Marojevic¢ 0S ,Olga Golovi¢*,
Durickovié Niksi¢
Tim 3: Mensur Padovi¢, Jelena Kljajevic i Zeljko Drin&i¢ 0S ,Mileva Lajovi¢
Radojka Draganic Lalatovic¢”, Niksi¢
Samostalno | Katarina Stamatovic mr Danka Vuleti¢ 0S ,Mileva Lajovi¢
Lalatovic¢”, Niksi¢

Tokom tri planirana ¢asa ucenici su se bavili uglavhom Stampanim medijima — dnevnim novinama.
Prvi Cas odnosio se na analizu i podrobnije upoznavanje Stampanih medija, a drugi na diskusiju o
analiziranim novinama, izradu kriterijuma za dobre novine i najavu kreiranja sopstvenih zidnih novina. Treci
¢as bio je posvecéen njihovom osmisljavanju u skladu sa postavljenim kriterijumima.

Na prvom casu ili tokom prve cjeline pod nazivom Novine u nasem okruZenju, analizirane su
aktuelne dnevne novine u Crnoj Gori (Dan, Vijesti i Pobjeda). Ucenici su promisljali o tome kako i koga one
informisu, koje rubrike posjeduju, kojim se temama bave, kako strukturiraju medijsku poruku, koje vrste
tekstova sadrze (vijest, izvjestaj, reklame...) i sl. Takode, saznali su da ¢e imati priliku da kreiraju svoje zidne
novine tokom naredne dvije sedmice.

Na drugom casu u okviru teme Kakve su nase novine? ulenici su predstavili svoja zapaZanja o
novinama koje su analizirali, uporedivali ih sa ostalim novinama, promisljali o tome Sta ih ¢ini dobrim i
izradili kriterijume za kvalitetne novine. U ovoj fazi bilo je vazno da razumiju osnovnu strukturu dnevnih
novina i nacin njihovog funkcionisanja.

Tokom treéeg Casa Cija je tema bila Uredujemo nase zidne novine, ucenici su, rukovodedi se
naucenim na prethodna dva ¢asa (Sta novine sadrze, kako nastaju i Sta ih ¢ini dobrim), postizali saglasnost
o strukturi zajednickih zidnih novina saradujuéi unutar grupa i razmjenjujudi ideje i saznanja s drugim
timovima. Zatim, predlagali sadrZaj svojih novina navodedi teme relevantne za njihovu Skolu, analizirali vec¢
napisane tekstove i pisali nove u skladu s utvrdenim rubrikama.

Rad na zidnim novinama ucenici su nastavili sa svojim nastavnicima, jer zavrSne aktivnosti
(korektura i lektura odabranih i uredenih tekstova, raspored i odabir ilustracija i fotografija i sl.) koje
prethode njihovom izdavanju tek je trebalo realizovati.
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Cilj cjelokupne aktivnosti bio je da se ucenici, putem izdavanja vlastitih zidnih novina® upoznaju s
okolnostima koje prate njihov nastanak, i da, zauzimajuci razli¢ite uloge u redakcijskom timu, sustinski uce
o medijima. Takode, projekat pruza mogucénost sticanja prakti¢nog iskustva u novinarstvu.

Tokom izrade zidnih novina ocigledan je medupredmenti potencijal medijske pismenost — od
kreiranja medijskog teksta i njegovog unapredenja, Sto je dio nastave maternjeg jezika, preko procesa
dizajniranja novina $to je sadrzaj likovne umjetnosti (Golob i dr., 2008) i izrade tekstova iz oblasti razli¢itih
prirodnih i drustvenih nauka, pa sve do njihovog tehni¢kog uredenja, $to moze biti dio ¢asova informatike.
U svakom slucaju, u projekat izrade odjeljenjskih i Skolskih novina uopste, mogu i treba da budu ukljuceni
svi nastavnici.

Prilikom izrade priprema za ¢asove rukovodili smo se materijalom Kompetencije za demokratsku
kulturu Savjeta Evrope, pa smo preliminarno izdvojili sljedeé¢e kompetencije i desktiptore, koje su studenti
kasnije, u odnosu na ishode ¢asa koji realizuju, prilagodavali i precizirali: K2. D1, D2, D4; K13. D78, D79; K16.
D94, D96, D97; K20, D128, D129, D130; K6. D33, K7. D39; K10. D58, D61, D62; K11. D64, D65, D67, D68;
K16. D96, D98; K20. D126, D130 (vidjeti: Competences for democratic culture — Living together as equals
in culturally diverse democratic societies, Strasbourg: Council of Europe).

Aktivnosti u projektu izrade zidnih novina realizovane su kroz primjenu metoda aktivnog ucenja u
interaktivnom nastavnom procesu usmjerenom na ucenika i njegovo ucenje, pod budnim vodstvom
studenata — buducih nastavnika. Na takav nacin pisane su i pripreme za ¢as, koje u nastavku predstavljamo
kao mogucée modele realizacije ¢asova na kojima je centralna tema medijska pismenost. (Slika 1'1)

Slika 1 - ROKDK

STAVOVI

+ Otvorenost prema kulturnoj razlicitosti i dru-
gim vjerovanjima, svjetskim gledistima i prak-

sama
- Potovanje
- Gradanska orjentisanost
- Odgovornost
- Sopstvena efikasnost
+ Tolerancija neodredenosti

KOMPETENCLJE

- Autonomne vjestine uéenja - Poznavanje i kritiéko razumijevanje sebe

« Vjestine analitickog i krititkog razmisljanja - Poznavanje i kritiko razumijevanje jezika i ko-

. Vjeitine uenjai posmatranja munikacije

- Empatija - Poznavanje i kritiéko razumijevanje svijeta: po-

- Fleksibilnosti pilagodjivost e b e i st

« Jezidke, komunikacione i visejezitke vjestine odriivosti

- Vjestine saradnje

- Vjestine rjesavanja sukoba

ZNANJE | KRITICKO

VJESTINE RAZUMIJEVANJE

10 U&enici i nastavnici mogu se opredijeliti i za drugu formu odjeljenjskih novina.
1 ROKDK — Referentni okvir kompetencija za demokratsku kulturu
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| CAS: NOVINE U NASEM OKRUZENJU

Sara Jovovié, studentkinja
0S ,Olga Golovi¢”, Niksi¢
Mentorka: mr Vera Mi¢unovié¢
Razred: VII

Vaspitno-obrazovni ishod: Na kraju ucenja ucenik ¢e biti sposoban da nakon slusanja ili Citanja i analize
medijskih tekstova izdvoji kljuc¢ne informacije, klasifikuje ih, uporedi, dopuni i procijeni; razumije medije i
medijske poruke i uocava njihov znacaj za ucesce u demokratiji.

Ishodi ucenja: tokom ucenja ucenik ¢e moci da: analizira Stampane medije i njihovu unutrasnju strukturu i
utvrdi razlike medu njima; uodi rubrike u dnevnim novinama, odredi njihov znacaj, sadrzinu i namjenu;
objasni strukturu i formu novinskog teksta (naslov, nadnaslov, podnaslov i drugo) i raspored informacija;
primjenjuju¢i odgovarajuéu strategiju, Cita i analizira publicisticke tekstove i odreduje njihove odlike;
procijeni (ne)istinitost navedenih podataka; prepoznaje znacaj urednickog tima; razumije urednicku
cenzuru prilikom prezentacije odredenih informacija; izdvoji dobre strane dnevnih novina kao medija i one
koje bi trebalo unaprijediti; formira stav u odnosu na odredene novine.

Pojmovi i sadrzaji: dnevne novine, rubrike, vrsta i struktura teksta, medijska poruka i njena dekonstrukcija

Kompetencije za demokratsku kulturu i deskriptori:

1.Vrednovanje ljudskog dostojanstva i ljudskih prava

1. Zastupa stav da ljudska prava treba uvijek stititi i poStovati.

2. Zastupa stav da drustvo treba da zastiti i poStuje posebna prava djece.

4. Zastupa stav da sve javne institucije treba da postuju, zastite i primenjuju ljudska prava.
13. Empatija

78. Pokusava da bolje shvati svoje prijatelje tako Sto zamislja kako stvari izgledaju iz njegovog ugla.
79. Uzima u obzir osjecanja drugih ljudi kada donosi odluke.

16. Vjestine za saradnju

94. Gradi pozitivan odnos sa drugim ljudima u grupi.

96. Radi na izgradnji konsenzusa da bi postigao ciljeve grupe.

97. Kad je ¢lan grupe, informise druge o svim relevantnim i korisnim informacijama.

98. Pokazuje entuzijazam medu ¢lanovima grupe kako bi postigli zajednicke ciljeve.
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pojedinca.

7. Odgovornost

20. Znanje i kriti¢ko razumijevanje svijeta (ukljuujuci politiku, pravo, ljudska prava, kulturu, kulture, religije,
istoriju,medije, ekonomiju, Zivotnu sredinu i odrZivost)
126. MoZe da objasni opasnost od donosenja generalnih zaklju¢aka o cijeloj jednoj kulturi na osnovu ponasanja

128. MozZe da opise uticaj propagande u savremenom svijetu.

129. Moze da objasni kako ljudi mogu da se Cuvaju i zastite od propaganda.

130. MozZe da opise razli¢ite nacine pomocu kojih gradani mogu da uticu na politiku.
6. Gradanski duh

33. Izrazava spremnost da radi i saraduje sa drugima.

39. Pokazuje da preuzima odgovornost za svoje postupke.

10. Autonomne vjestine ucenja

58. Pokazuje sposobnost da identifikuje resurse za ucenje (npr. ljude, knjige, internet).

61. MoZe da ocijeni kvalitet sopstvenog rada.

62. Moze iz Siroke ponude koja mu/joj stoji na raspolaganju da izabere najpouzdanije izvore informacija ili savjeta.
11. Vjestine analitickog i kritickog misljenja

64. MoZze da prepozna slicnosti i razlike izmedu novih informacija i onih koje su veé poznate.

65. Koristi dokaze da potkrijepi svoje misljenje.

67. Pokazuje da razmislja o tome da li su informacije koje koristi tacne.

68. MoZe da prepozna nedosljednosti, neuskladenosti ili odstupanja u materijalima koje analizira.

Nastavne metode: tekst-metoda, dijaloska metoda, monoloska metoda, metoda istrazivanja
Oblici rada: frontalni, grupni rad, individualni rad
Potreban materijal: novine, makaze, ljepilo, ¢art-papir, veliki listovi papira.

Tok ¢asa:

Napomena: U okviru pripremnih aktivnosti u€enici su prikupljali razli¢ite dnevne novine, Casopise i
izdvajali razlicite Clanke.

Aktivnosti ucenika:

Uvodne —  Promisljaju o sredstvima informisanja, razumiju njihovu namjenu,

aktivnosti odgovaraju na pitanja: Gdje nalazite informacije o desavanjima oko sebe?

(evokacija) Koju vrstu medija najéescée koristite? Kakve informacije mediji prenose? Sta
vas posebno zanima? Sta mislite o istinitosti informacija koje dobijate?

Centralne — Razmatraju pojmove Stampani mediji i elektronski mediji i isti€u njihove

aktivnosti razlike, prednosti i nedostatke

(razumijevanje — razumiju pojmove dnevne novine i nedjeljne novine i, listajuéi i jedne i druge,

koncepata i uocavaju razliku: Kada izlaze iz Stampe? Kakve informacije prenose? Koje

pojmova) rubrike ih ¢ine razlicitim?

pripremaju se za samostalnu analizu dnevnih novina putem zajednicke
analize odabranog primjerka: uocavaju izgled naslovne stranice (vijesti,
fotografije), a zatim njenu sadrzinu: rubrike (politika, drustvo, kultura,
sport...), njihov redoslijed, namjenu, teme, prostor za oglase i reklame i dr.
komentarisu naslovnicu uocavajudii njenu funkciju: Kakve vijesti se nalaze na
naslovnoj stranici? A fotografije? Zasto?

na odabranom tekstu primjecuju naslov, nadnaslov, podnaslov i komentarisu
njihovu funkciju

dijele se u tri grupe i analiziraju dnevne novine Dan i Vijesti (svaka grupa
dobija jedne novine) i nedjeljne novine Politikin zabavnik (treca grupa), sa
zadatkom da naprave prezentaciju analiziranih novina u odnosu na sljedece
segmente:

Izgled naslovne stranice

Struktura i sastav novina: Koje rubrike novine sadrZe? Kakav je njihov
raspored? Koje rubrike interesuju vase okruZenje? Sta vas posebno zanima?




Tekstovi u rubrici i njihova tematika

Sruktura odabranog teksta — naslov, nadnaslov, podnaslov, sadrzina

Publika kojoj su njihove novine namijenjene

— na nivou grupe diskutuju o novinama koje analiziraju po zadatim
segmentima isti¢uci njihovu stukturu i urednicki tim (redakciju)

— biraju, analiziraju i komentarisu jedan karakteristican ¢lanak iz svake rubrike,
izdvajaju ga i lijepe na list papira kako bi napravili plakat o novinama i
pripremili njihovu prezentaciju®?

— uodnosu na svaki odabranu medijsku poruku promisljaju o sljede¢em: Koliko
je njen naslov priviacan za &itaoce? Sta Zeli da se postigne ovom medijskom
informacijom? Koje Citaoce narocito zanima i pogada ova poruka?

— promisljaju o znacaju istinosti kada je informacija u pitanju i zaklju¢uju (uz
sugestije) da je ta stavka vazna za kredibilitet novina

— diskutuju o pojmu cenzura i objasnjavaju urednicku ulogu u tome

— kratko saopstavaju svoja zapaZzanja o analiziranim novinama isticuci
najsnaznije impresije i zaklju¢ke, odgovaraju na pitanja: Koga ove novine
informisu? Kako informisu? Koje informacije prenose?

— zavrSavaju rad na svom posteru promisljajuci o prezentaciji putem koje,
zapravo, reklamiraju svoje novine i isticu njihove prednosti i dobre strane

— zakljucuju da dnevne novine poput Vijesti, Pobjede, Dana, ali i nedjeljnih
(Politikin zabavnik), katalozi, prospekti, leci, mape, dijagrami, imaju
specificne i raznovrsne rubrike za Citatoce koje zanimaju razliCite stvari

— promisljaju o znacaju informisanosti za Zivot u zajednici i druStvu uopste.

Zavrsne — Sumiraju nauceno, izdvajaju $ta su novo naucili i ono $to im je bilo

aktivnosti najzanimljivije

(refleksija) — iznose li¢ne utiske o uradenom isticuci ono sa ¢im su se prvi put susreli

— slusaju sugestije u vezi sa zadatkom za sledeci Cas (priprema prezentacije

dnevnih novina).

ok W

Plan table

MEDIJSKA PISMENOST
Novine oko nas
— Stampani mediji
— elektronski mediji
Analiza dnevnih i nedjeljnih novina:
— lzgled naslovne stranice
— Struktura i sastav novina:
* rubrike
* njihov redoslijed
* tekstovi u rubrikama i njihova tematika: struktura odabranog teksta — naslov, nadnaslov,
podnaslov, sadrzina
* publika kojoj su novine namijenjene

12U ovoj fazi veoma je vazno da ucenicima bude jasna osnovna struktura novina, $to im omogudéava da prezentiraju
svoje rezultate i objasne ih ostatku razreda. Grupe pripremaju prezentacije za sljedeci ¢as i to tako Sto dobijaju zadatak
da reklamiraju svoje novine ili Casopis i istaknu sve njihove prednosti i dobre strane. Nakon S$to saslusa sve
prezentacije, razred pokusava odrediti koje su novine po njima najinteresantnije i najinformativnije” (Gollob,
Huddleston, Krapf, Rowe, Taelma, 2008, 163).

42 Preparing Future Teachers in the Western Balkans | MEDIJSKA PISMENOST



I1 CAS: KAKVE SU NASE NOVINE? -

Andrijana Vidovi¢, studentkinja
0S ,Olga Golovi¢“, Niksi¢
Mentorka: mr Vera Mic¢unovi¢
Razred: VII

Vaspitno-obrazovni ishodi: Na kraju ucenja ucenik ¢e biti sposoban da nakon slusanja ili Citanja i analize
medijskih tekstova izdvoji klju¢ne informacije, klasifikuje ih, uporedi, dopuni i procijeni; razumije medije i
medijske poruke i uocava njihov znacaj za ucescée u demokratiji

Ishodi u€enja: tokom ucenja ucenik ¢e moci da: analizira razli¢ite Stampane medije i njihovu unutrasnju
strukturu i utvrdi razlike medu njima; uodi i izdvoji dobre strane dnevnih novina kao medija i one koje bi
trebalo unaprijediti; pojam cenzura razumije s razli¢itih stanovista, formulie i utvrdi kriterijume za dobre
novine ili Casopis postajuci svjestan vlastitih potreba, vrijednosti i interesovanja

Pojmovi i sadrzaji: dnevne novine, rubrike, medijska poruka i njena dekonstrukcija, kriterijumi

Metode: nastavne metode: dijaloSka, monoloska, tekst-metoda, metoda demonstracije; logicke metode:
induktivno-deduktivna, analiticko-sinteticka

Oblici rada: frontalni, individualni i grupni rad

Nastavni materijali: novinski ¢lanci, pripremljene prezentacije

Kompetencije za demokratsku kulturu i deskriptori:
1. Vrednovanje ljudskog dostojanstva i ljudskih prava

1. Zastupa stav da ljudska prava treba uvijek Stititi i poStovati.

2. Zastupa stav da drustvo treba da zastiti i poStuje posebno prava djece.
2. Vrednovanje kulturne razli¢itosti

7. PromovisSe stav da treba da budemo tolerantni prema razlic¢itim vjerovanjima drugih ljudi u drustvu.

8. Promovise stav da uvijek treba teziti medusobnom razumijevanju i smislenom dijalogu izmedu ljudi i grupa
koje se smatraju “drugacijim" jedna od druge.
3. Vrednovanje demokratije, pravde, postenja, jednakosti i vladavine prava

12. Zastupa stav da skola treba da poducava ucenike o demokratiji i kako da postupaju kao demokatski gradani.
4. Otvorenost prema drugim kulturama

21. Pokazuje interesovanje da sazna vise o vjerovanjima, vrijednostima, tradiciji i pogledima na svijet drugih
ljudi.
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22. Izrazava interesovanje za putovanje u druge zemlje.

23. Izrazava radoznalost za vjerovanja i tumacenja drugih i druge kulturne orijentacije i pripadanja.
5. Postovanje

27. Daje prostor drugim ljudima da se izraze.

28. Izrazava poStovanje prema drugima kao jednakim ljudskim bic¢ima.
6. Gradanski duh

33. Izrazava spremnost da saraduje i radi sa drugima.

34. Saraduje sa drugim ljudima na ciljevima od zajednickog interesa.
7. Odgovornost

39. Pokazuje da preuzima odgovornost za svoje postupke.

41. Obavlja traZzeni posao na vrijeme.
8. Samoefikasnost

44. 1zraZzava uvjerenje u sopstvenu sposobnost da razumije problem.
9. Tolerancija neodredenosti

50. Dobro saraduje sa drugim ljudima koji imaju drugacija gledista.

54. Dobro radi u nepredvidenim okolnostima.

Vjestine
10. Autonomne vjestine ucenja
59. Trazi pojasnjenja novih informacija od drugih ljudi kada je to potrebno.
61. MoZe da ocijeni kvalitet sopstvenog rada.
62. Moze iz Siroke ponude koja mu/joj stoji na raspolaganju da izabere najpouzdanije izvore informacija ili
savjeta.
11. Vjestina analiti¢kog i kritickog razmisljanja
65. Koristi dokaze da potkrijepi svoje misljenje.
67. Pokazuje da razmislja o tome da li su informacije koje koristi tacne.
12. Vjestine slusanja i opazanja
70. Pazljivo slusa razlic¢ita misljenja.
71. Pazljivo slusa druge ljude.
72. Prati pokrete govornika i opsti govor tijela da bi lakse shvatio/la ono o ¢emu govore.
13. Empatija
76. MozZe da prepozna kada je prijatelju/ici potrebna njegova/njena pomoc.
79. Uzima u obzir osjec¢anja drugih ljudi kada donosi odluke.
14. Fleksibilnost i prilagodljivost
82. Promjeni svoje misljenje ako se racionalnom argumentacijom takvo nesto pokaze neophodnim.
84. Prilagodava se novim situacijama koris¢enjem novih vjestina.
85. Prilagodava se novim situacijama primjenom znanja na razlicite nacine.
15. Jezicke, komunikativne i viSejezi¢ne vjestine
88. MoZe da izrazi svoje misli o nekom problem.
16. Vjestine za saradnju
94. Gradi pozitivan odnos sa drugim ljudima u grupi.
95. Kada je ¢lan grupe, obavlja svoj dio posla kojim se bavi grupa.
96. Radi na izgradnji konsenzusa da bi ste postigli ciljevi grupe.
97. Kada je ¢lan grupe, informise druge o svim relevantnim i korisnim informacijama.

Znanje i kriti¢ko razumijevanje
18. Znanje i kriti¢ko razumijevanje sebe
106. MoZe da opise svoje motive.
108. Moze kriticki da razmisli o sopstvenim vrijednostima i vjerovanjima.




Tok ¢asa:

Aktivnosti uc¢enika:

Uvodne
aktivnosti
(evokacija)

Prisjecaju se pojmova o kojima se razgovaralo na prethodnom ¢asu —
objasnjavaju pojam medija, medijske pismenosti, Stampanih medija (isticu
njihove prednosti)

ucestvuju u razgovoru o medijima kao dijelu njihovog svakodnevnog Zivota,
iznose svoje misljenje, odgovaraju na pitanja: Koju ste vrstu medija analizirali na
prethodnom ¢asu? Sta vam je bilo posebno zanimljivo? Sta ste novo naucili?
Kako ste analizirali sadrZaj dnevnih novina? Kako ste razumjeli poruke koje
prenose tekstovi u dnevnim novinama? Koliko vam je bila prisutna Cinjenica da je
svaka od tih poruka napravljena od strane nekog ko ima svoja vlastita uvjerenja i
stavove? Kada vi stvarate medijski sadrZaj, npr. fejsbuk objavu, instagram status,
novinski ¢lanak, koja je vasa odgovornost prema onima koji e ih Citati i koristiti?
zaklju€uju da je na internetu, kao i u medijima uopste, dostupan i istiniti i
neistiniti sadrzaj, te da je potrebno aktivirati kriticko razmisljanje prilikom
njihovog koris¢enja.

Centralne
aktivnosti
(razumijevanje
koncepata i
pojmova)

— Prisjecaju se analize dnevnih novina sa prethodnog ¢asa i pokusavaju opisati
i definisati pojam cenzura

— promisljaju da li su ikada bili u ulozi cenzora

— prisjeéaju se nacina Citanja dnevne Stampe na prethodnom ¢asu: birali su
izmedu razli¢itih dnevnih i nedjeljnih novina, izdvajali tekst koji ih zanima,
neke informacije su prihvatili dok su druge odbacili...

— zakljucuju da su oni sami, kao Citaoci, bili u ulozi cenzora

— razmatraju koje su od ljudskih prava (Deklaracija o ljudskim pravima UN-a)
ostvarili na taj nacin isticuéi pravo na slobodan pristup informacijama i isto
takav njihov odabir

— diskutuju o kriterijumima za dobre novine, nabrajaju poZeljne osobine
novina (istinitost, objektivnost, aktuelnost, vaznost, zanimljivost, konciznost,
jasnoca, preciznost, raznovrsnost...) i svoje ideje zapisuju na tabli

— na osnovu aktivnosti sa prethodnog ¢asa razmatraju Sta dobri mediji, tj.
novine ne treba da sadrze odnosno $ta nije dobro da postoji u nekoj
medijskoj poruci i isti¢u: pristrasnost, dezinformacija, govor mrznje, klikbejt,
spin, fake news, trolovanje, fising, teorije zavjere...

— objasnjavaju prethodno navedene pojmove i svoja zapaZanja zapisuju na
tabli

— grupe pojedinacno prezentuju svoj poster — govore o karakteristikama
novina koje su analizirali (Dan, Vijesti, Politikin zabavnik) i razmjenjuju
misljenja o njima iznoseci i dobre i loSe strane

— uocavaju dobre strane prezentovanih novina i zapisuju ih na tabli,
odgovaraju na pitanja: Sta jedne novine ¢&ini dobrim? Koja je njihova svrha?
Sta mislite o novinama koje su nam prezentovane? Sta bi se moglo
poboljsati?

— svaka grupa saopStava sadrzaj svojih zidnih novina i analizira ih iznosedi
argumentovane i istinite zakljucke; saopStavaju sadrzaj medijskih poruka,
saopstavaju svoje licne utiske o tome da li i u kojoj mjeri poruka privlaci
paznju

— isti¢u svrhu medijske poruke, kao i ciljnu grupu kojoj je poruka namjenjena

— diskutuju o tome kome moZe biti korisna odredena informacija i da li bi je
neko drugi doZivio na drugaciji nacin
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govore o tome $ta su Stampani mediji i koja je njihova prednost u odnosu na
elektronske medije, argumentujudi svoja zapazanja zaklju¢cima iz prethodne
analize odabranih novina, njenih rubrika i tekstova

iz svih novina grupa izdvaja tekst koji ilustruje odredenu dobru ili loSu
osobinu medijske poruke i zajedno analiziraju njegovu sadrZinu

od ponudenih tekstova izdvajaju bar jedan primjer medijske poruke koja bi
na nekoga mogla imati drugaciji uticaj od onog koji su oni opisali i navode
razloge zbog kojih bi se to desilo

uzimaju u obzir individualna interesovanja i preferencije svakog ponaosob i
isticu znacaj demokratskih vrijednosti, navodedi ih kao razloge zbog kojih bi
neko na odabranu poruku mogao reagovati drugacije

pokusavaju definisati pojmove propagandni materijal i lazne vijesti

na primjeru iz oblasti marketinga — reklama za knjigu Hari Poter (dnevne
novine Vijesti), uCenici se trude odgovoriti na klju¢na pitanja za
dekonstrukciju medijske poruke:

Ko je kreirao medijsku poruku?

Da li vam je ova poruka privukla paznju? Zasto?

Da li bi neko drugi doZivio ovu medijsku poruku na drugaciji nacin? Koji stil
Zivota je predstavljen u medijskoj poruci? Koja je svrha ove medijske poruke i
kome je namijenjena?

diskutuju o navedenim pitanjima razumijevajudi drugacije potrebe i pristupe
Citalaca u skladu s prethodno istaknutim stavkama (individualna
interesovanja i preferencije, prepoznavanje demokratskih vrijednosti itd.)
prepoznaju svrhu medijske poruke, kao i ciljnu grupu kojoj je ona
namijenjena

razmjenjuju midljenja sa ostalim grupa na osnovu pitanja: Sta ove novine ¢ini
dobrim?

odgovore zapisuju na tabli

isticu negativne elementi medijske poruke, poput pristrasnosti, govora
mrinje, dezinformacija i navode primjere...

biraju najupecatljiviju sliku/fotografiju koja im je privukla paznju
komentarisu njen uticaj na cjelokupnu medijsku poruku: Na koji nacin
fotografija opisuje tekst poruke? Koja je njena uloga? Analizirajte subjekte i
objekte na fotografiji i odgovoriti zasto se bas oni tu pojavljuju. Da li salju
neku poruku? Ako je salju, promislite o tome kakva je ta poruka.

analiziraju odabranu reklamu, njen tekst, podteskt i sliku: Kome je ona
namijenjena? Koju nam poruku Salje? Da li je objektivna? Kakve emocije
izaziva kod nas? Sta vas kod te reklame privla&i? Sta vas odbija?

analiziraju subjekte i objekte u reklami, kako su oni predstavljeni i koja je
njihova uloga

biraju najinteresantniji naslov u analiziranim novinama

Citaju tekst i analiziraju u kakvom su odnosu naslov i cjelokupan tekst: Da li
naslov odgovara tekstu? Koja je uloga naslova? Na koji nacin je kretaor
medijske poruke naslovom pokusao da privuce nasu paznju?

procjenjuju da li je naslov senzacionalisti¢kog karaktera

prepoznaju vaznost naslova kao pocetnog signala svakog teksta i procjenjuju
funkciju naslova na konkretnom primjeru (da li se njime pokusala privudi
paznja)

procjenjuju kvalitet teksta u odnosu na uspostavljne kriterijume
komentarisu horoskop u dnevnim novinama i isticu kako oni dozZivljavaju
takvu vrstu informacije — da li je to za njih lazna vijest ili u horoskop vjeruju
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— razmatraju znacaj izbora infomacija, njihovog razumijevanja i moguénost
provjere njihove istinitosti (u nekoliko izvora), te njihovog prihvatanja ili
neprihvatanja

— zaklju€uju da informacije plasirane u medijima treba kriti¢ki posmatrati,
provjeravati da li su one zaista istinite ili u njima ima iskrivljenih istina koje su
namjerno plasirane kao takve

— zaklju€uju da se negativni elementi (pristrasnost, govora mrznje,
dezinformacije) ne bi trebale nalaziti u medijskim porukama, jer u
suprotnom novine nece posjedovati pretpostavljeni kvalitet i ne¢e zadovoljiti
osnovne principe demokratskog djelovanja

— odreduju znacaj uloge medija u savremenom drustvu

— isti¢u da su slobodan pristup informacijama i njihov odabir, kao i sloboda
izrazavanja temeljni principi demokratskog drustva.

Zavrsne — Zakljucuju zasto je vazno biti medijski pismen — razumiju da mediji mogu
aktivnosti plasirati netacne i nepotpune informacije koje omogucéavaju manipulaciju
(refleksija) javnim mnjenjem, a da poznavanje njihove strukture i nacina funkcionisanja

omogucdava kriticki pristup ponudenim sadrzajima i zastitu primaoca
informacija od manipulacije bilo koje vrste

— dobijaju zadatak da napisu tekst za odjeljenske novine na temu iz Skolskog
Zivota vodedi racuna o strukturi medijske poruke — primijeniti ste¢ena znanja
o medijima, kao i o vrstama novinskih tekstova.

Plan table

MEDIJSKA PISMENOST — odjeljenjske novine
Kakve su nase novine?

Elementi kvalitetne novinske informacije su:
istinitost, objektivnost, aktuelnost, vaznost, zanimljivost, konciznost, jasnoc¢a, preciznost, raznovrsnost

Elementi loSe novinske informacije su:
pristrasnost, dezinformacije, manipulacije, govor mrznje, klikbejt, spin, fake news, trolovanje, fiSing,
teorije zavjere

Klju€na pitanja za dekonstrukciju svake medijske poruke:

Ko kreira medijsku poruku?

Da li im je ova poruka privukla paznju i zasto?

Da li bi neko drugi doZivio ovu medijsku poruku na drugaciji nacin?
Koji stil Zivota je predstavljen u medijskoj poruci?

Koja je svrha ove medijske poruke i kome je namjenjena?




Il CAS: UREDUJEMO NASE ZIDNE NOVINE

Radojka Draganic, studentkinja
0S ,Mileva Lajovié-Lalatovi¢”, Niksi¢
Mentor: Zeljko Dringi¢

Razred: VIII

Vaspitno-obrazovni ishodi: Na kraju ucenja ucenik ce biti sposoban da razumije medije i medijske poruke i
uocava njihov znacaj za ucesce u demokratiji; samostalno stvara jezicki i sadrZajno korektan usmeni i pisani
tekst po ugledu na prethodno slusane ili Citane medijske tekstove.

Ishodi uCenja: tokom ucenja ucenik ¢e moci da: na osnovu stecenih znanja ucestvuje i odlucuje u
strukturiranju odjeljenskih novina; analizira i predlaze dobre tekstove i priloge za odjeljenjske novine;
primjenjuje cenzuru ukoliko je potrebno; kreira tekst za novine u skladu sa zaduZenjem; prikuplja gradu
potrebnu za stvaranje pisanog teksta, izradi plan i piSe nekoliko verzija novinskog teksta (ukoliko je
potrebno), unapredujuci njegov kvalitet; vrednuje sopstvene i tude tekstove; razumije urednic¢ku cenzuru
prilikom prezentacije odredenih informacija; unutar svoje grupe saraduje, razmjenjuje ideje i saznanja sa
drugim ¢lanovima tima i postize saglasnost o nizu pitanja i ciljeva.

Pojmovi: mediji, savremena komunikacija, zidne novine, rubrike, odgovarajuéi tekstovi i teme (vijest,
izvjestaj, intervju), cenzura

Nastavne metode: tekst metoda, monoloska i dijaloska metoda, metoda demonstracije, metoda
prakti¢nog rada

Oblici rada: individualni, frontalni rad, rad u paru, grupni rad

Nastavna sredstva i materijali: fotografije, ¢lanci iz zidnih novina, tabla, hamer papir, makaze, ljepilo

Kompetencije za demokratsku kulturu i deskriptori:

1. Vrednovanje ljudskog dostojanstva i ljudskih prava

2. Zastupa stav da drustvo treba da zastiti i poStuje posebna prava djece.

2. Vrednovanje kulturne razli¢itosti

7. PromovisSe stav da treba biti tolerantan prema razli¢itim vjerovanjima drugih ljudi u drustvu.

8. Promovise stav da uvijek treba teziti medusobnom razumijevanju i smislenom dijalogu izmedu ljudi i grupa koje
se smatraju ,drugacijim” jedna od druge.

5. Postovanje

27. Daje prostor drugim ljudima da se izraze.
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6. Gradanski duh

33. IzraZava spremnost da saraduje i radi sa drugima.

8. Samoefikasnost

45. Izrazava vjerovanje da moZe da obavi aktivnosti koje je isplanirao.

46. Izrazava uvjerenje u sopstvenu sposobnost da zaobide prepreke na putu ka ostvarenju cilja.
10. Autonomne vjestine ucenja

61. MoZe da ocijeni kvalitet sopstvenog rada.

12. Vjestine slusanja i opaZanja

71. Pazljivo slusa druge ljude.

72. Prati pokrete govornika i opsti govor tijela da bi lakse shvatio/la ono o ¢emu govore.

15. Jezicke, komunikativne i visejezicke vjestine

90. Postavlja pitanja koja pokazuju njegovo/njeno razumijevanje stava drugih ljudi.

16. Vjestine za saradnju
94. Gradi pozitivan odnos sa drugim ljudima u grupi.

95. Kada je ¢lan grupe, obavlja svoj dio posla kojim se grupa bavi.

96. Radi na izgradnji konsenzusa da bi se postigli ciljevi grupe.

97. Kada je ¢lan grupe, informise druge o svim relevantnim i korisnim informacijama.
98. Podstice entuzijazam medu ¢lanovima grupe kako bi se postigli zajednicki ciljevi.
99. Kada radi sa drugima, podrzava ih uprkos razlikama u misljenju.

Tok Casa:
Aktivnosti u¢enika:

Uvodne — Prisje¢aju se pojmova povezanih s medijskom pismenoséu i objasnjavaju ih:
aktivnosti Stampani medij, elektronski medij, dekonstrukcija medijske poruke (Prilog 1)
(evokacija) — govore o uticaju medija na formiranje njihovih misljenja i stavova o drustvenim

i prirodnim pojavama, kulturama, drustvenim grupama, pojedincima...

— diskutuju o sredstvima savremene komunikacije (drustvene mreze, internet) i

plasiranju medijskih poruka (Prilog 2).
Centralne — Razgovaraju o zidnim novinama, razumiju formu novina, iznose svoja iskustva
aktivnosti i zapaZzanja u odnosu na zidne novine, odgovaraju na pitanja: Da /i zidne
(razumijevanje novine treba da imaju rubrike? Koje rubrike bi mogle da sadrZe? Treba li da
koncepata i budu aktuelne? Zasto? Kako se dolazi do naslova koji bi odgovarao temama
pojmova) zastupljenim u rubrikama?

posmatraju ¢lanke zidnih novina preuzetih sa interneta koje su radili njihovi
vrinjaci, uocavaju naslove, sadrzinu, fotografije, ilustracije i komentarisu ih
(Prilog 3)

utvrduju teme relevantne za njihovu Skolu, odgovaraju na pitanja: Koje
aktivnosti su trenutno aktuelne u vasoj skoli? Koja se takmicenja organizuju u
vasoj Skoli? A u susjednim ili ostalim gradskim skolama? Da li ste ucestvovali
na nekom takmicenju? A na nagradnom konkursu? Koji konkursi su privukli
vasu paznju? Koja je to aktuelna tema koja vas je omela u redovnim skolskim
obavezama, ukljucujuci i pohadanje nastave u skolskim klupama?
razgovaraju o mogucim rubrikama isticuci njihov znacaj

zapisuju predloge rubrika birajucéi one koje najvise odgovaraju njihovom
okruzenju: on-line nastava, Skolska takmicenja, konkursi na kojima su
ucestvovali, sport, zabava...

odlucuju o strukturi novina koje zajedno ureduju, ukljucujuci naziv novina,
mogudi izgled i raspored rubrika

zaklju¢uju zbog ¢ega je naziv i izgled novina vazan




razmjenjuju ideje o temama koje ¢e se naci u rubrikama zidnih novina (onlajn
ucenje, pandemija, vakcinacija — koja se sprovodi i u njihovoj skoli,
takmicenja, zabava, sport...)

dijele se u tri grupe

prva grupa analizira ve¢ napisane tekstove ili piSe za rubriku On-line Skola,
dijele svoja iskustva o takvom vidu pohadanja nastave, pisu izvjestaj o
vakcinaciji koja se sprovodi u njihovoj $koli, pidu &lanak o temi Skole u toku
pandemije (biraju svoje naslove u odnosu na zadatu temu)

druga grupa analizira veé napisane tekstove i pise za rubriku Skolska
takmicenja — izvjestaj o takmicenjima i konkursima (likovnim, literarnim...) na
kojima su ucestvovali, ureduju tekstove (pjesme, price, fotografije, crteze) sa
kojima su ucestvovali na konkursima

trec¢a grupa analizira ve¢ napisane tekstove i piSe za rubriku Zabava — ¢lanke
vezane za ono $ta oni prate na internetu, o omiljenom filmu, jutjuberu,
glumcu i sli¢no

svaka grupa uz savjete nastavnika konstruise tekstove na odabrane teme
biraju fotografije koje ¢e ilustrovati tekst

razgovaraju o tome Sta treba staviti a Sta ne treba staviti u tekst i zasto nesto
ne treba da bude u tekstu

¢lanovi grupa prezentuju pripremljene tekstove dok ostali slusaju

diskutuju o prezentovanim tekstovima i predlazu korekcije

vrie pregled tekstova, odlucuju koji tekstovi ¢e se nadi u zidnim novina, a koji
nece, izdvajaju ono Sto se ne moze objaviti navodedi razloge za to

na osnovu pregleda i odabira tekstova koji ¢e se nadi i koji se nece naci na
zidnim novinama zaklju€uju Sta je cenzura iz pozicije urednistva

zaklju€uju da su oni u ovom slucaju i kreatori i cenzori svojih tekstova
odreduju naziv zidnih novina, svako od njih daje svoj predlog, zajednicki
odlucuju koji naslov najbolje odgovara (Unutar holova “Mileve”)

postavljaju odabrane tekstove i fotografije na vec pripremljenu podlogu za
zidne novine.

Zavrsne
aktivnosti
(refleksija)

Komentarisu izgled novina u cjelini
dijele zaduZenja za jo$ jednu provjeru tekstova prije javnog predstavljanja.
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Plan table

MEDIISKA PISMENOST — odjeljenjske novine
Uredujemo svoje zidne novine

Struktura novina: naziv, rubrike, izbor tekstova
Naziv: Unutar holova ,Mileve”
Rubrike: On-line skola, Pandemija, Skolska takmicenja i nagradni konkursi, Zabava

On-line sSkola

Pandemija

Skolska takmicenja i
nagradni konkursi

Zabava

Pohadanje nastave,
nacin on-line ucenja,
prednosti i nedostaci iz
ugla ucenika...
Preporuke za Citanje

lzvjestaj o
vakcinaciji koja
se sprovodi u
njihovoj skoli,
&lanak Skole u
toku pandemije

lzvjestaj o
takmicenjima i
konkursima (likovnim,
literarnim...) na
kojima su ucestvovali
(pjesme, price,
fotografije, crtezi...)

Zanimljivosti sa
interneta o omiljenom
filmu, jutjuberu,
glumcuisl.;

matursko vece, humor

Prilog 1
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PREPORUKE ZA CITANJE
Za vrijeme raspusta bi valjalo, osim lektire,
proditati | Joi poneito, pa vam preporudujemo:
LOnline djevojka™ |, Zoi Sag
~Djelaci Paviove ulice™, Ferenc Molnar

~Hari Poter | Red feniksa”™, J. K. Rowling

Jovana Jandié VI 3

FLES

Krajem maja ulenicima naie skole ponudena je lista sa izbornim predmetima za narednu 3Skolsku

godinu. Veliki broj ponudenih predmeta doprinio je da dacl izaberu ono ito vole, pa vijerujemo da ¢e u
ikolskoj 2018/2019. godini uiivati u izbornoj nastavi.

Jovan Kokot Vii4

Vasilije Vukovic Vil

DA LI STE ZNALI ?

*Walt Disney je dobio otkaz na mjestu novinara jer je
njegov urednik smatrao da nije dovoljno masitovit.

*Knelevina, a potom kraljevina Crna Gora je imala
sopstvenu valutu PERPER. Na kovanicama se sa |jedne

strane nalazio profil knjaza Nikole.

* Mrvice hljeba uspjeino brifu tragove grafitne olovke
kao | gumica,

Andrija Stardevic€ Vi1
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NOVINARSKA DRUZINA

(ZIDNE NOVINE CLANOVA NOVINARSKE RADIONICE)

POLUMATURANTI PROSLAVILI KRAJ OSNOVNOG OBRAZOVANIJA

U ponedjeljak, 28. maja nasi polumaturanti su proslavili kraj
osnovnog obrazovanja. Slavlje je bilo organizovano u holu
Skole. Ambijent je bio pripremljen u skladu sa povodom, a
nasi devetaci, ne skrivajuci srecu, nisu skidali osmjeh s lica.
Rasko3no odjevene djevojice zradile su svojom ljepotom, a
dje€aci su im uspjeSno parirali u tome. Pred roditelje i
prijatelje izasli su na vrata fiskulturne sale. Planirani defile je
izostao, jer velika nestrpljivost porodica da se fotografisu sa
svojim voljenima bila je jaca od svecane procedure. Ovaj
jedinstven dogadaj proslavljen je uz muziku koju su ucenici
birali, pa je samim tim uzivanje bilo neizbjezno. Misica veceri
bila je predivna Jovana Luéi¢, dok je titulu mister zasluZio
sarmantni Damjan Vujicic.

Polumaturska proslava po mjeri u¢enika zavrinih razreda bila je veli¢anstvena! Srecan
nastavak skolovanja nasim polumaturantima Zeli redakcija zidnih novina ,,Novinarska druZina®!

Jelena Tomanovié¢ VIl 5

Dora Simona Poprzan VIli4
Jovana Poznanovi¢ VIl 5
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| YAC: HOBUHE OKO HAC
E-1

*

=1

Boxkunua Mpyjuunh, cTryaeHTKMba
ouwl ,,Onra fronosuh”

MeHTopKa: AparaHa Mapojesuh
Paspea: VI

BacnuntHo-06pa3oBHM MCXO4: Ha Kpajy yuerba yuyeHuK he BUTK cnocobaH Aa HAaKoH C/yLliakba UK YuTakba U
aHa/nM3e MeamjCKMX TEKCTOBa WM3ABOjM K/bydyHe WMHPopmaumje, Knacubukyje ux, ynopeam, AONYHU U
NpoUnjeHn; pasymmje meamnje n meamnjcke nopyke 1 yodaBa HMXOB 3Havaj 3a ydyelwhe y AeMoKpaTUju.
Mcxoau yyerba: TOKOM yyerba yyeHMK he mohu fa: aHanu3smpa wWraMmnaHe meamje 1 HUXoBY YHYyTPalltby
CTPYKTYPY W YTBPAM pa3aunke mehy tbuma; youn pybpuke oapeheHux AHEBHWUX HOBMHA, OApean HUXOB
3Ha4aj, CagpKMHY M HamjeHy; objacHW CTpyKTypy M GOPMy HOBMHCKOT TEKCTa (Hacn0B, HaAHAC/OB,
nofHacnoB..) U pacnopesn nHbopmaumja, npumjerbyjyhu oarosapajyhy cTpaTtervjy, 4mta v aHaaMsmpa
nyeAnMumMCcTMYKe TeKcToBe M oapehyje hUXoBe OAANKe; NPOUMjEHN (HE)UCTUHUTOCT HaBeAEeHMX NOAaTaKa;
npenosHaje 3Havaj ypeaHUYKOr TUMa; pasyMuje ypeaHUUKy LeH3ypy NpUAMKOM npeseHTaumje oapeheHmx
nHdopmMaumja; U3aBojun Aobpe cTpaHe AHEBHE HOBMHE Kao mMeauja U OHe Koje b Tpebano yHanpujeantu;
dopmmpa cTaB y ogHocy Ha oapeheHe HOBUHE.

MojmoBK: Meanjn, Meamnjcka NopyKa, Meamjcka NMCMEHOCT, CTPYKTYpa, pybpurKa, AeMOoKpaTuKja, emTanuja,
MHOOPMMCAHOCT, KPUTUYKO MULLSbEHSE, YPEAHWK, HAC/0B, MOAHACN0B, HAAHACNOB...

HacTtasHe meTofe: MOHOOLWKA, ANjanoLLKa, TEKCT-METOA4a, MeToZa AEMOHCTpaLmje

O6nnum paga: GPOHTANHN, MHANBUAYANHW, TPYNHA PaL,

HactaBHa cpeacTtsa n maTepujann: HacTaBHM AUCTURK, HOBUHE, MaKase, njenak, xamep nanupu,

K/by4HN KOHLENTW 3a OeMOKpaTujy: ydewhem y akTMBHOCTMMA Ha OBOM 4acy ydveHnuun he ycesojumu
B8pedHo8arbe NPABA HA UHGOPMUCAHOCM, 0eMoKpamujy, npasdy, jeOHakocm,; cmehu NoWmMosaHe NPeMa
Opyaayujem noznedy Ha ceujem,; pazsumu nNO3UMUBAH cMAs npema OpywmeeHoj epynu Kojoj npunadajy,
emnamujy u gaekcubuaHocm, yHanpujedumu 8jeWwmuHy KpUumu4Ko2 U QHAAUMUYKO2 Pa3mMullisbarsa,
gjeWwmuHy 30 capadry u y4ewhe y 3ajedHUYKUM GKMUBHOCMUMQ...

54 Preparing Future Teachers in the Western Balkans | MEDIJSKA PISMENOST



AKTUBHOCTU Y4EHMKa

YBogHe
aKTUBHOCTH
(eBokaumja)

MpomuL/bajy 0 Meanjuma Koje Hajuewhe Kopucte, oarosapajy Ha NTamba:
Ko ce u3 sawee okpyxcera UHpopmuuie y3 nomoh menesusuje? Koy me
c8pxe Kopucmu wmamnaHe HosuHe — OHeBHY wmamny? Yumame nu eu
wmamnaHe HosuHe? 3awmo LA, a 3awmo HE? Ko Hajsuuwe Kopucmu
uHmepHem? Kosnuko kopucmume OpyuimeeHe mpexe?

UeHTpanHe
aKTMBHOCTM
(pasymujeBatbe
KoHLenaTa u
nojmosa)

Pacnopehyjy ce y Tpu rpyne — cBaka rpyna a4obuja pasanymTty BPCTy AHEBHUX
HOBWHa (Ha NpuMjep, NpBa rpyna aobuja AHeBHe HOBWHe aH, Apyra rpyna
Bujecmu, a Tpeha lMobjedy)

Ha OCHOBY HOBMHA Koje nMajy npes cobom, youasajy Koje BpcTe pybpuka
MOCTOje Y KOHKPETHUM HOBMHAMa, Y3 MPETXOAHY HaNmOMeHY O TOMe LUTa cy
pybpuke

3aK/byyyjy Aa CBe TPU BPCTe HOBWMHA yrnaBHOM obpalyjy Teme 13 obnactm
eKOHOMMje, KyNType, APYLUTBA, MOJUTUKE, CNOPTA, 3aHUM/BUBOCTU U CIUYHO
NMPOMMULL/bAjy O TOME KaKO je OBaj CErMeHT NoBe3aH ca ApYyrMm BpcTamMa
MeZAuja U 4oHOCe BNAcTUTK CY4 O TOMEe Aa Ce y CBMM MeAMjMMa YIr1aBHOM
obpahyjy Teme Koje cy HaBenu, a Koje, 3anpaso, 0byxBaTajy LMPOK
AMjana3oH PasanMunMTMX MHTEepPEeCcoBarba YMTanauke nybamke

y rpynama npomuLL/bajy u AMCKYTYjy O TOMe KOju Ce TEKCTOBM Haslase Ha
HaC/IOBHMM CTpaHama HOBMHaA KOje aHa/IM3Mpajy 1 3alTo, a Koju y
LEHTPaNHOM Anjeny HOBMHaA

nobnjajy KpaTKy HanomeHy Zla HOBUHapK Hajuewhe oHe MHGOpPMaLMje Koje
)ese aa UctakHy pacnopehyjy ¢ AecHe cTpaHe Te Ha OCHOBY TOra
pasMuLL/bajy Aa M U OHM Kao YmTaoum Behun GoKyc cTas/bajy Ha
nHdopMaLmje Koje ce Ty Hanase

pa3ymujy Aa ce roToBO YBMjEK UCTUYY OHE BMJECTU KOje Cy HajnpuMam/bnBmje
YUTaoLMMa M TO TaKO LITO MM ce aoajesbyje oapeheHn meanjCkm NpocTop
n34Bajajy Ha4HACN0BE, HAaC/IOBE M MOAHACI0BE KOjU CTOje M3Ha TEKCTOBA U
NPOMMULL/bAjJy O HAYMHY Ha Koju cy GOPMYNNCaAHN, HbUXOBOM GOHTY U
caap:ajy

3aK/byuyjy Aa je caAprKaj Hac0Ba NOHeKaa YyTULUAJHUjM M o4, CapKaja camor
TeKcTa

yO4aBajy CIMYHOCT M3Mehy HacnoBa M3 HOBMHA M UCTULAHba oapeheHmnx
MHPOPMaLMja Ha TeNeBM3uju (KpaTak AHEBHM NPernes HajBarKHUjux
nHpopmaumja). (MprKas oBe aKTUBHOCTM Hanasu ce y npuaory 6poj 2)

CBOja 3anakarba O HaBeEeHOM rpyne KpaTKo M3Hoce

Yy HacTaBKy CBakKa rpyna Aobuja 3aaTak 4a, Npema CBOM BAaCTUTOM
Haxohery, Hahe HajsaHMM/bMBUje TEKCTOBE M3 CBUX AOCTYMHMX HOBMHA Ha
TemMy Kysamype, 30passoba, Opywimaea v 3aHUM/bUBOCMU

jeflaH nau ABa TeKCTa Ha Ty TEMY Y41aHOBM rpyne njene Ha YeTBPTUHE XaMep
nanupa (y 3aBMCHOCTM Of, BAACTUTOr CTaBa [ia /N je TEKCT Ha Ty TeMy Makbe
WNK BULLE aKTyeNaH, Tj. Aa /U je ,,3aCNyKM0“ Marbyn nan sehi meamjcku
npoctop). (MprKas oBe aKTMBHOCTM Hafasu ce y npuaory 6poj 3)

Ha OCHOBY 3aK/byyaKa M CasHarba Koja Cy CTeKAM, M3pahyjy CONCTBEHN Moaen
HOBWHa Npey3MMatbeM TEKCTOBA M3 OHMX KOoje npes cobom nmajy
042bVMPOM TEKCTOBA M HUXOBUM pPacnopeaom Ha YapT-Nnanupy, Ha KPaTKo,
npey3nmajy yaory HosMHapa nokasyjyhu ymjelHocT BpegHOBaba
nHGopMaLmja Koje cy n3abpanu, BaXKHOCT HMUXOBMX HAC/N0BA U HUXOBOT
pacnopefa — Npunpemajy npeseHTaunjy aHaan3mpaHux HOBUHA U
NpUNpemajy ce 3a Kpemparbe CONCTBEHMUX 3UAHUX HOBMHA.
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3aBpLUHe
aKTMBHOCTU
(pednekcuja)

MocTaB/bajy NUTakba, AMCKYTYjy O OHOME LUTO Cy Ca3HaMM MU CaMM 3aK/bYUYnm
Y BE3W Ca CTPYKTYPOM HOBMHA, HAaC/I0BMUMA, UCTULAHEeM MHDOpMaLM]a,
nosesaHolhy mehy pasanumnTm BpcTama meauja

CNylLajy HajaBYy aKTUBHOCTM: TOKOM c/befeha aBa Yaca nspahueahe
COMCTBeHe oJje/beHCKe HOBUHE, 360r Yera Aobujajy 3aaaTak Aa noapobHuje
MNPOMMWCAE O CBEMY LUTO j& Hay4YeHo M NPUMMNjeHeHO Ha OBOM Yacy 1 Aa A0
nayher yaca ocmucne uaeje 3a o4je/beHCKe HOBUHE, MPOMMULLI/bA]jY O
FbMXOBO]j CTPYKTYPU, PyOPUKaMa U MHTEPECAHTHMM Temama Ha HMBOY CBOT

oAjesbetba, paspesa, WKoe...

Mpunor 1 (HacTaBHW McTUhNK)

1.

LA

V HOEHHaM2 KO0J€ Ce Hajlaze HCIped Eac HIABEOJHTE pyOpHEE Koje ce vV BHEMa obpaljyyy. Koje Teme
HHHE CTPYKIVPY JATHX HOBHHA?

OSpaTHTe MOKEY Ha HACTOEHY CTPaHy HOBHHA Koje CY Iped Eama KojH TeKCTOBH ce Hamale Ha
HACTOEHHM CTPAHHIAMA, 3 KOJH ¥ IEHTPAIHOM JH|&IIy JaTHX HOEHHAT

OOpaTHTe NaEKBY HAa HEKOMHKO HAcI0BA KOJH CTO)E H3HAJ TEKCTA KOJH CTE CaMH ogadpamH.
[TpoMHCTHTE O TOME K3KEY eMOLTH]V TAEEa hopMyIali)a MoEe H3a2EaTH Ko IHTanana? [a mu 65
EBac TAaKAE HACTOE HABEO [a NPOYHTATE IjerorynaH TexcT? [Ipmvjeliyjere mH HemMTO 2aHHNMIEHED
KaJla CY 3HAIH HHTEPIYHKIH|E V IHTAREY T

Ia 1= nocTojH Besa HzMeljy Tema koje ce odpaljyjy v IITaMmaHmn HOBHHAMA H TEIEBHIH]CEHM
enmcHjama? Ja T8 Ce H HA TENEBHIHH H Yy HOBHHAMA FOBOPH O HCTHM TeMama (KyaTypa,
EKOHOMH]4, TOIHTHKA, AKTYEIHOCTH)7

AKO HACTIOEHE CTPaHHNE HOEHHA V GHOKYC CTARBA]Y HHGOPMAITH]Y KOja IPHETAYH BEIHEY LIy,
Oa MH ce HCTH edekaT MOMEe MOCTHAH ¥V APYTHM MeTH|HMa (TeleBH3Hja, HHTEPHET, OpYINTEEHS
mpexe)?

ITocTojH TH HeEa Beza HiMeljy HagHACTOERa, HACTIOBA H MOJHACTOEA V INTAMIIAHHM HOBHHAMI H
HACIOEA KOje 9ecTo EHljamo Ha HETepHeTy? Jla IH BEac OBAKEO EPEHpamke HACIOEA moncjeha Ha
OHEEHH Operie] aKTyeIHOCTH ¥ TeASEHIH|CKHM SMECH]jaMa?

MNpunor 2

MNpomMuULba O BE3K

n
Wsmehy pyGpura v e

MegWjCKoM NpoCcTo)
HOBMHEMa W Temay L = (57

ocTanMm BpcTama KOjH 3ay3umaly NpomMmywsa o

meauja najeguHe WCTHUEHY HBcnoBa ¥
wHbopMaumje y CEWM BPCTEME MEeWja
MegHjuma
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Il CAS: NASE NOVINE SU NAJBOUJE, ZAR NE?

Jelena Kljajevié, studentkinja
0S ,Mileva Lajovi¢ Lalatovi¢”, Niksi¢
Mentor: Zeljko Dring&i¢

Ishodi ué¢enja: Ucenici formulisu kriterijume za dobre novine ili ¢asopis, postaju svjesni svojih stavova,

vrijednosti i interesovanja.

Pojmovi: medijska pismenost, Stampani mediji, dekonstrukcija medijske poruke
Nastavne metode: dijaloSka, metoda demonstracije, induktivno-deduktivna, analiti¢ko-sinteticka,

komparativna

Oblici rada: individualni, grupni rad
Nastavna sredstva: projektor, novinski ¢lanci, pripremljene prezentacije

Tok Casa:
Aktivnosti u¢enika:
Uvodne — Prisje¢aju se pojma Stampani medij i definiSu ga svojim rijec¢ima
aktivnosti — s projekcije Citaju koje vrste tema u njima postoje i $ta sve mogu da
(evokacija) objavljuju (Prilog 1)
— slusaju koja je osnovna prednost stampanog medija u odnosu na ostale
medije
— s platna prate demokratske elemente koje svaka medijska poruka mora da
zadovoljava (Prilog 2)
— usvajaju osnovni i srednji nivo vrednovanja kulturne razlicitosti (tolerantnost
prema razli¢itim vjerovanjima, vrednovanje kulturne razli¢itosti u drustvu),
potom srednji nivo postovanja svih ljudi bez obzira na ekonomski status, kao i
napredni nivo — postovanje religijske pripadnosti.
Centralne Prva grupa:
aktivnosti — imenuju kreatora medijske poruke
(razumijevanje
znacenja
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koncepata i
pojmova)

Dru

u dvije recenice saopsStavaju sadrzaj poruke, kako bi drugim grupama bilo jasno o
c¢emu je rije¢, saopstavaju licni utisak o tome da li i u kojoj mjeri poruka privlaci
paznju, obrazlazu da li je ona pozitivno ili negativno konotirana

komentarisu da li bi neko drugi medijsku poruku doZivio na drugaciji nacin,
izdvajaju bar jedan oblik drugacijeg uticaja i razlog zbog kojeg bi mogao nastati,
postaju svjesni demokratskih vrijednosti koje se odnose na vrednovanje i
posStovanje drugosti i navode ih kao primjer zbog kog bi neko reagovao drugacije
uocavaju nacin na koji je saopstenje jezicki koncipirano i konstatuju da li sadrZi
diskriminiSuce elemente

pronalaze lekseme koje su u sluzbi predstavljanja stila Zivota u poruci, te
procjenjuju da li je dosljedno sproveden

odreduju mu vaznost u odnosu na naslov i kontekst i time koriste dokaze da
potkrijepe svoje misljenje (vjestina analitickog i kritickog razmisljanja)

isticu svrhu medijske poruke i izdvajaju ciljnu grupu kojoj je namijenjena
predstavnici drugih grupa iznose promisljanja na temu da li bi poruka mogla jos
nekome biti namijenjena

nakon prezentacije, svi zajedno ucestvuju u razgovoru i na osnovu prvog
primjera svi navode po jedan element koji bi neke novine Cinio dobrim, potom
svaki od njih ekspliciraju, na nacin da ponude po jedan primjer (npr. objektivno
izvjeStavanje utakmice, raznovrsnost sadrzaja, zanimljivost, aktuelnost temaisl.);
svi tacni primjeri se zapisuju na tabli u obliku asocijacija (u oblaci¢ima); s
projekcije provjeravaju da li su svi elementi popisani i na taj nacin prate tabelarni
prikaz svih kriterijuma (Prilog 3)

zaklju€uju da su svi predlozi potrebni da bi poruka bila kvalitetna i uz to postaju
svjesni vlastitih vrednovanja povodom odabira kriterijuma

saopStavaju stavove koji se odnose na dosljedno pridrZavanje medija u pogledu
kriterijuma koje su prethodno naveli i odgovaraju na pitanja: Da li se medliji
pridrZzavaju svih kriterijuma? Koji se kriterijum najcesce ne postuje? Zasto? Koja
dva kriterijuma su osnovna za nastanak dobre vijesti? (Objektivnost i istinitost.)
transformisu loSe elemente u dobre (npr. subjektivnost u objektivnost) i time im
preoblikuju znacenje postajuci svjesni etickih, ali i drugih principa vaznih za
konstruisanje kvalitetnih novina

svojim rije¢ima definisu pojam ekskluziva i samoregulacija, te nakon toga citaju
punu definiciju istaknutu na projekciji (Prilog 4);

zakljucuju da je ekskluziva vazan i rijedak Cinilac novinarskog posla, a
samoregulacija neophodna prilikom obavljanja te djelatnosti, pri ¢emu u drugom
pojmu (samoregulacija) postaju svjesni odgovornosti za svoje postupke.

ga grupa:

prezentuje spoljasnje osobine ¢lanka (forma)

u nekoliko recenica izdvajaju najbitinije podatke iz sadrzaja, prepoznaju sta
konkretni ¢lanak ¢ini dobrim i isticu mu svrhu

saopStavaju svoje misljenje o ¢lanku, da li je koristan i sl.

procjenjuju koje dobre elemente sadrZi njihov ¢lanak, vodedi se primjerima s
Carta

procjenjuju koji bi se element mogao poboljsati (prepoznaju neuskladenost ili
nedosljednjost u ¢lanku — vjestina analitickog i kritickog razmisljanja)
uocavaju i isticu kriterijume koji nijesu uvazeni u nekoj medijskoj poruci,
pojmove zapisuju na cartu

s projekcije Citaju Sta dobre novine, ali i mediji ne bi trebalo da sadrZe (Prilog 5)
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zaklju¢uju da se negativne strane ne smiju nalaziti u medijskim porukama, jer u
suprotnom nece posjedovati pretpostavljeni kvalitet i nece zadovoljiti kljucne
osobine demokratskog djelovanja.

Treca grupa:

uporeduju u kakvom su odnosu naslov i cjelokupan tekst

obrazlazu da li je naslov senzacionalisti¢kog karaktera

istiCu ulogu naslova i procjenjuju da li se njime privlaci paznja i na taj nacin
manipulise interesovanjem

zajednicki analiziraju sadrZaj, a potom pojam podteksta

zaklju€uju da je to tekst koji nije direktno izreCen i pretpostavljaju kakav bi utisak
ostavio tekst da je u njega ukljucen i podtekst

prepoznaju ko je kreator poruke, jedan ucenik ga opisuje u kratkim crtama
ucenici iz drugih grupa diskutuju da li bi poruka mogla drugacije da djeluje na
nekog drugog

u jednoj recenici definisu stav, poruku koja se iSCitava iz teksta

pronalaze svrhu poruke

svaka grupa u jednoj recenici iznosi dobre strane ¢lanka koji je bio predmet
interesovanja odredene grupe, tako Sto prva grupa komentarise drugu, druga
trecu, a treca prvu

predstavnici grupa u nekoliko recenica isti¢u zasto su njihove novine najbolje i na
taj nacin ih preporucuju kao kvalitetan predloZak, pridrzavajudi se kriterijuma
popisanih na tabli

zaklju€uju da se u razmatranje moze krenuti i analizom spoljasnjih, te potom
unutrasnjih elemenata, ali da se uvijek mora proci kroz sve etape, kako bi se
poruka na pravi nacin protumacila

slusaju objasnjenje: Bududi da svaka vijest predstavlja odredenu konstrukciju
(moZemo je posmatrati kao gradevinu), analizom i tumacenjem svih djelova te
konstrukcije, dolazi se do potpunog razlaganja materijala na najsitnije djelove.
Takav postupak se primjenjuje prilikom tumacenja bilo kog medijskog teksta.

Zavrsne
aktivnosti
(refleksija)

Utvrduju koja grupa je imala najoriginalniju prezentaciju, koja je bila na visini
zadatka i odgovorila uspjeSno na sva pitanja, a koja grupa je bila najkonciznija
selektuju ¢lanak koji je zadovoljio najvise kriterijuma po kojima je poruka
kvalitetna (oslanjajuci se na popisane elemente s table)

zaklju€uju da je kriticko misljenje potrebno da bi se jedna medijska poruka
pravilno dekonstruisala i da je, u skladu s tim, neophodno biti oprezan, znati
kako se prepoznaju i izbjegavaju manipulacije

dobijaju zadatak da napiSu tekst za odjeljenske novine na temu iz Skolskog
Zivota, gdje ¢e primijeniti znanje s prethodna dva ¢asa iz medijske pismenosti.

Plan table

MEDIJSKA PISMENOST

Elementi kvalitetne vijesti su: istinitost, objektivnost, aktuelnost, vaznost, zanimljivost...

: pristrasnost, dezinformacije, manipulacije, govor mrznje...
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lzvodi iz Power Point prezentacije

Stampani mediji ili novine su medij koji objavljuje razne vijesti iz drustvenog, politickog, kulturnog i
sportskog Zivota, izvjeStavaju o dnevnim dogadajima, donose pri¢e, romane u nastavcima i stripove,
objavljuju oglase i reklame.

Medijske poruke treba da budu demokraticne: postuju i toleriSu drugosti, tj. pridrzavaju se moralnih
kriterijuma, kako ne bi nikoga uvijedili na bilo koji nacin.

Prednost medija je distributivna selekcija, tj. moguénost preciznog usmjeravanja na cilijne grupe ili
pojedince.

Prilog 1
KVALITETAN SADRZAJ

ISTINITOST

OBJEKTIVNOST (NEPRISTRASNOST)
AKTUELNOST (NOVOST)

VAZNOST

ZANIMUIVOST

KONCIZNOST (KRATKOCA)
JASNOCA (NEDVOSMISLENOST)
RAZNOVRSNOST

POVEZANOST RUBRIKA

O ||| e || @& || RE

=
e

Prilog 2

Ekskluziva je bitan podatak, fotografija, vijest, izjava ili intervju, koji neki medij objavi JEDINI ili PRVI.
Samoregulacija je uspostavljanje minimuma principa eti¢nosti, tacnosti, licnih prava uz puno ocuvanje
slobode urednika u smislu izbora tema o kojima ¢e se izvjesStavati.

Prilog 3
NEGATIVNE POJAVE U MEDIJIMA:

klikbejt (naslov koji nema uporiste u tekstu, senzacionalisticki)

spin (skretanje paznje s nekog drugog sadrzaja)

fake news (namjerno izmisljene price plasirane kao novinarske)

teorija zavjere (neistinit medijski izvjeStaj koji predstavlja neku pojavu, dogadaj ili osobu kao rezultat
skrivenog plana)

fiSing (prevara koja navodi korisnika na otkrivanje imena i lozinke)

govor mrznje (rasna mrinja, ksenofobija, antisemitizam, netolerancija kroz agresivni nacionalizam,
diskriminacija prema seksualnim manjinama ili migrantima i sl.)

manipulacija (upravljanje ljudskim pona$anjem u odredene svrhe, smisljeno varanje javnosti, plasiranje
laznih informacija i stvaranje pogresne slike o ne¢emu)

trolovanje (neko ko ometa komunikaciju da bi uzmemirio i isprovocirao ljude)

dezinformacije (lazna informacija plasirana radi ekonomske koristi i zavaravanja javnosti)...
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Katarina Stamatovi¢, studentkinja
0S , Mileva Lajovi¢ Lalatovi¢”, Niksi¢
Mentorka: mr Danka Vuletic¢

Razred: |

Ishodi u€enja: Na kraju ucenja ucenik ¢e biti sposoban da razlikuje medije po njihovom obliku i sadrZaju,
objasni njihovu osnovnu funkciju u Zivotu i pravilno ih koristi u svakodnevnim Zivotnim situacijama.
Sadrzaj: mediji (njihova podjela, nacin upotrebe, razlikovanje)

Nastavne metode: dijaloska, ilustrativno-demonstrativna

Oblici rada: frontalni, individualni

Nastavna sredstva: projektor, nastavni listi¢, prezentacija,

Tok Casa:

Aktivnosti u¢enika:

Uvodne — Prisjecéaju se crtanih filmova koje vole

aktivnosti — saopstavaju gdje i kada gledaju omiljene crtace (TV, bioskop, mobilni telefon)

(evokacija) — razmisljaju i saopStavaju koji nacin pracenja crtanog filma im se najvise dopada i
objasnjavaju zasto

— uocavaju razliku izmedu velikog platna u bioskopu, televizora i mobilnog telefona
isticuc¢i da su to razliciti uredaji kojim se film prikazuje (projektuje)

— prisjecaju se znacenja smajli¢a, odgovarajuci na pitanja: Znate li Sta su smajlici ili
emotikoni? Sta iskazujemo sa smajli¢ima? Kakva osjecanja oni pokazuju? (Prilog
1);

— kreiraju emotikone (dva emotikona, sa jedne i sa druge strane na vec
pripremljenoj podlozi — smajliée i tuzice);

— provjeravaju funkcionisanje emotikona podizuéi onaj koji oznacava njihovu
ocjenu odredenog crtaca (npr. crtani film Tom i DZeri, Angelina balerina...)

Centralne — Upoznaju se sa pojmom medija, odgovarajuéi na pitanja: Sta mislite, $ta su

aktivnosti mediji? Koje medije imate u vasoj kuci? Cemu oni sluZe? Koje medije vi koristite?

(razumijevanje Koje posebno volite? Zasto? MoZete li da kaZete koliko vremena provodite ispred

nekog medija?
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koncepata i
pojmova)

pronalaze i prepoznaju medije sa slika na panou (prilog 2)

razvrstavaju medije na one kojima je potrebna elektri¢na energija ili neka druga
vrsta napajanja i na $tampane medije, odgovarajuci na pitanja: Sta nam je
potrebno da bismo koristili telefon, televizor, kompjuter, laptop? Koja je razika
izmedu telefona i knjige? Zasto su novine, knjiga, slika Stampani mediji?
izdvajaju i reZu s nastavnog listi¢a slike omiljenih medija

razvrstavaju slike medija na tabli — elektronski (telefon, televizor, radio, laptop...)
i Stampani (knjiga, novine, udzbenici, slika, pismo...) (prilog 3)

prisjecaju se da mediji uvijek Salju neku poruku ili informaciju (vremenske prilike,
program u pozoristu, trgovina, razni dogadaji...), odgovaraju na pitanja: Gdje vasi
roditelji pronalaze obavjestenje o tome kakvo ée vrijeme biti sjutra? Sta
saznajemo iz novina? Sa televizije? Radija? Interneta? Mobilnog telefona? Ta
obavjestenja zovemo i informacije.

crtaju srce i sebe na papiru, uporedujuéi pravu stvarnost i stvarnost koju nam
kreiraju mediji, odgovarajuci na pitanja: Osjecate li kako kuca vasSe srce? Da li
kuca srce koje ste nacrtali na papiru? Po cemu se razlikuje vasa ruka od one na
papiru? Znate li ko je Spajdermen? MoZemo li i mi kao on u crtanom ili igranom
filmu skakati sa zgrade na zgradu? Imamo li super moci ako nas ujede pauk?
Jeste li uocili koliko je nasa stvarnost drugacija od stvarnosti koje gledamo u
medijima? Sta mislite o tome?

saznaju da u svijetu medija stvari funkcionisu drugacije — navode svoje primjere
kojima ilustruju razliku izmedu stvarnosti i medija

upoznaju se sa djecijim pravima koja se odnose na samu informisanost djeteta
(prilog 4)

posmatraju prvu fotografiju i opisuju $ta na njoj vide, odgovaraju na pitanja: Sta
rade djeca na na prvoj fotografiji? Kakvi su izrazi lica djece koja drZe telefone?
Sta mislite, kako se oni osjecaju? Zasto?

posmatraju drugu fotografiju i opisuju $ta na njoj vide, odgovaraju na pitanja: Sta
rade djeca na na drugoj fotografiji? Kako se oni osjec¢aju? Po cemu znate? Sta se
vama vise dopada? Sta mislite o igri sa drugarima, a $ta igricama na mobilnom
telefonu? Sta biste izabrali? Zato? (Prilog 5)

rje$avaju rebus, odgovarajuci na pitanja: Kako se zove ovo §to imamo na slici? Sta
dobijamo kada na rije¢ MED dodamo 1JI? (Prilog 6);

pronalaze odgovore kako bi rijesili ukrstene rijeci, uocavaju Sta se nalazi na slici i
rieSavaju matematicke brojalice, odgovarajuci na pitanja: Koliko su dva plus dva?
Gdje cemo upisati rezultat? Sta vidite na ovoj slici (zub)? Gdje cemo upisati rije¢
zub? Sta na kraju ukrstenih rije¢i primjecujete? Znate li zasto su ta slova ispisana
crvenom bojom i zasto se razlikuju od drugih slova? Kao riesenje ukrstenih rijeci
dobili smo...? Sta smo rekli da je televizor? Na osnovu izgleda table, da i je on
stampani ili elektronski medij? (Prilog 7);

na podlozi na kojoj je nacrtan televizor crtaju junake svoje omiljene TV emisije ili
crtada.

Zavrsne
aktivnosti
(refleksija)

Prisjecaju se za $ta nam sluze mediji, kakvi oni mogu biti

podizu emotikone koje su pripremili u uvodnom dijelu ¢asa, u skladu sa
sopstvenim doZivljajem aktivnosti na ¢asu (smajliéi i tuzici)

slugaju pjesmu Zaba Cita novine (J. J. Zmaj).

Ucenici postavljaju pripremljene aplikacije na kojima su fotografije razli¢itih medija (radio, TV, racunar...)
na tablu u skladu sa zadatkom.
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Prilog 1 Prilog 2
i

Prilog 3 Prilog 4

M3 cBakor meavja gobrjamo oapefery opyvicy nam
nHbopmaunjy.

Prilog 5 Prilog 6

onuii Mo crimke!

Pujewwn pebyc:

+ N
M E A W | U

63 Preparing Future Teachers in the Western Balkans | MEDIJSKA PISMENOST



STA KAZU NASTAVNICI — MENTORI ?

Mr Vera Miéunovic,
profesorica crnogorskog-srpskog, bosanskog, hrvatskog jezika i knjizevnosti
' 0S ,0Olga Golovi¢“, Niksi¢

MEDIJSKA PISMENOST U OBRAZOVNOM PROCESU

S obzirom na znacaj medija u savremenom drustvu, jasna je potreba da se ucenici Sto ranije
upoznaju s pojmom medijske pismenosti. Mediji ne samo da predstavljaju najznacajniji izvor informacija,
vec u velikoj mjeri uti¢u i na oblikovanje pogleda na svijet, pogotovo mladih ljudi, promovisuci odredene
vrijednosti i obrasce ponaSanja. Dobrim izborom i analizom tekstova kakve svakodnevno susreéemo u
medijima, nastavnici mogu ukazati u¢enicima na nacine na koje mediji oblikuju potrebe citalaca, uticu na
njihove Zivotne izbore, djeluju manipulativno...

Uz odgovarajuce primjere, kod ucenika se razvija svijest o tome kako rijeci, slike i zvuci mogu da se
koriste u promociji odredenih ideja i ciljeva. Medijski pismeni ucenici znace da prepoznaju poruke teksta i
da koriste medije kako bi izrazili sopstvene ideje i stavove.

S obzirom na aktuelnost te tematike i njen znacaj za formiranje gradana koji demokratski
promisljaju, smatram da je odluka da se studenti u okviru projekta Priprema buducih nastavnika na
Zapadnom Balkanu obucavaju u okviru modula Medijska pismenost, i da se na tu tematiku realizuju ¢asovi
u Skoli, bila odlican izbor. Aktivnosti su prilagodene uzrastu ucenika.

Nasa %kola, OS ,Olga Golovi¢”, ima visedecenijsku uspjednu i plodnu saradnju s Filozofskim i
FiloloSkim fakultetom. Tako je i saradnja mentora s profesoricom DuSankom Popovic s FiloloSkog fakulteta
u okviru ovog Projekta, kao i sa studentkinjama Sarom Jovovi¢, Andreom Vlahovi¢ i Andrijanom Vidovi¢ bila
kontinuirana i funkcionalna.

Na pocetku aktivnosti izdvojili smo ishode ucenja koje treba dosti¢i tokom realizacije ¢asova, kao i
pojmove i klju¢ne koncepte, a potom identifikovali kompetencije za demokratsku kulturu koje je tokom
rada na navedenoj problematici moguce razvijati. Neke od njih su: K13: D78 — PokuSava da bolje razumije
svoje prijatelje zamisljajuci kako stvari izgledaju iz njihove perspektive, D79 — Uzima u obzir osjecaje drugih
ljudi prilikom donoSenja odluka, K20: D128 — MoZe opisati efekte koje propaganda ima u savremenom
svijetu, K11: D64 — MoZe da utvrdi slicnosti i razlike izmedu novih informacija i ve¢ poznatog ...

Kako mentorstvo podrazumijeva partnerski odnos izmedu mentora i mentorisanog, na pocetku
rada studenti su nas, mentore, posjetili na radnom mjestu kako bi se upoznali s karakteristikama odjeljenja
u kojem ce se realizovati aktivnosti, zatim, kako bi od mentora dobili konkretne smjernice za svoj rad, a
potom i dogovorili pripremne zadatke s u¢enicima. Isti¢em veliku motivaciju i zainteresovanost i studenata
i u¢enika za sadrzaje iz medijske pismenosti i klju¢ne kompetencije za demokratsku kulturu. Aktivnosti u
Skoli realizovane su timski, etapno, tokom aprila i maja 2021. godine.
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Za pripremu casova koristili smo prirucnike namijenjene obrazovanju za demokratsko gradanstvo i
ljudska prava u $kolskoj praksi, izdatih od strane Savjeta Evrope®®. Na sastanku s prof. dr Du$ankom
Popovi¢, odlucili smo da ucenici kreiraju odjeljenjske novine, kako bi kroz rad na njima produbili
razumijevanje medija shodno uzrastu.

Neki od ishoda ucenja sadrzanih u Predmetnom programu za crnogorski-srpski, bosanski i hrvatski
jezik i knjizevnost (2017) koje smo razvijali tokom ovih aktivnosti jesu citanje i analiza neumjetnickih
tekstova, stvaranje teksta po ugledu na Citani, a posebno prepoznavanje i razumijevanje namjene i teme
teksta i ocjena (ne)istinitosti navedenih podataka.

Pripremni zadaci bili su da ucenici odredeni
period prate Stampane medije, da uocavaju o kojim
temama se najvise pise i koja je osnovna funkcija/svrha
medijskih tektova (informisanje, obrazovanje, zabava,
estetika, povecanje zarade itd.), kao i da izdvoje ¢asopis
ili dnevne novine koje su im najbliZze. Na prvi ¢as ucenici
su donijeli omiljeni ¢asopis ili primjerak dnevne Stampe,
a potom su individualno predstavljali i objasnjavali svoj
izbor. U grupi su se pripremili da predstavljaju zajednicki
izbor omiljenog ¢asopisa tako Sto su izdvajali rubrike, od
njih pravili svoje izdanje lista i pripremili ga za
prezentaciju.

SR TAURA A AR

Mo g

Sljedeci korak bio je prezentacija odabranog
Casopisa u grupama, na narednom casu. Prilikom
izvieStavanja ucenici su iznosili svoja zapaZanja,
impresije i ocjene — koji je sadrZaj na njih ostavio najjaci
utisak, da li su se s nekom situacijom ili licnoséu
identifikovali i sl. Takode, saopstavali Sta posiljalac
. ocekuje od onoga ko pomenutu vijest prihvata i u tekstu
trazili elemente po kojima su to prepoznali, izdvajali

: ‘ najbitniju informaciju i navodili pet pitanja na koja ovaj
oblik novinarskog izrazavanja daje odgovor. Kroz analizu medijskog teksta uocavali su njegovu objektivnost,
sazetost, aktuelnost i zakljucili da redoslijed odgovora na osnovna novinarska pitanja ne mora biti uvijek
isti. Imenovali su medije u kojima se mozZe procitati neka vijest.

Izlaganje predstavnika svake grupe pratilo je cijelo odjeljenje, a u drugom dijelu ¢asa demokratski
su glasali za najbolje predstavljen casopis, pri ¢emu su utemeljenim argumentima potkrijepili svoje
opredjeljenje. Na taj nacin, na osnovu formulisanih kriterijuma za dobre novine ili ¢asopis, postaju svjesni
vlastitih stavova, vrijednosti i interesovanja.

Na kraju ¢asa dogovorene su naredne aktivnosti. Trebalo je pripremiti materijal za nase zidne
novine. Ucenici su odlucivali o strukturi novina koje zajedno ureduju, utvrdili teme relevantne za njihovu
Skolu i pisali prilog za odgovarajucu rubriku zidnih novina. Planirani su razli¢iti grupni zadaci: istorijat Skole,
heroina i ime Skole, kuéni red skole, intervju sa nastavnicom maternjeg jezika, razgovor sa drugom,
dobitnikom nagrade za literarno stvaranje, razlicite vijesti o dogadajima u svojoj Skoli, mane i prednosti on-
line nastave.

13 Golob, R., Krapf, P., Oulafsdoutir, V. Vajdinger (2010). Obrazovanje za demokratiju, knjiga |; Golob, R., V. Vajdinger
(2010). Odrastati u demokratiji, knjiga II; Golob, R., Huddleston, T., Krapf, P., Rowe, D., Taelma, W. (2008). Zivjeti u
demokratiji, knjiga Ill; Krapf, P.(2010). Odrastati u demokratiji, knjiga IV; Gollob, R., Krapf, P. (2007). IstraZivanje
djecjih prava, knjiga V; Gollob, R., Krapf, P. (2008) Poducavati demokratiju, knjiga VI.
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Posljednja aktivnost bila je predstavljanje radova i uredivanje zidnih novina. Na jednom mjestu
nasla se slika nase skole. UCenici su objasnili zasto su se odlucili za pojedine podatke, kako su birali
sagovornike, koje vrijednosti su na taj nacin usvojili. Za vrijeme svih aktivnosti u¢enici su unutar grupe kojoj
su pripadali postizali saglasnost o nizu pitanja i ciljeva, saradivali, procjenjivali, zakljucivali i razmjenjivali
ideje i saznanja sa drugim ¢lanovima tima.

Kao posebno lijepo iskustvo izdvajam razgovor sa studentima poslije realizovanih aktivnosti. S
obzirom na to da proces unapredenja kvaliteta rada nastavnika uopste zahtijeva da osoba razmislja o tome
koliko je dobro ono sto radi, $ta je to Sto Zeli da unaprijedi, te na koji nacin to postici, razgovor je usmjeravan
na osnovu sa studentima planiranog fokusa posmatranja:

Na osnovu realizacije ¢asa, kako procjenjujete uspjesnost planiranja i rasporeda svojih aktivnosti i
sadrZaja u skladu s raspoloZivim vremenom?

Koliko su aktivnosti bile dobro osmisljene s obzirom na njihov cilj?
Kako je tekla komunikacija: jesu li pitanja sadrZajna, prilagodena uzrastu?
Koliko su ucenici bili aktivini, koliko su se ukljucivali u rad tokom casa?

Zakljucak je da studenti dosli dobro pripremljeni cas, s osje¢anjem privilegije Sto mogu udi u
ucionicu i osjetiti njenu atmosferu. Pripremljeni sadrzaj prilagodavaju uzrastu ucenika, dobro planiraju i
rasporeduju vrijeme, stvaraju prijatnu atmosferu, zahvaljuju u¢enicima na odgovoru, daju sugestije za rad,
ukljucuju sve ucenike, ne prekidaju ih dok govore, motivisu ih da svoje misljenje iznesu do kraja. Studentima
je sugerisano da nastave s koris¢enjem tehnika za razvoj kritickog misljenja i ukljucivanjem kompetencija za
demokratsku kulturu u razlic¢ite sadrzaje predmeta, kako bi ucenici postali aktivan dio demokratskog
drustva.
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Mr Danka Vuleti¢
 profesorica razredne nastave
0S ,Mileva Lajovi¢ Lalatovi¢”, Niki¢

RIJEC MENTORKE

Kroz projekat Priprema buducih nastavnika na Zapadnom Balkanu formirana je mreZa $kola i nastavnika —
mentora zainteresovanih za pruZanje podrske studentima — buducim nastavnicima, s ciljem da se, izmedu
ostalog, precizira uloga nastavnika-mentora u tom procesu i podrZi profesionalni razvoj samih mentora.

Osnovna uloga mentora ogledala se u obezbjedivanju uslova za poucavanje i u€enje, zatim pruzanje pomoci
tokom planiranja ¢asa u skladu s utvrdenim vaspitno-obrazovnim ishodima i ishodima ucenja, izboru
materijala, oblika ucenja i metoda poducavanja. Takode, vazan segment mentorskog rada bio je pruzanje
povratne informacije studentima o kvalitetu odrzanog casa posvelenog medijskoj pismenosti, dakle,
njegova analiza i procjena.

Osnovna Skola ,Mileva Lajovic -
Lalatovi¢” jedna je od skola u kojima
studenti obavljaju nastavnu praksu, i u
kojima bududi nastavnici mogu da steknu
nova znanja i prakti¢ne nastavne vjestine
koje ¢e im biti potrebne za uspjesnu
realizaciju nastavnog procesa. U nasu
Skolu upucena su Cetiri studenta prve
godine master studija FiloloSkog fakulteta,
koji su tokom maja 2021. godine u
odjeljenjima 1/2 i VII/4 odrzali nekoliko
Casova iz oblasti medijske pismenosti,
povezujuéi ove sadrzaje s moguéim
uticajima na razvoj demokratske kulture u
maloj zajednici kakva je odjeljenje. U
prvom razredu realizovani su casovi o
temama Prava djeteta na informisanost i Vrste medija i medijska stvarnost, a u osmom razredu Novine u
nasem okruzenju, Nase novine su najbolje, zar ne i Uradujemo svoje zidne novine.

Kroz veoma dobro pripremljene ¢asove realizovane u formi radionica, ucenici su imali mogucnost da se
upoznaju s razlicitim izvorima informacija, da analiziraju strukturu dnevnih novina, razvijaju sposobnost za
medijsku pismenost, uocavaju elemente dobrih informacija i znanja koja su stekli primijene prilikom izrade
svojih zidnih novina.
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Poseban izazov za studente bio je rad sa mladim uzrastom ucenika, odnosno sa prvim razredom. Naime,
studentkinja kojoj sam bila mentor na bazi¢nim studijama se, kao buduci predmetni nastavnik, pripremala
za rad sa starijim urastom (predmetna nastava u osnovnoj skoli i srednja skola), pa ne ¢udi $to su se tokom
pripremanja radionica nametala sljedeca pitanja:
e Da li je opravdano govoriti na temu medijske pismenosti djeci uzrasta sest do sedam godina, koja
jos uvijek nijesu prosla proces opismenjavanja?
e Hocu li temu medijska pismenost uspjeti da pribliZim ucenicima ovog uzrasta?
e Kojim aktivnostima da zaokupim njihovu paznju?
e Da li ¢u planirane aktivnosti uspjeti da realizujem u dogovorenom vremenskom okviru? (Uslijed
pandemije korona virusa razred je bio podijeljen na dvije grupe od po 10 ucenika, a nastavni c¢as je
trajao 30 minuta)

Imajucdi u vidu Cinjenicu da su djeca u 21. vijeku od najranijeg djetinjstva izloZena masovnim medijima, moze
se smatrati opravdanim da $to ranije dobiju moguénost kritickog sagledavanja njihovog uticaja na svijet koji
ih okruZuje, kao i na njihovu spoznaju svijeta. Studentkinja i ja sloZile smo se da bi bilo vaZzno poduciti djecu
da razdvajaju realan svijet od svijeta koji kreiraju mediji. U tu svrhu osmislila je aktivnost u okviru koje su
ucenici, izmedu ostalog, crtali srce i sebe na papiru, nakon ¢ega su dodirivanjem svog srca i djelova svoga
tijela u stvarnosti i onih na papiru uocavali putem cula razlike i razdvajali simbole od realnosti koju
podraZavaju.

Simboli, odnosno znakovi, veoma su prisutni, kako u
svakodnevnoj komunikaciji (emotikoni, ikonice, piktogrami...),
tako i u tumacenju medijskih poruka. Na ovom casu ucenici su
imali priliku da kreiraju i koriste emotikone (smajlice i tuzice) i
pomocu njih poruce nastavniku koliko im se dopadaju aktivnosti
kroz koje prolaze, kao i ono o ¢emu razgovaraju.

Ulenicima su se posebno dopale aktivnosti vezane za
upoznavanje elektronskih i Stampanih medija, koje su putem
sli¢ica razvrstavali. Upoznati su i s pravima djece na
informisanost, kao
i na obavezu da
budu zasti¢eni od
medijskih sadrZaja
koji ih ugroZavaju.

Tokom ¢asa ucenici su bili veoma aktivni, povezivali su nova
saznanja sa prethodnim iskustvom, postavljali pitanja i na
prakti¢an nacin rjesavali probleme koji su im postavljeni.

Rad na ovom projektu bila je odlicna prilika da se, kao iskusan
nastavnik, ponovo povezem s fakultetom, da saradujem sa
studentima i svoje iskustvo prenesem mladim ljudima i ponovo
osjetim entuzijazam i radoznalost koju mladost sa sobom nosi.
Takode, kroz saradnju sa univerzitetskim profesorima dobila N
sam nove ideje i informacije koje ¢u iskoristiti za unapredenje '_L \ i
svoje nastavne prakse. Povezivanje teorijskih znanja i prakti¢nog |skustva kao i uspjesno ostvarivanje
partnerskog odnosa izmedu studenta, mentora i univerzitetskih profesora, neprocjenjivo je iskustvo na
kojem sam veoma zahvalna.
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IV
VODICI ZA MEDIJSKU PISMENOST




O VODICIMA ZA MEDIJSKU PISMENOST

Razumijevajuci znacaj kompetencije medijska pismenost,
posebno za mladu populaciju, studenti su svoje aktivnosti
usmijerili i na izradu vodi¢a za medijsku pismenost koje su
namijenili djeci, nastavnicima i roditeljima. Tako je Jelena Kljajevic¢
u svom mini-vodi¢u za medijsko opismenjavanje Medijska
pismenost (mediji u okviru demokratije), predstavila znacaj i
ulogu medija u savremenom okruZenju, ukazala na njihovu
povezanost sa demokratskom kulturom, istakla sustinu i znacaj
kritickog misljenja u dekonstrukciji znac¢enja medijske poruke i
vaznost razvoja ove kompetencije u cjelini, istiCuéi pritome
njegovu ulogu u kritickom sagledavanju i upotrebi medija na

Medijska f“

pismenost \f’

MINI-VODI¢ ZA MEDIISKO valjan nacin.

OPISMENJAVANJE
Takode, u vodi¢u se povezuju medijska i citalacka

pismenost, ukazuje na njihovu medusobnu uslovljenost i upuéuje
na Cinjenicu da se i jedna i druga, zapravo, razvijaju svakodnevno
Jelena Kljajevic kroz ¢itanje neumjetni¢kih i umjetnic¢kih tekstova, pri ¢emu
autorka istice znacaj i jedne i druge jezicke produkcije: pracenje
korisnih medijskih sadrzaja koji se odnose na prirodnu i drustvenu
sredinu i Citanje knjizevnoumjetnickih djela ¢ime se, izmedu
ostalog, bogate iskustva i razotkrivaju univerzalne vrijednosti, ali i posebne Zivotne istine i stvarnost koja
nas okruzuje. Istovremeno, autorka istie vaznost podsticanja Citanja i Citalackih aktivnostii navika: procitati
mnogo knjiga, razmjenjivati ih, bogatiti licnu riznicu knjiga, uclanjivati se u Skolske i gradske biblioteke,
konsultovati se sa stru¢nim ljudima u odnosu na izbor djela za Citanje... Osim §to razmatra opasnosti kojima
su djeca izloZena tokom prihvatanja medijskih poruka, autorka, razumijevajuéi znacaj tehnologije za Zivot i
rad u savremenom drustvu, isti¢e i njihove dobre strane, dajuéi savjete nastavnicima i roditeljima — kako
medije uciniti korisnim dijelom Zivota djece i mladih.

R e e Q1T e Drugi vodi¢ Medijska pimenost — djeca i mediji Cija je autorka
Katarina Stamatovi¢, namijenjen je djeci i roditeljima. Vodi¢ sadrZi

6 korisne savjete koji se odnose na provjeru kvaliteta informacija koje

Q r@ stizu do najmladih korisnika, ogranicenje vremena provedenog uz
elektronske medije, usmjeravanje djece na pouzdane izvore

G @ informacija, te kako se ponasati na drustvenim mreZama. Posljednja

stavka veoma je vazna s obzirom na to da su druStvene mreze, iako
MediiSka EiS!HenOSt virtuelne, zapravo postale dio naseg stvarnog i svakodnevnog Zivota, ne
- djecasi mediji - samo zarad komunikacije i diljeljenja vaZznih Zivotnih trenutaka s

8 Katarina Stamatovié 9 iatelii < b ih inf ti 50 :
prijateljima, ve¢ i zbog njihove informativne modi. One su, naime,
neposredan i lako dostupan izvor informacija gdje se i kada nesto
i desava (npr. pozorisne predstave, filmske projekcije, koncerti,
promocije knjiga, sportski dogadaji i dr.), obezbjeduju brz i lak pristup
aktuelnim drustvenim dogadajima kako na lokalnom nivou, tako i na
"‘ m svjetskoj sceni, pa se Cini da se njihova bazi¢na uloga u osnovi mijenja.
: —,“, Vodic predstavlja esenciju medijske pismenosti kada je zastita djece od
negatwmh uticaja medua u pitanju i, zarad svoje saZetosti, moZe biti dZepno izdanje i stalni podsjetnik koji

porucuje — OPREZ!
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MEDIJI - REALNOST DANASNJICE

SVUDA OKO NAS

=% Mediji su neophodni za Zivot, bez njih ne bismo mogli da obavljamo
najjednostavnije zadatke i obaveze. S njima je zapocela istorija
modernosti. Munjeviti protok informacija, ugodajnost za oko i uho,
savremene tehnike proizvodnje medijskog sadrzaja, ucinile su medije
primamljivim, obaveznim i neodvojivim dijelom svakog od nas.

= Postajemo zavisnici od medijskih objava, bivamo korisnici ¢ak i kada nam
one nijesu neophodne. Aktivni smo ucesnici u dijeljenju fragmenata iz
svojih Zivota, koji nas se implicitno ili eksplicitno ticu. Njih postavljamo na

drustvene mreze.




KOMPETENCIJE VAZNE ZA ZIVOT

Klju¢ne kompetencije koje se odnose na demokratsku kulturu, a ujedno i

na medijsku kulturu su:

Vrijednosti

- Vrijednovanje ljudskog dostojanstva i
ljudskih prava

— Vrijednovanje kulturne raznolikosti

- Vrijednovanje demokratije, pravde, postenja,
jednakosti i vladavine prava

Stavovi

- Otvorenost prema kulturnoj drugosti kao i i
drugim uvjerenjima, pogledima na svijet i
praksama

Postovanje

Gradanski duh

Odgovornost

Samoefikasnost

Tolerancija prema dvosmislenosti

Kompetencije

Autonomne vjestine ucenja

Vjestine analitickog i kritickog razmisljanja
Vjestine slusanja i opazanja

Empatija

Fleksibilnost i prilagodljivost

Jezicke, komunikativne i viSejezicke vjestine
Vjestine za saradnju

Vjestine za rjeSavanje sukoba

Vjestine

— Znanjei kriticko razumijevanje sebe

— Znanjei kriticko razumijevanje jezika
i komunikacije

— Znanjei kriticko razumijevanje svijeta:
politike, prava, ljudskih prava, kulture,
kultura, religije, istorije, medija, ekonomija,
okolisa, odrzivosti

Znanje i kriticko
razumijevanje

Vrednovanjem ljudskog dostojanstva i prava, kulturne raznolikosti,

demokratije, pravde, postenja postigao bi se znacajan nivo kompetencija

potrebnih za Zivot.
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OtvorenoScu prema drugosti, posStovanjem, gradanskim duhom,
odgovornoscu, efikasnoscu i tolerancijom prema dvosmislenosti zadovoljili
bi se svi demokratski stavovi potrebni za bivstvovanje. Svakako, oni su
neophodni za medijsko obrazovanje, kao Sto su mediji neodvojivi dio

demokratskog drustva.

Analitickim i kritickim razmisljanjem, vjestinama slusanja, opazanja,
empatijom, fleksibilnoscu, razlicitim vjeStinama komunikacije, vjeStinama
saradnje, kao i onim koje su potrebne za rjesavanje sukoba, postajemo osoba

koja je dostigla visok nivo demokratskog i medijskog obrazovanja.

Konacno, znanje i kriticko razumijevanje sebe, jezika i komunikacije, svijeta:
politike, prava, kultura, religija, istorije, medija, ekonomija, okoline,
odrzivosti, Cini od nas kompletne licnosti. Ovo je posljednja kompetencija, ali
nama najznacajnija i kljucna je u shvatanju vaznosti medija, ali i u¢enju kako

rukovati njima, kako ih kriticki sagledavati i upotrijebiti na valjan nacin.



KRITICKO MISLJENJE

% Svaki ¢ovjek treba da usvaja, razvija i unapreduje znanja. Progirivanjem
znanja, manja je mogucnost podlijeganja obmanama i manipulacijama
koje su sastavni dio medija.

% Prije svega, treba usavrdavati obrazovanje, a potom ¢itati djela izvan
primarne oblasti kojom se bavimo, jer su knjige covjekovi najbolji prijatelji
— ovo je poznata krilatica, koje se valja konstantno prisjecati.

% Kada steknemo podlogu znanja, lako je nadogradivati, preusmjeravati i
analiticki primjenjivati na sopstveni zivot. Dakle, sva znanja koja

posjedujemo, u jednom trenutku nam mogu biti od pomoci.

% MISLIM, DAKLE POSTOJIM. Dekartova izreka treba da podsti¢e nade
kognitivne procese u desifrovanju medijske poruke. Vrlo Cesto smo mete
velikih kompanija kada ugledamo bilbord, sasvim bezazlenu reklamu, ili
nam posalju flajer njihovih proizvoda. Vazno je da i u takvim trenucima

promisljanje uzdignemo na visi nivo i da odbacimo prvobitni utisak, koji

obicno predstavlja nasu zabludu.

COGITO ERGO SUM




=% Covjek je misaono bice, prema tome, jedino stvorenje sposobno za
kognitivne procese.

= Razum je na$ specifikum, raspoloZivo sredstvo kojim dolazimo do
razlicitih zaklju¢aka. Medijska pismenost je nemoguca bez razumskog

djelovanija.
ETAPE KRITICKOG MISLJENJA:

1. Posmatranje
2. Provjera

3. Analiza

4. Prihvatanje
5. Upotreba.

1.Posmatranje

Posmatranje podrazumijeva percepciju informacije i njihovo propustanje
kroz filter ¢ula. Mnogi ljudi ostanu na ovom stepenu kritickog razmisljanja.
Medutim, veliki broj medija funkcioniSe po principu da njihova poruka bude
vrhunska spona vizuelnog i auditivnog, pri ¢emu se na implicitan nacin

manipulise slabo obrazovanim i obavijestenim korisnicima.

Dakle, vazno je ne zaustaviti se na prvom stepeniku dekonstrukcije medijske

poruke, vec ga posmatrati kao dobru potku za dalje korake.

MEDILISKA
MANIPULACIJA




2.Provjera
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Druga faza se sastoji iz procjene medijske poruke, to je vrsta kontrole putem

postavljanja pitanja:

1. Ko je napisao medijsku poruku?

2. Koje kreativne tehnike je koristio da privuce paznju?

3. Koje vrijednosti, zivotni stilovi i stanovista se porukom namecu?
4. Kako ovu poruku razliciti ljudi mogu dozivjeti i na koje nacine?

5. Zbog Cega se poruka Salje?
3.Analiza

Analiza je najsloZeniji proces kojim podvrgavamo svoj misaoni aparat. Ona
podrazumijeva kriticko sagledavanje, detaljno analiziranje svih pomenutih
pitanja izloZzenih u tacki 2, kao i posmatranje poruke u kontekstu. Stoga, od
izuzetnog je znacaja medijski proizvod rastvoriti i razloziti na jedinice nizeg
reda, kako bi se u cjelosti sagledao medijski produkt. Vazno je utvrditi koji
elementi poruke ucestvuju u konstituisanju, kao i njihov broj, ali ne manje
vazan segment je kako je konstruisan i uklopljen u jedinstvenu, kompaktnu

cjelinu.
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Pazljivo dekonstruisanje
naznacenih elemenata zasniva
se na oslanjanju na pouzdane
informacije, sajtove, stranice,
portale koji su afirmisani i
uspjesni u svom poslu. To ne
znaci da neafirmisanii oni koji su
u zacetku na platformama nijesu
pouzdani, ali zahtijevaju dodatni

oprez.

=% Nijedno pitanje u analizi ne
treba preskociti.

= Svako pitanje je povezano, to zna¢i da se bez odgovora na
prethodno ne moze imati potpuna slika.

= Povezivanjem svih odgovora postize se cjelokupan pogled na

medijski proizvod.



4.  Prihvatanje

</ e
=% Ukoliko ~ medijska  informacija V e—
analiticki bude sagledana, dolazi se do Vv ==
pozitivnog ili negativhog misljenja
prema poruci, tj. prihvatamo je ili \ L
odbacujemo.

=% Medijski prihvatljiva poruka je ona koja:

a) sadrzi pouzdanog posiljaoca

b) u kome su kreativne tehnike upotrijebljene s minimalnim
manipulativnim namjerama

c) ukljucuje zdrave vrijednosti, zivotne stilove i stanovista
(drugim rijeCima: demokratski se odnosi prema svima
podjednako)

d) plasira nediskriminisuci, neuvredljiv, prikladan sadrzaj

e) posjeduje jasan cilj odasiljanja poruke, bez dvosmislenosti.

5.Upotreba

Upotreba je posljednji korak dekonstrukcije medijske poruke. Kada
informaciju propustimo kroz Citav mehanizam i kada ona bude prihvatljiva,
spremni smo da je upotrijebimo.
= Upotrebom medijske informacije pokazujemo zainteresovanost za
poruku, te mozemo da je koristimo u razlicite svrhe i ciljeve.
= Takva vrsta informacije nije $tetan produkt za na$ razum, bududi
da smo cjelokupnom dekonstrukcijom dosli do zakljucka da je
korisna i da zadovoljava demokratske postulate. Kako bismo
izbjegli vrijedanje bilo Cije licnosti posredstvom medijske poruke,
drzimo se mudrosti da cojstvom branimo druge od svoga zla.
(Marko Miljanov)
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Kao sto u Malom princu odrasli
vide samo obican sesir, tako
djeca, omladina i odrasli sa
slabije  razvijenim  kritickim
misljenjem, u realnosti mogu
zanemariti sustinu poruke i
tumaciti je iz jednog aspekta.
Za dobru rekonstrukciju poruke
potrebno je posmatrati iz svih
uglova.




Najopasnije medijske informacije jg
su one koje uz istinite podatke|
plasiraju i lazne. Takvim medijima

ljudi u najvecem procentu vjeruju,
zbog toga Sto prvo naidu na istinitu |
informaciju. Medutim, to je zamka. [®
Oni  najcesce  funkcioniSu  po
principu nuzne intrige '
komercijalne dobiti.

=% Mladi svakodnevno provode svoje slobodno vrijeme na elektronskim
uredajima.

= Najcedce ne primjecuju obmane koje im se nude.

= Mediji su mjesto zloupotrebe, te treba preventivno djelovati.

= Najbolja vrsta preventive jeste oprez.

= Roditelji ili staratelji, u¢itelji, nastavnici i profesori igraju kljuénu ulogu u
medijskom opismenjavanju djece.

= Ipak, na roditeljima je velika odgovornost. Oni provode najviée vremena sa
svojom djecom i oni su ti koji treba da kontrolisu i nadgledaju djecije
aktivnosti.

=+ Posmatranje djeteta, Cesto interesovanje o tome Sta ono gleda na telefonu
i kompjuteru, razgovor, objasnjavanje i upucivanje — Cine dobru osnovu za
razvoj kritickog misljenja kod malog bica.

=% VaZno je, takode, djetetu
ograniciti vrijeme koje (ce
provoditi na elektronskim
uredajima. Na taj nacin se
preventivno utice na

zavisnost.




= Poznato je da je stalna izloZenost digitalnim aparatima $tetna po zdravlje,
pa medije treba da koristimo u onoj mjeri u kojoj su nam neophodni.

=% Nemoguce je Zivjeti bez digitalnih aparata, ali je moguce zadtiti se od
njihovog Stetnog dejstva.

=% Pismen ¢ovjek se ne da prevariti, zato je potrebno biti pismen i za
desifrovanje medijskih proizvoda.

= Pismenost se u¢i, viezba, usavréava i konstantno unapreduje.

=% Nikada nijesmo dovoljno pismeni, zbog toga $to se mediji konstantno
domisljaju narazlicite nacine da bi postigli svoje ciljeve. Sredstva koja biraju
tom prilikom su odobrena od strucnjaka iz razli¢itih oblasti. Dakle, nuzno je
da ra¢unamo na ¢vorovitu mrezu u koju mozemo upasti.

=% Mo¢ne kompanije angaZuju najbolje struénjake kako bi postigli
maksimalan profit. Oni djeluju na ljudsku psihu na razlicite nacine.

=% Mnoge tehnike su usmjerene na afektivnu stranu &ovjeka, potom na
osnovne vrijednosti, kao sto su porodica i prijatelji.

=% Reklame su najbolji pokazatelji re¢ene tvrdnje.

>[a <



= Manipulativnu mo¢ ljudima Noam Comski, americ¢ki lingvista i osniva¢
transformativno-generativne gramatike, sveo je na sljedece postulate:

% PREUSMJERAVANJE PAZNJE
Paznju javnosti preusmjeravati sa vaznih problema na nevazne. Prezaposliti
javnost poplavom nebitnih informacija, da ljudi ne bi razmisljali i stekli
osnovna saznanja u razumijevanju svijeta.

% STVARANJE PROBLEMA
Ta metoda se naziva i ,problem-reagovanje-rjesenje". Treba stvoriti problem,
da bi dio javnosti reagovao na njega. Na primjer: izazvati i prenositi nasilje sa
namjerom, da javnost lakse prihvati ogranic¢avanje slobode, ekonomsku krizu
ili da bi se opravdalo rusenje socijalne drzave.

% POSTUPNOST PROMJENA
Da bi javnost pristala na neku neprihvatljivu mjeru, uvoditi je postepeno, ,,na
kasicicu", mjesecima i godinama. Promjene, koje bi mogle da izazovu otpor,
ako bi bile izvedene naglo i u kratkom vremenskom roku, bice sprovedene
politikom malih koraka. Svijet se tako vremenom mijenja, a da to ne budi
svijest o promjenama.

= ODLAGANJE
Jos jedan nacin za pripremanje javnosti na nepopularne promjene je, da ih se
najavljuje mnogo ranije, unaprijed. Ljudi tako ne osjete odjednom svu teZinu
promjena, jer se prethodno privikavaju na same ideje o promjeni. Sem toga i
»Zajednicka nada u bolju buducnost" olaksava njihovo prihvatanje.

% UPOTREBA DJECIJEG JEZIKA
Kada se odraslima obraca kao kad se govori djeci, postizemo dva korisna
ucinka: javnost potiskuje svoju kriticku svijest i poruka ima snaznije dejstvo na
ljude.Taj sugestivni mehanizam u velikoj mjeri se koristi i prilikom
reklamiranja.

= BUDENJE EMOCIJA
Zloupotreba emocija je klasicna tehnika, koja se koristi u izazivanju kratkog
spoja, prilikom razumnog prosudivanja. Kriticku svijest zamjenjuju emotivni
impulsi (bijes, strah, itd.) Upotreba emotivnog registra omogucava pristup
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nesvjesnom, pa je kasnije moguce na tom nivou sprovesti ideje, Zelje, brige,
bojazni ili prinudu, ili pak izazvati odredena ponasanja.

= NEZNANJE
Siromasnijim  slojevima treba onemoguciti pristup mehanizmima
razumevanja manipulacije njihovim pristankom. Kvalitet obrazovanja niZih
drustvenih slojeva treba da bude sto slabiji ili ispod prosjeka, da bi ponor
izmedu obrazovanja viSih i niZih slojeva ostao nepremostiv.

" VELICANJE GLUPOSTI
Javnost treba podsticati u prihvatanju prosjecnosti. Potrebno je ubijediti ljude
da je (in, u modi), pozZelino biti glup, vulgaran i neuk. Istovremeno treba
izazivati otpor prema kulturi i nauci.

= STVARANJE OSJECAJA KRIVICE
Treba ubijediti svakog pojedinca da je samo i iskljucivo on odgovoran za
sopstvenu nesrecu, usljed oskudnog znanja, ogranicenih sposobnosti, ili
nedovolinog truda. Tako nesiguran i potcijenjen pojedinac, opterecen
osjecajem krivice, odustace od trazenja pravih uzroka svog polozaja i pobune
protiv ekonomskog sistema.

= ZLOUPOTREBA ZNANJA
Brz razvoj nauke u posljednjih 50 godina stvara rastucu provaliju izmedu
znanja javnosti i onih koji ga posjeduju i koriste, vladajuce elite. ,Sistem",
zaslugom biologije, neurobiologije i prakticne psihologije, ima pristup
naprednom znanju o covjeku i na fizickom i na psihickom planu.

(http://www.medijskapismenost.net/dokument/comski:-Deset-strategija-manipulacije-ljudima)

Prednosti medija Negativne strane medija
% Brzina protoka informacije “ Brza smjena informacija
%% Savremenost — upotreba najnovije| = Subjektivnost
tehnologije % |sklju¢ivo markentiski ciljevi

% [nformativnost % [ 0% uticaj na upraznjavanje fizicke

#% Edukativnost aktivnosti

=% Sveprisutnost = Uticaj na smanjen boravak u prirodi
%% Stvaranje asocijalnih osoba koje

gledaju telefone

%% Manipulativnost
%% Obmanjivanje
% Zloupotrebe



http://www.medijskapismenost.net/dokument/comski:-Deset-strategija-manipulacije-ljudima

Kao sto smo vec rekli, odrasli treba da
usmjeravaju djecu prema pravim
vrijednostima. Stoga, idealna prilika za
edukaciju mladih, jeste gledanje korisnih

sadrzaja.

Najlaksi nacin za ucenje djece medijski korisnim sadrzajima, svakako jeste
usmjeravanje, kao i zajednicko gledanje televizijskih emisija.
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Za djecu najmladeq uzrasta, dobro je ukljucivati crtane filmove koji kod njih
razvijaju fantazijsko posmatranje, to jest putem kojih razvijaju mastalacku
aktivnost. Takode, bitno je postepeno uvoditi i crtane filmove s
edukativnim sadrzajem, prilagodenim uzrastu i interesovanjima.

Crtani film: Marta, pas koji govori.

Za djecu nesto starijeg uzrasta treba birati, opet shodno uzrastu i
interesovanjima, emisije edukacijsko-avanturistickog tipa, koje ukljucuju i
emisije o zivotinjama. Takode, ne treba zanemariti animirane bajke

(narocito one Brace Grim).

Crtani film: Yakari.
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Djeca treba da se informisu i o geografiji, a pravi kanal za to je National
Geographic.

ke r— ; o . .
SIS Ne samo Sto se edukuju, djeca
M opazaju i simultanost vizuelnog i
auditivnog (iako je nijesu svjesni), kao
i njihovu sinhronizacijy, ali i odli¢ne
tehnicke mogucnosti navedenog
kanala. Upravo se savrieno jedinstvo
slike i tona urezuje u memoriju, da bi
Se U procesu §ko|ovanja Znanje iz
Pomenute oblasti s lako¢om

IP==a, nadogradivalo.

Najbolja putnicka
fotografija
Nacionalne

geografije (2017).

Putem ovakvih
fotografija, djeca se
usmjeravaju na

istrazivanje okoline i

zapazanje ljepote u

njoj.
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Prema djeci adolescentskog perioda treba
pokazivati posebnu strpljivost. Ovaj period
karakteriSe neusvajanje savjeta, buntovnistvo,
nepromisljenost, teznja da se ne odstupa od stavova
i Zivotnih stilova drustva.

Treba preporudivati literaturu koja obraduje teme
koje su u fokusu interesovanja mladih bica. U prvom
redu, to je knjiga Kristijane F.

[JIACA M

Proces odrastanja sa sobom donosi i

| WL preispitivanje  licnosti, borba sa
Onyyuh

Sﬂ beﬁﬂﬁ sopstvenim identitetom, razotkrivanje

tabu-tema, kao i interesovanje za Stiva
koja u sebi sadrze ljubavnu tematiku.

Dobar izbor za to je, svakako, roman
Grozdane Olujic.



Televizijski kanali se, izmedu ostalog, bave iskljucivo mladim talentima iz
oblasti nauke i umjetnosti, prikazuju istinske talente koji su uz mnogo truda
i rada dostigli svoj zenit. Imajuci u vidu vaznost obrazovanja i konstantne
edukacije, ovakav vid medijskog informisanja pokazuje se izuzetno
motivisucim, tj. podiZe nivo aspiracije. Takode, tome doprinosi i ¢injenica
da naucni kanali o kojima je ovdje rijec, prikazuju osnovce, srednjoskolce i
studente, stoga se dijete lakSe podstice ugledanjem na svoje vrsnjake.

Primjeri:




Mediji su vazan dio ljudskog funkcionisanja, ali
ne smijemo da postanemo zaslijepljeni njima.

Ne smijemo se odredi
sposobnosti kritickog misljenja,
jer bismo se time dijelom
odreklii intelekta, kao

' preduslova.

Oslobodimo se zarobljenistva
na koje smo sami sebe osudili!
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mreZu biblioteka (2016-2020). Cetinje: NBCG “Burde Crnojevic¢”, 2015.

4. Popovi¢, D. (2014): Mediji i medijsko obrazovanje. Citati, razumjeti, znati.
Podgorica: ZUNS.

5. Kompetencije za demokratsku kulturu, Councile of Europe / Vijece Evrope;
2016. [PowerPoint slajdovi].

6. Djeca i mediji, knjiZica za roditelje i skrbnike djece, Agencija za elektronicke
medije, Hrvatska — Ured UNICEF-a za Hrvatsku; Zagreb, 2018.

7. Doc. dr D. Popovi¢, Kljucni koncepti medijske pismenosti, 10. mart 2021.
[PowerPoint slajdovi].
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Medijska pismenost

- djecad mediji -




Medijska pismenost omogucava

djeci da razlikuju dobre od losih

informacija koje im se plasiraju
putem medija.

U procesu

razvoja medijske

pismenosti,

znacajnu ulogu

imaju i roditelji o

Djecu treba
upoznavati

sa svim medijskim
sadrzajima
prilagodenim
njihovom uzrastu.




Korisni savjeti za
roditelje

Provjeravajte izvore informacija! Neke
informacije u novinskim tekstovima,
emisijama, filmovimai sl.
mogu biti preoblikovane kako tim
medijima u odredenom trenutku odgovara.

Isplanirajte djeci
vrijeme
za medije.

Ogranicite im
pristup internetu.

Uputite djecu na razlicite

pouzdane izvore informacija.
Razgovarajte s djecom
o informacijama koje
cuju ili procitaju.




@)

Nekoliko savjeta za djecu — bezbjedna
G upotreba drustvenih mreza

_”

Lozinke od svojih drustvenih mreza dijeli JEDINOs -/
roditeljima!

Pazljivo biraj s kim se dopisujes i kome odajes
tajne.

Licne podatke, adresu stanovanja i skole ne dijeli na
svom profilu!

Nemoj upoznavati prijatelje sa drustvenih mreza, a
da prije toga ne obavijestis RODITELJE!

O

Ukoliko neko od tebe trazi neprimjeren sadrzaj, odmah
obavijesti roditelje.

Ne siri govor mrznje i ne postavljaj ruzne komentare,
@ imaj u vidu da svi imaju osjecanja.

Ako primijetis da tvoj drug piSe uvredljive komentare,
porazgovaraj s njim i objasni mu da se sajber nasilje po
zakonu tretira isto kao i vrsnjacko i verbalno nasilj

0 ®




Literatura:

UNICEF Crna Gora, sajt:

https://www.unicef.org/montenegro/medijska-
| pismenost-kampanja-zapo%C4%8Deta-
| 2018

Medijska pismenost, sajt:
https://www.medijskapismenost.hr/ m
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Sejdinovic, Ljubic (2014). Osnove
— medijske pismenosti, prirucnik za ucenike
gimnazija i srednjih Skola. Novi Sad.
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Kratak opis sadrzaja modula

Znanja, vjestine i stavovi u odnosu na pojam i sustinu medijske pismenosti nastavnicka su kompetencija neophodna u savremenom dobu. Istovremeno,
kompetentnost za poucavanje u ovoj oblasti primjenom metoda aktivne nastave kroz razvoj kritickog misljenja i kreativnosti te prepoznavanje uloge medija i
znacaja medijske pismenosti za organizaciju i uspjeSno funkcionisanje demokratskog drustva, posebno je vaina za obrazovanje mladih nastavnika — bez obzira
na to za koju se oblast pripremaju.

Sadrzaj ovog modula polazi od Referentnog okvir kompetencija za demokratsku kulturu Savjeta Evrope, s posebniim usmjerenjem na medije i medijsku
pismenost kao jednog od vaznih ¢inilaca obrazovanja za demokratiju. Studenti ée se upoznati sa klju¢nim konceptom mediji, Sto obuhvata i medijsku pismenost.
Takode, s medijskim tekstom kao posebnom vrstom jezi¢kog konstrukta, kao i nacinima konstrukcije i dekonstrukcije medijskih poruka uopste. Razumjeée
pojam cenzure u procesu prihvatanja medijskog sadrzaja i biti cenzori tokom kreiranja medija i medijskih tekstova, promisljati o predrasudama i stereotipima
koje medijske poruke sadrze, te vrstama odgovornosti koje preuzimaju kao njihovi kreatori i korisnici. Povezivanjem navedenih sadrzaja sa kompetencijama za
demokratsku kulturu, studenti ¢e uvidjeti zna¢aj poznavanja medija i nacina njihovog funkcionisanja za uce$ée u demokratskom drustvu. Istovremeno, upoznade
metodske pristupe medijskim tekstovima u nastavi, u osnovnoj i srednjoj Skoli i kroz obavljanje prakse u ovim institucijama, u formi opservacije i realizacije
¢asova, steci nivo kompetentnosti neophodan za poucavanje medijskoj pismenost.

Tokom realizacije modula bi¢e primjenjivane metode aktivne nastave/ucenja, rjeSavanje problema, ucenje putem istrazivanja, projekt metoda, tehnike razvijene
u okviru projekta RWCT (Citanje i pisanje za kriticko misljenje), kao i razliliti oblici rada: rad u paru, u veéim i manjim grupama i individualni rad.

Modul je namijenjen svim studijskim programima nastavnickog usmjerenja, s obzirom na to da je medijska pismenost medupredmetna oblast potrebna svim
buduéim nastavnicima.

Materijali dostupni na web stranici livingdemocracy.com koriste se za organizaciju aktivnosti tokom realizacije modula. Kompetencije za demokratsku kulturu
integrisSu se u sve sadrzaje koji se u okviru koncepta medijske pismenosti prezentuju studentima ili se oni njima bave.

Resursi koji ¢e biti koriséeni: Gollob, R., Weidinger, W. (2010): Odrastati u demokratiji, prirucnik Vol 2; Gollob, R., Huddleston, T., Krapf, P., Rowe, D., Taelma, W.
(2008). Zivjeti u demokratiji, Vol 3. Strazbur: Savjet Evrope; Krapf, P. (2010) Ucestvovati u demokratiji, Vol 4. Strazbur: Savjet Evrope (ostali prirénici od | do VI);
Poter, D%. (2011): Medijska pismenost. Beograd: Clio, Forin; Bodrijar, Z. (2001): Simulakrumi i simulacija. Karlovac: PSEFIZMA, Naklada DAGGK; Grizl, A., Mur, P.,
Dezuani, M., Astana, S., Vilson, K., Banda, F., Onum, C. (2015): Informacijska i medijska pismenost, smjernice za politiku i strategiju. Cetinje: NBCG “Durde
Crnojevi¢”; Tubbs, S. (2013): Human Communication. Beograd: Clio; Jelusué, B. (2016). Prirucnik za razvoj medijske pismenosti i sprovodenje nastave. Podgorica:
CEDEM. Popovi¢, D. (2014): Mediji i medijsko obrazovanje. u Citati, razumjeti, znati. Podgorica: ZUNS; Polazne osnove za izradu strategije informacione i
medijske pismenosti kroz mreZu biblioteka (2016-2020). Cetinje: NBCG “Durde Crnojevi¢”, 2015; Todorovi¢, L. A. (2018): Kako citati masovne medije.




Kompetencije za demokratsku kulturu involvirane u sadrzaj modula:

Kompetencije

Deskriptori

C1. Vrednovanje ljudskog dostojanstva
i ljudskih prava

D1. Zastupa stav da ljudska prava treba uvijek stititi i poStovati
D2. Zastupa stav da drustvo treba da zastiti i poStuje posebna prava djece
D4. Zastupa stav da sve javne institucije treba da postuju, zaStite i primjenjuju ljudska prava

C3. Vrednovanje demokratije, pravde,
postenja, jednakosti i viladavine prava

D12. Zastupa stav da Skole treba da poducavaju ucenike o demokratiji i kako da postupaju
kao demokratski gradani

D19. Izrazava misljenje da informacije o javnim politikama i njihovoj realizaciji treba da budu
dostupne javnosti

C5. PosStovanje

D27. Daje prostor drugim ljudima da se izraze (O)
D28. Izrazava postovanje prema drugima kao jednakim ljudskim bi¢ima (O)
D32. Izrazava poStovanje prema ljudima koji imaju drugacije politicko misljenje (N)

C6. Gradanski duh

D33. Izrazava spremnost da saraduje i radi sa drugima
D38. Preduzima korake da se informise o gradanskim pitanjima

C7. Odgovornost

D39. Pokazuje da preuzima odgovornost za svoje postupke

C8. Samoefikasnost

D44. Izrazava uvjerenje u sopstvenu sposobnost da razumije problem (O)

C10. Autonomne vjestine ucenja

D58. Pokazuje sposobnost da identifkuje resurse za ucenje (npr. ljude, knjige,

internet) (O)

D61. MoZe da ocijeni kvalitet sopstvenog rada (S)

D62. Moze iz Siroke ponude koja mu/joj stoji na raspolaganju da izabere najpouzdanije izvore
informacija ili savjeta (N)

K11. Vjestine analitickog i kritickog
razmisljanja

D64. MoZe da pepozna sli¢nosti i razlike izmedu novih informacija i onih koje su ve¢ poznate
(0)

D65. Koristi dokaze da potkrijepi svoje misljenje (O)

D67. Pokazuje da razmislja o tome da li su informacije koje koristi tacne (S)

D68. MoZe da prepozna nedosljednosti, neuskladenosti ili odstupanja u materijalima koje
analizira (N)

K12. Vjestine slusanja i opaZanja

D73. Moze djelotvorno da slusa da bi razjasnio poruke i namjere druge osobe (S)
D75. Primjecuje kako ljudi koji dolaze iz razli¢itih kultura reaguju na razli¢ite nacine u istoj
situaciji




K13. Empatija

D78. Pokusava da bolje shvati svoje prijatelje na nacin $to zamislja kako stvari
izgledaju iz njihovog ugla (S)
D79. Uzima u obzir osjecanja drugih ljudi kada donosi odluke (S)

K14. Fleksibilnost i prilagodljivost

D85. Prilagodava se novim situacijama primjenom znanja na razlicite nacine (S)
D86. Usvaja drustveno-kulturne konvencije drugih kulturnih ciljnih grupa prilikom interakcije
sa pripadnicima tih ciljnih grupa (N)

K16. Vjestine za saradnju

D94. Gradi pozitivan odnos sa drugim ljudima u grupi (O)

D96. Radi na izgradnji konsenzusa da bi ste postigli ciljevi grupe (S)

D97. Kada je ¢lan grupe, informise druge o svim relevantnim i korisnim informacijama (S)
D98. Podstice entuzijazam medu ¢lanovima grupe u cilju postizanja zajednickih ciljeva (N)

D99. Kada radi sa drugima, podrzava druge uprkos razlikama u misljenju

K17. Vjestine za rjeSavanje sukoba

D102. Moze da pomogne drugima u rjeSavanju sukoba poboljSanjem razumijevanja opcija
koje stoje na raspolaganju (S)

D103. Moze da podstakne strane uklju¢ene u sukob da aktivno saslusaju jedna drugu i da
podijele svoje probleme i brige (S)

K18. Znanje i kriticko razumijevanje
sebe

D107. Moze da opiSe nacine na koje njegove/njene misli i osje¢anja uti¢u na njegovo/njeno
ponasanje (O)

D110. Moze kriti¢ki da razmislja o sopstvenim predrasudama i stereotipima i razlozima koji
stoje iza njih (N)

K19. Znanje i kriticko razumijevanje
jezika i komunikacije

D113. MoZe da opiSe drustveni uticaj i efekte razlicitih stilova komunikacije na

druge (S)

D115. MoZe da objasni zasto ljudi koji pripadaju drugim kulturama mogu da koriste drugacije
verbalne i neverbalne konvencije u komunikaciji koje imaju smisla iz njihovog ugla (N)

K20. Znanje i kriticko razumijevanje
svijeta (ukljucujudi politiku, pravo,
ljudska prava, kulturu, kulture, religije,
istoriju, medije, ekonomiju, Zivotnu
sredinu i odrZivost)

D117. MozZe da objasni znacenje osnovnih politickih koncepata, uklju¢ujuéi demokratiju,
slobodu, gradanstvo, prava i odgovornosti O)

D125. Moze kriti¢ki da razmotri glavne uzroke povrede ljudskih prava, uklju¢ujuéi ulogu
stereotipa i predrasuda u procesima koji dovode do krsenja ljudskih prava (S)

D126. MoZe da objasni opasnost od donosenja generalnih zakljuc¢aka o cijeloj jednoj kulturi na
osnhovu ponasanja pojedinaca (S)

D128. Moze da opise uticaje propagande u savremenom svijetu (S)

D129. MoZe da objasni kako ljudi mogu da se ¢uvaju i zastite od propaganda (S)

D130. Moze da opise razli¢ite nacine pomocu kojih gradani mogu da uti¢u na

politiku (N)




Sadrzaj modula po sesijama

Sesija | Tema Casa Sadzaj o Ukljuéene | Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata Aprokismativna
(1,5h) demokratiji: KDK: (kraca verzija) podjela procenata
na predavanija,
aktivnosti
studenata i praksu u
skoli.
Priprema studenata
Informacije o nacinu rada, Medijska C1.D1,D2 | Studenti: Predavanja: 30%
projektu i predmetu pismenost C3.D12 *prisjecaju se i saopsStavaju svoja znanja o Aktivnosti: 70 %
Medijska pismenost i ucesce Razumijevanje 5. D27 medijima
u demokratiji ODK C6. D33, *pronalaze medijsku pismenost kao jedan od
D38 devet kljuc¢nih koncepata za demokratiju i
Klju¢ni koncept C10. D58 objasnjavaju je

medijska
pismenost kao
dio odgovornosti
profesora jezika i
knjizevnosti

Kultura
demokratije

*razmatraju pojam demokratske kulture
*upoznaju sadrzaj i cilj modula/kursa Medijska
pismenost

*razmatraju ciljeve modula/kursa — sta zelimo da
ostvarimo?

* upoznaju nacin rada (interakcija, aktivnost,
primjena razli¢itih tehnika i metoda rada)

* razmatraju resurse koje ¢e koristiti tokom rada

Domadi rad/ Individualni zadaci: Razmisliti o povezanosti medija, medijske pismenosti i demokratske kulture i pripremiti se za predstavljanje svojih promisljanja




Sesija ll
(1,5h)

Tema casa

SadZaj o
demokratiji:

Ukljucene
KDK:

Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata
(kraca verzija)

Aprokismativna
podjela procenata
na predavanja,
aktivnosti
studenata i praksu
u skoli.

Priprema studenata:
Diskusija o povezanosti izmedu medija, medijske pismenosti i demokratske kulture.

Referentni okvir
kompetencija za
demokratsku kulturu

Referentni okvir
kompetencija za
demokratsku
kulturu Savjeta
Evrope

C1.D1,D4
C3.D19
C5. D27

Studenti:

*predstavljaju svoje videnje povezanosti medija,
medijske pimenosti i demokratske kulture

* slusaju prezentaciju referentnog okvira KDK
Savjeta Evrope

* saopStavaju svoje utiske o referentnom okviru
KDK

* objasnjavaju — zasto kultura demokratije?

* analiziraju klju¢ne koncepte o demoktratiji
(prava i slobode, odgovornost, jednakost, mediji,
identitet, konflikti, razli¢itost i mnostvo, zakoni i
pravila, vlast i politika)

* objasnjavaju koncept kulture koji se u modelu
kompetencija pretpostavlja

* saznaju kako je nastao model KDK

* u parovima analiziraju model KDK (,,leptir)

* saopsStavaju svoja zapazanja i diskutuju na nivou
cijele grupe

*prepozanju medijsku pismenost kao jednu od
klju€nih sposobnosti u obrazovanju za
demokratiju j ljudska prava.

Predavanja: 40 %
Aktivnosti: 60 %

Domaédi rad/ Individualni zadaci:
Prouciti kljucne deskriptore za kompetencije 11, 12.i 15. i pripremiti se za predstavljanje licnih zapazanja




Sesija Ill | Temacasa

(1,5h)

Sadzaj o
demokratiji

Ukljucene
KDK:

Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata
(kraca verzija)

Aprokismativna
podjela procenata
na predavanja,
aktivnosti
studenata i praksu
u skoli.

Priprema studenata
Predstavljanje klju¢nih deskriptora za kompeten

cije 11, 12.i 15. i povezivanje sa medijskom pismenoscu.

Ucestvovati u demokratiji
putem medija — kljucni
koncepti medijske
pismenosti

Razli¢itost i
pluralizam
Odgovornost
Prava i slobode

C1.D1, D2,
D4

C3.D19 C5.
D32 C6.
D33, D39
C12.D73
C13.D78
C18.D128.
D129.

Studenti:

*razmatraju klju¢ne koncepte medijske
pismenosti

*definiSu medijsku pismenost

*povezuju medijsku pismenost sa
kompetencijama za demokratsku kulturu
*analiziraju pojmove: medijska kultura,
medijsko obrazovanje, medijska i informaciona
pismenost

*razmatraju Cetiri dimenzije medijske
pismenosti

*u grupama kreativno iskazuju razumijevanje
odnosa — nastavnik i medijsko obrazovanje
*prezentuju uradene postere

*diskutuju o izlozenom

Opservacija ¢asova u skoli (dio prakse je i
analiza posmatranog casa, s posebnim osvrtom
na elemente medijske pismenosti koji su
trenutno u fokusu)

Predavanja: 30 %
Aktivnosti: 60 %
Opservacija ¢asova
u skoli: 10 %

Domaci rad/ Individualni zadaci: Prikupiti dnevnu Stampu i odgovarajuce tekstove pogodne za analizu; napraviti poster koji ilustruje li¢ni dozivljaj ili
razumijevanje medijske pismenosti — koristiti razli¢cite medije (kao izvore) i materijale (fotografije, tekst, umjetnicke slike, karikature, kadrove iz filmova, citate
iz umjenickih i neumjetickih tekstova...). Razmisliti o doprinosu medijske pismenosti ostvarivanju demokratskog okruzenja u zajednici. Pripremiti se za

predstavljanje postera grupi.




Sesija IV | Temacasa Sadzaj o Ukljucene Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata Aprokismativna
(1,5h) demokratiji KDK: (kraca verzija) podjela procenata
na predavanja,
aktivnosti
studenata i praksu
u skoli.
Priprema studenata
Pojedinci koji Zele predstavljaju svoj poster o medijskoj pismenosti grupi.
Ucestvovati u demokratiji Odgovornost C1.D1, D2, Studenti: Predavanja: 30 %
putem medija — konstrukcija i Prava i slobode D4 *u grupama razmatraju znacaj medija za informisanost | Aktivnosti: 60 %
dekonstrukcija medijske Mo¢ i vlast C3.D19 LmOEUC'nOF“ ucesca u drustvenim zbivanjima Opservacija ¢asova
poruke C7.D39 prezentuju svoja zapazanja u skoli: 10 %
C10. D58 *isticu znacaj medija za razumijevanje i ucesce u
D61 D62’ d.ru§tv?r?om Zivotu F)krt.ﬁenja o . .
CZO.’ D128 *izdvajaju prednosti pristupa medijima i posjedovanja

medijske kompetencije u procesu njihovog koris¢enja
*u grupama analiziraju novinski tekst po izboru -
njegovu aktuelnost, sadrzinu, informacije koje nudi...
*prisjecaju se pet osnovnih pitanja koja se mogu
postaviti kada je rijec o bilo kojoj medijskoj poruci: Ko
je konstruisao ovu poruku? Koje kreativne tehnike je
koristio da privuce i zadrZi moju paznju? Koje
vrijednosti, Zivotni stilovi i stanovista mi se porukom
namecu ili se iz nje izostavljaju? Kako ovu istu poruku
razliciti ljudi mogu doZivjeti i na koje nacine? Zbog
Cega se poruka Salje?

*upoznaju klju¢ne faktore za ocjenjivanje medijske
poruke: relevantnost, tacnost pristrasnost i
pouzdanost

*vracaju se na izabrani tekst i uo¢avaju nacin na koji je
poruka konstruisana

*razumiju da su sve medijske poruke konstrukti o ono
sto je u konacnom prihvaceno

*uvidaju znacaj poznavanja nacina na koji se medijski
tekstovi/medijske poruke konstruisu

*dekonstruisu medijsku poruku uz pomo¢ pet kljucnih
pitanja




*uocavaju da se vjestina kritickog prihvatanja
medijskih poruka najbolje uci tokom nastave koja se
temelji na istraZzivanju i interaktivnim grupnim
aktivnostima, te kreiranju i proizvodnji vlastitih
medijskih poruka.

Opservacija ¢asova u skoli (dio prakse je i analiza
posmatranog ¢asa, s posebnim osvrtom na
elemente medijske pismenosti koji su trenutno u
fokusu)

Domacdi rad/ Individualni zadaci:
U paru odabrati medijski tekst i dekonstruisati njegovo znacenje (poruku) uz pomo¢ pet kljucnih pitanja; pripremiti se za predstavljanje grupi.

SesijaV | Temacasa Sadzaj o Ukljucene | Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata Aprokismativna
(1,5h) demokratiji KDK: (kraca verzija) podjela procenata
na predavanja,
aktivnosti
studenata i praksu
u sSkoli.
Priprema studenata: Obrazlaganje izbora tekstova.
Konstrukcija i dekonstrukcija Odgovornost K1.D1 Studenti: Predavanja: 30 %
medijskih tekstova — cenzura Pravaislobode K3.D12 *preEentuju domadi rad: Dekonstrukcija znacenja Aktivnosti: 60 %
kao medijski pojam Moc i vlast K5. D28 Ted’/fk? po’“/ff _ _ o | Opservacija ¢asova
K6. D38 analizaju razli¢ite novinske tekstove, iz razli¢itih oblasti u Zkoli: 10 %

K13. D78 (sport, kultura, obrazovanje, politika, ekonomija itd.)
*pronalaze i evaluiraju informacije i podatke u skladu sa
K16. D97 .
autorovom namjerom
K20. D128 *razmatraju Sta sve uslovljava izbor informacija
(relevantnost, zanimljivost, prostor koji se ima na
raspolaganju; ravnoteza koju ¢itaoci o¢ekuju i dr.)
*razmatraju znacCenje pojma cenzure
*razdvajaju cenzurisanje sadrzaja od strane proizvodaca
i konzumenta medijskih poruka
*istucu ljudsko pravo na slobodan pristup informacijama
i izbor informacija
*u grupama analiziraju aktuelnu situaciju u svom
okruzenju

Krapf, P. (2010) Ucestvovati u demokratiji, Vol 4.
Strazbur: Savjet Evrope, str. 213




Opservacija casova u skoli (dio prakse je i analiza
posmatranog casa, s posebnim osvrtom na elemente
medijske pismenosti koji su trenutno u fokusu)

Domaci rad individualni zadatak:

Analizirati cjelinu Producenti i korisnici medija kao cenzori i selektori programa (Prirucnik Vol. 4.) i ostvarivanje demokratskih vrijednosti u tom kontekstu.

Tema casa:

Sesija VI
(1,5h)

Sadzaj o
demokratiji:

Ukljucene
KDK:

Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata
(kraca verzija)

Aprokismativna
podjela procenata
na predavanija,
aktivnosti
studenata i praksu
u Skoli.

Priprema studenata

SaopStavaju utiske o cjelini iz priru¢nika Producenti

i korisnici medija kao cenzori i selektori programa koju su proucili.

Kreiranje i razumijevanje
medija kroz rad na njima
(Citaoci i autori kao cenzori)

Odgovornost
Razli¢itost i
pluralizam
Prava i slobode
Moc i vlast

K2.D1, D2,
D4

K13. D78,
D79

K16. D94,
D96, D97
K20. D128,
D129, D130

Studenti:

*razmatraju koncept slobodnog pristupa
informacijama i slobodu stampe

*povezuju sa ljudskim pravom na slobodan pristup
informacijama i isto takav njihov odabir

*isticu korake u kreiranju zidnih novina

*prepoznaju proceduru stvaranja medija kao
mogucnost ostvarivanja ljudskog prava na plasiranje
slobodne, necenzurisane novine.

Projektni rad

Saradnja u timu

Donosenje odluka

Odrastati u demokratiji, Vol 2, str. 95
Ucestvovati u demokratiji, Vol. 4, str. 233

Opservacija ¢asova u skoli (dio prakse je i analiza
posmatranog ¢asa, s posebnim osvrtom na
elemente medijske pismenosti koji su trenutno u
fokusu)

Predavanja: 30 %
Aktivnosti: 50 %
Opservacija casova
u Skoli: 20 %

Domaci rad/ Individualni zadaci: Cenzura informacija — analiza i prihvatanje — li¢ni izbor




Sesija VII | Tema casa Sadzaj o Ukljuéene | Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata Aprokismativna
(1,5h) demokratiji KDK: (kraca verzija) podjela procenata
! na predavanja,
aktivnosti studenata
i praksu u skoli.
Priprema studenata
Kratak prikaz razumijevanja cenzure informacija u medijima.
Kreiranje i razumijevanje Odgovornost K6. D33 Studenti: Predavanja: 30 %
medija kroz rad na njima Razlid¢itost i K7.D39 *in.c.lvidulano pret.:lsta?vljaju proces cenzure informacija | Aktivnosti: 50 %
pluralizam K10. D58, —njihove analize i prihvatanja (li¢niizbor) Opservacija ¢asova u
Prava i slobode D61, D62 *razmjenjuju misljenja i izvode zakljucke koli: 20 %
Mod i viast K11. D64, .*cl)dvluéyju gformi i sicukturi svojih novina, dinamici
izlaZenja, njenoj svrsi
D65, D67, *utvrduju rubrike, temu broja, vrste tekstova, vazne
D68 infromacije...
K16. D96, *selektuju informacije koji treba pripremiti za pojedine
D98 K20. rubrike razdvajajucu aktuelne od zastarjelih,
D126, primjerene od neprimjerenih, vazne od nevaznih,
D130. poZeljne od nepozZeljnih i dr. (cenzura)

*dijele zadatke u odnosu na rubrike i tekstove koje
treba pripremiti.

Gollob, R., Huddleston, T., Krapf, P., Rowe, D., Taelma,
W. (2008). Zivjeti u demokratiji, Vol lll. Strazbur: Savjet
Evrope, str. 160.

Opservacija ¢asova u skoli (dio prakse je i analiza
posmatranog ¢asa, s posebnim osvrtom na
elemente medijske pismenosti koji su trenutno u
fokusu)

Domaédi rad/ Individualni zadaci:
Priprema teksta za novine.




eéma Casa adzaj o jucene oraci casa (Kratka verzija): prokismativna
esija T ¢ Sadzaj Ukljuc K i€ kratk ij Aproki ti
Vil demokratiji KDK: podjela procenata
na predavanja,
(1,5h) aktivnosti
studenata i praksu
u Skoli.
Priprema studenata: Predstavljanje svoje tekstove grupi.
Smijernice za realizaciju ¢asa Mediji — Medijiu | K1. D1 Studenti: Predavanja: 20 %
u Skoli; teme i raspored nastavi K3.D12 *izvjestavaju o uradenom zadatku Aktivnosti: 20 %
. K6. D33 *ureduju novine rasporedujuci prispjele tekstove Praksa — realizacija
studenata i mentora KS. D44 *sumirag'u svczja iskustva u kreiravnju medija ¢asova u 2koli: 60 %
*predlazu nacine za uvodenje ucenika u razumijevanje
K10. D58 o -
medija i medijske poruke
K11. D64, * : S . o
razmatraju kreiranje medija kao moguci pristup
D67 razumijevanju prava na odabir informacija i plasiranje
K16. D94 slobodne, necenzurisane novine
K20. D128, *istiCu prednosti ove metode
D129 *razmatraju plan realizacije ¢asova u skoli, kao i

smjernice i uputstva za realizaciju ¢asova
*saopStavaju svoja ocekivanja i nedoumice.

Realizacija ¢asova u skoli (dio prakse je i refleksija

o odrzanom Casu — student koji realizuje ¢as, kolege

koje su cas pratile i nastavnik — mentor)

Domadi rad/ Individualni zadaci:
Razmatanje teme i priprema materijala za realizaciju ¢asa — prepoznavanje i izbor kompetencija za demokratsku kulturu koje se tokom planiranih aktivnosti
posebno razvijaju.




Sesija IX | Temacasa SadZaj o Uklju¢ene | Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata Aprokismativna
(1,5h) demokratiji KDK: (kraca verzija) podjela procenata
na predavanija,
aktivnosti
studenata i praksu u
skoli.
Priprema studenata
Uloga i funkcije medija u demokratskom drustvu
Predrasude i stereotipi u K5. D28 Studenti: Predavanja: 10 %
Razli¢itost i K7.D39 *analiziraju medijski tekst i ucestvuju u igri uloga s Aktivnosti: 30 %
pluralizam K12. D75 ciliem da mobilisu postojeca znanja i osvijeste Praksa — realizacija
K13. D78 sopstvenu podloZnost ovim pojavama ¢asova u Skoli: 60 %
K16. D99 *u odabranom medijskom tekstu uocavaju stereotipe i
K18. D107, | predrasude identifikujuci njihove drustvene uloge
D110. *analiziraju namjeru autora i posljedice nekritickog
K19. D115 | Prihvatanja takvih informacija
K20. D125, *razmatraju ulogu razlicitih vrsta medija u Sirenju
D126 predrasuda i stereotipa

*razmatraju nacine zastite od nepotpunih informacija i
njihovog kombinovanja s ciljem formiranja Zeljenog
stava i misljenja kod recipijenata

*razmatraju mogucnosti upudivanja na predrasude i
stereotipe i njhovo prepoznavanje tokom realizacije
¢asa u skoli

*isticu znacaj prepoznavanja streotipa i predrasuda za
stvaranje demokratskog okruzenja i Zivot u
demokratskom drustvu.

Realizacija ¢asova u skoli (dio prakse je i
refleksija o odrzanom casu — student koji realizuje
cas, kolege koje su ¢as pratile i nastavnik —
mentor)

Domadi rad/ Individualni zadaci: IstraZivanje digitalnih medija u skladu sa zadatkom (drustvene mrezZe, blogovi, infulenseri)




Sesija X | Temacdasa Sadzaj o Ukljucene | Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata Aprokismativna
(1,5h) demokratiji KDK: (kraca verzija) podjela proc.enata
na predavanja,
aktivnosti
studenata i praksu u
skoli.
Priprema studenata
Prezentacija realizovanog istrazivanja.
Digitalni mediji (televizija, K1.D4 Studenti: Predavanja: 10 %
drustvene mreie...) Odgovornost K2.D11 *prezentuju domadi zadatak: istrazivanja o Aktivnosti: 30 %
Razlicitost i K18. D111 | digitalnim medijima u skladu sa zadatkom Praksa — realizacija
pluralizam K20. (drustvene mrezZe, blogovi, inflenseri) ¢asova u Skoli: 60 %
Prava i slobode D117, *prate prezenataciju — TV moéni medij
Moc i vlast 118,123 *diskutuju o sluSanom

*objasnjavaju pojam hiperteksta, linearnog,
nelinearnog teksta sl.

*komentarisu bezbjednost podataka koji se nalaze
u digitalnim bazama podataka

*saopstavaju svoje ideje o vrsti medijskog
produkta.

Realizacija ¢asova u skoli (dio prakse je i refleksija
o odrZanom casu — student koji realizuje ¢as, kolege
koje su cas pratile i nastavnik — mentor)

Domadi rad/ Individualni zadaci
Kratki esej o temi: Znacaj medijske pismenosti za djecu i mlade




Tema casa

Sesija XI
(1,5h)

SadZaj o
demokratiji

Ukljucene
KDK:

Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata
(kraca verzija)

Aprokismativna
podjela procenata
na predavanja,
aktivnosti
studenata i praksu u
skoli.

Priprema studenata
Diskusija o temi eseja — o ¢emu su posebno promisl

jali, kakve su dileme

imali, na koje poteskoce su nailazili, kako su to rjesavali...

Da li mi kontroliSemo medije
ili mediji kontrolisSu nas?

K1.D4,
D6

K3. D13,
D19

K5. D28,
D29

KS. D47
K10. D62
K11.D68
K20. D118

Studenti:

*prezentuju domadi zadatak, esej o temi: Znacaj
medijske pismenosti za djecu i mlade

*saopsatavju svoje utiske o slusanim esejima
*diskutuju o zanimljivim pitanjima koja su pojedini
eseji nametnuli

*debatuju na temu: Da li mi kontoliSemo medije ili
mediji kontroliSu nas?

*isticu alatke koje im omoguéavaju kontrolu
medijske informacije a koje su, zahvaljujuc¢i ovom
modulu, stekli

Ucestvovati u demokratiji, Vol. 4, str. 213

Realizacija ¢asova u skoli (dio prakse je i refleksija
o odrZanom casu — student koji realizuje ¢as, kolege
koje su cas pratile i nastavnik — mentor)

Predavanja: 10 %
Aktivnosti: 30 %
Praksa — realizacija
¢asova u Skoli: 60 %

Domaédi rad/ Individualni zadaci:

Sumirati znanja, vjestine i iskustva koja su o medijskoj pismenosti stekli tokom semestra i pripremiti se za njihovo predstvaljanje.




Sesija XII | Tema casa SadZaj o Ukljucene | Prikaz sesije kroz aktivnosti studenata Aprokismativna
(1,5h) demokratiji KDK: (kraca verzija) podjela procenata
! na predavanja,

aktivnosti
studenata i praksu u
skoli.
Priprema studenata
/
Odgovornost, mediji, nastava Odgovornost K7. D39, Studenti: Predavanja: 10 %
Razli¢itost i D42, D43 | *diskutuju o odgovornosti pojedinca i kolektivnim Aktivnosti: 30 %
Pluralizam K11. D64, | pitanjima Praksa — realizacija
Prava i slobode D65, D68, | *razmatraju odgovornosti pri kreiranju i recepciji ¢asova u Skoli: 60 %
D69 medijskih sadrzaja
K13. D77, | *u grupama objedinjavaju sumirana znanja, vjestine
D80 i iskustva koja su o medijskoj pismenosti stekli
K14.D87 | tokom semestra i pripremaju zajednicku
K18. prezentaciju
D110 *prezentuju svoja zapaZanja
K20. *isticu aktivnosti koje su im bile posebno zanimljive
D117, i predlaZzu nove.
D128,
D129

Realizacija ¢asova u skoli (dio prakse je i refleksija o
odrZzanom casu — student koji realizuje cas, kolege
koje su cas pratile i nastavnik — mentor)




